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Xurshid DO‘STMUHAMMAD,
O zDJTU professori, filologiya fanlari doktori

AXBOROT TEZLIGIDAN TAFAKKUR TEZLIGIGA:
MUAMMOLAR BOR

Insoniyat boshidan kechirayotgan o‘zgarishlarni anglab yetish, idrok etish shu
qadar murakkablashib bormoqdaki, hayot kun tartibiga qo‘yayotgan muammolarni
ilmiy tahlilga tortish, zarur xulosalar chigarishni yanada giyinlashtirmogda. Ammo
vaziyat realligida kuzatilayotgan bu kabi muammolar ilm-fanning «qo‘li» ni
ushlamasligi ham gariyb aksioma.

Gap nima hagda?

Axborot ogimining shiddatida! Ushbu shiddatning odamlarning tafakkuriga
ko‘rsatayotgan ta’sirida, bu ta’sirning amaliyotda ko‘zga tashlanayotgan yaxshilik
yo yomonliklarida.

Kimlargadir axborot oqimining shiddati hagida so‘z ochish yangilik bo‘Imas-
ligi mumkin, fikrimizcha, bunday emas. Hamon tezlik, shiddat harakatda ekan, u har
qadamda odamlar hayotiga muayyan ta’sir o‘tkazayotgan ekan, u bilan bog‘liq so‘z,
mulohaza eskirmaydi. Balki muttasil yangilanadi.

Bilishimiz, o‘zlashtirishimiz kerak bo‘lgan axborot hajmi ortgandan ortib
bormoqda, bu biz ko‘zda tutayotgan muammoning bir girrasi. Ikkinchi girrasi —
o‘sha axborot hajmini zudlik bilan o‘zlashtirishga majbur bo‘lmogdamiz. E’tibor
beraylik, har ikkala o‘zgarish o°zagini tezlik, shiddat tashkil etmogda. Bular ham
ko‘pchilikning nazarida oddiy va tabiiy hol hisoblanmoqda. Birog bizning mag-
sadimiz ushbu ikki yangi holatning natijasiga e’tiborni jalb etish — kun, oy, yil sayin
0‘n, yuz, ming hissa ortib borayotgan axborot oqimini mumkin qadar kechiktirmay

o‘zlashtirish istagi oqibatlari xususida mulohaza yuritish. Uni o‘rganish, tahlil gilish



orqali yaqin va olis kelajakda bahor toshqini misoli yopirilib kelayotgan to‘lgin
talafotlarini kamaytirishga urinish.

Globallashuv jarayoni yer yuzidagi barcha davlatlarga birdek kirib keldi, u
barcha xalqlar hayotida tubdan o‘zgarishlar yasamoqda, deymiz. Bizning
nazarimizda esa, mazkur fikr qisman to‘g‘ri, zero, mamlakatlar, jamiyatlar,
aholining turmush tarzi, intellektual imkoniyatlari darajasi turlicha bo‘lib qolar ekan,
globallashuv hodisasining «tashrifi» ham turlicha kechishi mugarrar. Binobarin,
mazkur «tashrifyning natijalari ham turlicha bo‘lishi tabiiydir. Jahon xaritasini qo‘ya
turaylik, mamlakatimizning jug‘rofiy joylashuvi, mintaqalarning xilma-xilligi,
viloyatlardagi shart-sharoitlarning fargi, umumlashtirib aytganda, odamlarimizning
turmush tarzidagi o‘ziga xosliklar ularning globallashuv jarayonlariga birdek
peshvoz chiqishiga aslo yo‘l qo‘ymaydi.

Jug‘rofiy, mintaqaviy xilma-xillikdan tashqgari individlar o‘rtasidagi xilma-
xillik masalaning nagadar murakkabligidan dalolat beradi. Zamonaviy axborot
texnologiyalari sohasida «ragamli tengsizlik» tushunchasi tilga olinganida ayni
ushbu qamrab olish g‘oyatda mushkul bo‘lgan global xilma-Xillik nazarda tutiladi.

Amerikalik mashhur futurolog olimning, chamasi, yarim asr mugaddam chop
etilgan «Kelajak oldida talvasay» asari bizning kunlarga kelib ahamiyati yanada orta
bormogda. Buning sabablaridan biri milliy falsafa, psixologiya, sotsiologiya,
filologiya va jurnalistikamiz ilm-fani yo‘nalishlarida tilga olingan mashhur asarda
s0°z yuritilgan muammolar ilmiy jihatdan nihoyatda kam o‘rganilgan yoxud deyarli
o‘rganilmaganiga borib taqaladi. «Ushbu kitobning yaratilishidan magsad —
kelajakni tushunishni o‘zgartirish» deb yozgan olim.

Yashash tarzini o‘zgartirish, ya’ni yangilanishlarga moslasha bilish,
avvalambor, tafakkurning o‘zgarishidan kelib chiqilsa, tafakkurning o‘zgarishi
zamon kishilaridan favqulodda bilim, iroda, togatni talab giladi. Ruhiy bosim,
zo‘rma-zo‘rakilik mutlago kutilmagan madaniy mezonlarni yaratadi. Yangicha
ommaviy mulogot madaniyati shakllanadi.

«Aslini olganda ham, — deb yozgan edi taniqgli italyan adibi Alberto Savinio,

— uchish apparatlari masofani qgisqartiradi, ammo-lekin aqlni oshirib qo‘ya
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olmaydi»[2]. Taraqgiyot shiddatiga nisbatan berilgan bu nihoyatda juda jiddiy
e’tiroz, ta’nada jon bor. Boshgacharoq tasvirlashga harakat qilsak, insoniyat
gayoqga va bunchalar shiddat bilan intilmoqda, oldinda nima va gandayin holatlar
kutmoqda, yuzma-yuz keladigan holatlarga tayyormi, shaymi, qo‘pol qilib aytganda,
ehtimoli bo‘lgan ekstremal holatlarga ro‘para kelib, boshini devorga urmaydimi —
shu va shu singari ko‘plab savollarga javob yo‘q. Hozirda mavjud tafakkur
salohiyati javob topishga ojiz bo‘lgan muammolar bular.

Xulosa qilib aytganda, tezis sifatidagina o‘rtaga tashlanayotgan yuqoridagi

mulohazalar mutaxassislarimizni alohida tadqiqotlarga da’vat etadi, deb o‘ylaymiz.

Foydalanilgan adabiyotlar ro‘yxati:

1. Todpdnep 2. ok 6yaymero. M.: act. 2008. C.18.
2. Casununo A. Beg xusab. M.: «3Bectus». 1990. C.74.
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Knumenmuna HCMAHJIOBA, 0.¢.n. (DSC),

Odoyenm Kagheopwl « Mngpopmayuonnas ciyscoa

U C853U ¢ 00WECMBEHHOCMbIO»

gaxyromema medzxncoynapoonotul sxcyprarucmuxu Y3I'VMA

MNPOMOYIIH UH®OPMAILIMOHHBIX BJIOKOB HA PAJINO
Y3BEKUCTAHA

['moGanu3amusi NpOHU3BIBAET CErojHs Bce cdepbl KUZHEIEATEITbHOCTH
obuiectBa. OCOOCHHO SIpKO €€ BIMSHUE MPOSBIAETCS B HMHPOPMALUMOHHOM
NeSITeNIbHOCTH  pajguoBeliaHus Y30ekucraHa. PasButhe rio0anu3alimOHHBIX
IPOLIECCOB Ha PaJIMO HAILJIO CBOE OTPaKEHUE B MHTEPHALMOHAIN3ALMU HOBOCTEH,
B MOBBIIICHUH MX 3aHUMATEIbHON COCTABISIONICH, B JOMUHUPOBAHUU HETATUBHBIX
COOOIIEHUIA.

['moGanm3arusi, KpOMe BCETO MPOYETO, OKa3aja CBOE BIMSHIE U HA CTPYKTYPY
HOBOCTHBIX BBIITYCKOB. PaHbIlle BBIMYCKHM HOBOCTEH TOTOBWJIMCH IO €IUHOMY
mabmony. OHH cocTOSIM M3 JIByX OJIOKOB: HOBOCTEM pecnyONuKu U
MEXTyHAPOIHBIX cooOIeHui. EnquapIM ObUT 1 X XpoHOMeTpax — 10—15 MunyT.
CerogHss B TMpakTUKE KOMIIOHOBKM HOBOCTHBIX OJIOKOB Ha PaJuOCTAHLHUAX
VY30ekucrana HCIONB3YETCS OMBIT BeUlaTeNiell pa3BUTHIX CTpaH. JTo mojenu 1
MHHYTHOT'0, 2-3 MUHYTHOTO, U 5—7 MUHYTHOTO BBIITyCKOB HOBOCTEM.

MuHYTHBIH BBIITYCK HOBOCTEH, KaK MPaBUIIO, MPEACTABIAET CO00M MOA00PKY
U3 HECKOJBbKHUX (CEMH — BOCbMH) 3aroJIOBKOB. Takasi MOJielb HOBOCTHOTO OJiOKa
npejcTaBieHa Ha paguo «Oriat FMy pyopukoii «Ilnanera 3a 60 cexynn» [1]. Ha
paauo «IlofTaxT» 3TOT TUI HOBOCTHOTO BBIYCKa BBIXOJIUT IIOJ Ha3BaHHUEM
«HoBoctu omHO# cTpokoi» [2].

[pyroii BapuaHT MHMHYTHOTO HOBOCTHOI'O BBIIIyCKAa, KOTOPBIA HHOTJA
NPAKTUKYETCd OTEYECTBEHHBIMH DPAJMOCTAHLUSAMHU, 3TO — BCErO0 TPHU-YETHIpE
cooO1IeHus, HO 3aT0 oHU OoJiee noaHbie. Hanpumep: «B V36exkucmane c 10 dexabps
3anycmuau  OONOJHUMENbHble CKOpOCmHble noesda Afrosiyob no mapwpymy
«Tawkenm — byxapa — Tawkenmy, coobwaem npecc-cnyxcoa «¥Y3bexucmon

memup uyanapuy. Teneps noezoa Haunym Kypcupogams He moJibKo no cyobomam u
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gockpecenvim, Ho u no namuuyam» [3]. Takoe cooOlIeHUE YXKE JTOCTATOUHO
NoApOOHO U3JNIAaraeT CyTh HOBOCTH B IBYX-TPeX HEUIMHHBIX MPEI0KEHUSAX.

Beltyck HOBOCTEN Ha 2-3 MUHYTBI CTPOUTCS aHAJIOTUYHO OJJHOMUHYTHOMY, HO
HE B BapUaHTE 3arojOBKOB, a B BUJIE KPATKUX, EMKUX HOBOCTeR. Kak mpaBuiio, 310
UCKIIFOUUTEIIbHO TEKCTOBBIE BBIMYCKH. [ BKIIOYAIOT OHUM He Oosiee MSATH
coobmennii. Takasgs MoJeab HOBOCTHOM MporpamMMbl Yaile HCHOJIb3YIOTCS
rocyAapCTBEHHBIMHU, OOIIEHAIMOHATBHBIMH PaJOKaHATAMM.

HoBocTHbIe iporpaMMBbl IPOAOKUTENBHOCTBIO B 5 M 60J1€€ MUHYT CTPOSITCS
HECKOJIbKO HMHaue, 4YeM Mpeablaynie. B HuX coueraroTcs TEeKCTOBbIE COOOIIEHUS
(KpaTKue Wiav pacIIMPEHHBIE), YATAEMBIX BEAYLIUM BBITYCKa, U ayAUOKIHIIOB (3TO
100 KOPPECTOHACHTCKHUE MaTepualbl, OO0 (PparMeHThl UHTEPBHIO C HBIOCMEH-
kepaMu.) Kak mokaspiBaeT NpaKkTHKa, BBITYCK HOBOCTEW JAHHOTO THUIMA IL1€J1ec000-
pa3HO OTKPBIBATh HECKOIBKUMH (3-4) 3aroJ0BKaMU CaMbIX BaXKHBIX U MHTEPECHBIX
TE€M; 3TO HEOOXOAMMO i TOro, YTOOBbI 3a/iepKaTh CIyIIATENsl y MPUEMHHUKOB.
Crnenyer OTMETUTh, UTO MHOTHME OTE€YECTBEHHBIE CTAHUWU PAHbIIE MPAKTUKOBAIN
MOBTOP 3aroJIOBKOB B KOHIE Mepefauu: IBaXAbl IOBTOPEHHAs WH(pOpMaLus
ayduie 3anromuHaercs. OMHAKO ceddac UCCIeOBaHusl ayJUTOPUN I1OKa3bIBAIOT,
YTO  MOAOOHOE MOBTOPEHHE OJHOM M TOW XK€ MH(POPMALMH CUIBHO «TPY3UT»
CIyIIaTeis, W TO3TOMY HekoTopwle paamocTanmum («Oriat FMy, «Xampox»,
«I'panny, «Bonuii cajmocu») oTKa3ailch OT MOBTOpA 3arojIOBKOB B KOHIIE MH(OP-
MalMOHHBIX TPOTpamM.

Eme oanum cneactBueM Triobanu3anui UHQOPMAIMOHHBIX MPOIECCOB Ha
panuo sBIsSEeTCs MPOMOYIIH HOBOCTEW. Elie HECKONBKO JIET Ha3a/l CYUTAIOCh, YTO
JUIsl HOBOCTEW MPOMOYILIH HE HY>KEH, BE/lb CIIyIIaTellb 3HAET BPEMS UX BbIXOZa B
3¢up. CeroaHs COTpyAHUKHU Paivo HOHUMAIOT, YTO MPOMOYIIIH SBJISETCS OTIUYHBIM
CPEIICTBOM JJisi TOBBIIIEHUS PEUTHHra HE TOJIbBKO HOBOCTHBIX MPOTpaMM, HO U
cranuud B 1enoMm. Kak mpaBuio, Ha CTaHIUSAX PECIyOJUKH HUCHOIB3YIOTCS
CJIEAYIOIIUE TUITBI IPOMOYIITHA HOBOCTHBIX BBIIYCKOB:

— HDOMOVHIH HMHUJDKAa — 3TO MCPBbI pPaguOCTaHOHWKU II0 YTBCPIKIACHHUIO

COOTBETCTBHsI MH(POPMAIIMOHHOTO BhIMycka ee popmary. T.e. B cBOMX aHOHCax
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COTPYAHUKH DPaAvoO IMOJYEPKHUBAIOT T€ KAauyeCTBA HOBOCTHBIX IIPOrpaMM, IO HUX
MHEHHUIO, SIBJISIOTCS HAanboJiee XapaKTepHbIMU Il UX 3dUpa U MpUBJIEKATEIbHBIMU
Juid ciymarenei. Takum o0pa3oM OHU CO3/1at0T UMMJIK TOTO, KAaK OHU XOTAT, YTOOBI
ayaUTOPUs UX BOCIIPUHHUMAJIA.

[IpakTrKa MOKa3bIBAET, YTO U MIPOMOYIIIHA HOBOCTE BBIOMPAETCS TAKOE
BpEMsi, KOTOPOE IO3BOJISIET MPUBJIEYh K IPOCIYLIMBAHUIO KaK MOYKHO Ooubliiee
YUCIIO cilyluareiel. B BeuepHuil 1 yTpeHHUMN paiM-TaliMbl IPOMO-POJIMK CTaBUTCS
IIepe]] HayajaoM HOBOCTHOI'O BBITYCKa. JIHEM IIPOMOYIIIH HOBOCTEN TPAHCIUPYETCS
yepes paBHbIE IPOMEKYTKH BPEMEHH, KaK PaBUIIO, OJIMH pa3 B IBa-TpU yaca rpupa.
[Ipy MOHTake TaKOro NPOMOYIIHA HWCIONB3YIOTCA fApKUe (parMeHThl U3
penopTaXer Ha BBIE3/IE U CIOXKETHI C UHTPUIOU, 3alIMCAHHBIE B CTYIUH.

— TemaTnyeckoe OpoOMO — ATO PEeKIaMa HauoOoJiee BBIMTPBINIHBIX C TOYKH

3pEHUs BOCTIPUSATHUS CIOKETOB, KOTOPBIE OYAYT 3BydaTh B MPEJCTOSIIEM HOBOCTHOM
BBIITyCKE. Takoe MpOMO HOBOCTEH, KaK MPABUIIO, BKIIOYAET COAECPKATEIBHYIO
ayJIMOHAPE3Ky M3 pernopraxa, KOTOpblid OyJeT nepeaaBaThCcsi B paMKax HOBOCTHOM
nporpaMmbl. [1o0OHBIN CIOKET CTaBUTCS B KOHEN MHGOPMAIMOHHOTO OJIOKa,
4YTOOBI CIyIIATENh /1Al €r0, a 3HAYUT, CIYIIal U APyTHe HOBOCTH.

Tpernii TMI MpomMoylIHA — KayecTBEHHbIM. OH BBIXOAUT B 3(Up OOBIYHO

MOCJIE BBIITYCKAa HOBOCTEW. Kak mpaBuiio, 3T0O HAMOMUHAHUE IS CIyIIATENIeH WIIH
nojBe/ieHue uToroB. Hampumep, paguocTaHiiys coo0IIaeT 0 TOM, YTO CTajla YIeHOM
HADCMMU, y Hee u3MeHuUIach CeTKa BelaHus, HOBOCTH OyyT BBIXOJUTH B IPyTO€
BpeMsI U T.JI.

Hpyrum cnoco6oM co3aHusl NPOMO KayeCTBEHHOIO THUIIA SIBIISAETCS
WCIIOJIb30BAHNE MHEHUU CIYLIATENEH, JKUTEIEH Topoaa, MPOXO0XKUX HA YIULE O
BBIITyCKaxX HOBOCTEN painocTaHlinu. VX aBTOpUTETHOE, @ MOT4AC U SMOILMOHAIILHOE
CY>XJICHHE O Ka4€CTBE HOBOCTHBIX MPOTPaMM YOEKIAeT NPYyTHUX CIylIaTeNen JTydle
CJIOB CaMUX BEJyIIUX WIH KYPHAIUCTOB pajlOKaHaa.

Eme opna 3aciyxuBaromias BHMMaHHUS TEHICHLHUS — TpaHcopmanus
OOIIECTBEHHO-TIOTUTUYECKUX HOBOCTEH B MH(DOPMAITMOHHBIX O10KaX. OOIecTBEH-

HO-IIOJIUTHYCCKHC C006H_I€HI/I$I B HX TpaaWIIHMOHHOM BHAC HAICJICHLI, I'ITABHBIM
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o0pa3oM, Ha MEPCOHU(DUKAIUIO MEXKIYHAPOAHOW TMONUTHUKA W HWHTErPALUIO
MEXIyHapoaHOro cooOmiectBa. M eciu paHbllle B HOBOCTHBIX Mporpammax
3asIBJICHHSI, PEUM TOJUTHUKOB U JUILIOMATOB TMEPEIaBaINCh, TABHBIM 00pa3oM, B
W3JI0KEHUU JUKTOpPA, BEAYIIEr0, YWTAIOLIETO BBIIYCK HOBOCTEHW, TO TEIEPH,
Oylarogapsi HOBEHMIIMM HH(POPMAIMOHHBIM TEXHOJIOTHSIM, BBICKA3bIBaHUS TIJIaB
[IPABUTEIBCTB U TOCYAAPCTB, KPYNHBIX MOJMUTUYECKUX MACATENIEN, NEpPEIaHHbIC
«BXKHUBYI0», MTHOBEHHO CTAaHOBSITCS MU3BECTHBI IIUPOKOW ayAUTOPUH. TakK, TOIBKO
3a nepByto nojoBuHy 2021 roga Ha paguo «O‘zbekiston 24y mokasarenb Takux
TPEKOB COCTABUJI IOYTH MOJIOBUHY M3 BCEX MPO3BYYABIINX B 3(upe cooOdiieHuit [4].

Takum o00Opa3oM, MOXHO CIeNaTh BBIBOA O TOM, YTO TJIOOAIM3AITUs
WHOOPMAITMOHHON JEATETHHOCTH, OTKPBIBIIAs OTPOMHBIE BO3MOXHOCTH JIJIS
oOorarnieHuss KOHTEHTa paguocTaHIMi UHpOpMaIeld ¢ pa3HbIX KOHTUHEHTOB U O
pa3IUYHBIX CTOPOHAX >KU3HEAEATEIBHOCTH HApOJOB MHpPA, CHOCOOCTBYIOLIAsS
B3aUMOBJIMSIHUIO KYJIBTYP HallUid M HApOJHOCTEH, BMECTE€ C TEM, CIIOCOOCTBYET
yHU(UKAIIMM MAacCOBOTO CO3HAHMS, JYyXOBHOMY HHUBEIMPOBAHUIO ClIylIaTelen
pecnyonuku. JKypHanmucrtaM CceromHss HEOOXOAMMO BOCIHPUHUMATH TPOIECCHI
riodanu3auy Kak BaXKHEHIIME COIMaJbHBbIC HHAMKATOPHI TepeMeH B cdepe
OTEUECTBEHHOI'O PAMOBEIIAHUS, U3y4aTh UX, YUUTHIBATh IPU OpraHu3aiuu 3gupa,
bUIBTPOBATHh WX HEXKETATEIhHBIC TTOCICICTBUS U aIalTUPOBATH MEXTYHAPOTHBIN
OMBIT K peanusiM Y30€KUCTAHCKOW JICUCTBUTEIBHOCTHU W  HAaIlMOHAJIBLHOMU

paaroBENIATEHON TPAKTHKE.
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O¢up pagno «Boawmii canocu». HoBoctu ot 10 nekadps 2021 r. (11.30).
Ddup panuokanana «O‘zbekiston 24». «CyHrru ax6opot». SAHBapb-HIOHb

2021 r.
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Amrullo KARIMOV,
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xalgaro jurnalistika fakulteti dekani,

filologiya fanlari doktori, dotsent

MEDIA SOHASIDA KADRLAR TAYYORLASHDAGI
YANGICHA YONDASHUVLAR

Ommaviy axborot vositalari jamoatchilik fikriga ta’sir ko‘rsatishda faol vosita
hisoblanadi. Jumladan, mamlakatimizda ham ma’nan yetuk, barkamol avlodni
shakllantirish, ularni ona Vatanga muhabbat, el-yurtga sadogat ruhida tarbiyalash,
yoshlar qalbiga insonparvarlik va odamiylik fazilatlarini singdirish singari
vazifalarni gamrab olmoqda. Hozirgi davrda medialar ma’rifat va ziyo tarqatishda,
siyosiy-ilmiy tafakkurni, estetik didni shakllantirishda katta kuchga aylandi,
salmoqli mavqega ko‘tarildi. Zamonaviy axborot-kommunikatsiya texnologiya-
larining jadal rivoji ommaviy axborot vositalarining ijodiy imkoniyatlarini
kengaytirdi, ifoda vositalari ta’sirchanligini oshirdi. [jodiy izlanishlarning tematik-
g‘oyaviy yo‘nalishida, ularning mazmun va mundarijasida yangi davrga Xo0s
o‘zgarishlar sodir bo‘ldi. Yangi janrlar yuzaga chiqdi. Jahon jurnalistikasidagi
o‘zgarishlar, jumladan, interaktivlikning rivojlanishi, jonli efirlarning yuzaga kelishi
o‘zbek jurnalistikasida ham kuzatila boshladi. Tabiiyki, taraggiyotning bunday
shiddati OAV, xususan, kuchli ta’sir va keng auditoriyaga ega bo‘lgan TV, internet
medialar zimmasiga mas’uliyatli vazifalarni qo‘ymoqda.

Bugungi davr jurnalistlardan mutlago yangicha ishlash va ijodni tagqozo
etmoqda. Xususan, jurnalist kadrlar tayyorlash tizimida ham yuqorida gayd gilingan
o‘zgarishlardan kelib chiqib, faoliyat yuritilmoqda. Hozirda O‘zbekiston jurnalistika
va ommaviy kommunikatsiyalar universiteti, O‘zbekiston Milliy universiteti,
O‘zbekiston davlat jahon tillari universiteti, Qoragalpog davlat universiteti,
Toshkent davlat shargshunoslik universiteti, Samargand davlat chet tillar instituti,
Buxoro davlat universiteti, O‘zbekiston xalqaro islom akademiyasi, AKFA
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universiteti, Toshkentdagi Webster universitetida jurnalist kadrlar tayyorlanmoqda.
Jurnalistika sohasida kadrlar tayyorlaydigan oliy o‘quv yurtlari ko‘paymoqda va bu
borada o°ziga xos raqobat muhiti paydo bo‘lmoqda.

O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining 2022-yil 27-iyundagi «Ommaviy
axborot vositalarini qo‘llab-quvvatlash va jurnalistika sohasini rivojlantirish chora-
tadbirlari to‘g‘risida»gi PQ-294-son qarorida kadrlar tayyorlash sifatiga alohida
¢’tibor qaratilmogda. O‘zDJTU xalgaro jurnalistika fakulteti 1999-yilda tashkil
topgan bo‘lib, ayni paytda bakalavriatda «Xalgaro jurnalistika», «Axborot xizmati
va jamoatchilik bilan alogalar», «Madaniyatlararo kommunikatsiyaning lingvistik
ta’minoti», «Siyosatshunoslik», «Xalgaro munosabatlar», «Sotsiologiya» ta’lim
yo‘nalishlarida, magistraturada esa «Xalgaro jurnalistika», «Axborot xizmati va
jamoatchilik bilan alogalar» mutaxassisliklarida kadrlar tayyorlanmogda. Ularga 30
dan ortig ilmiy darajali professor-o‘gituvchilar sabog bermoqgda. O‘tgan vyillar
davomida 6 nafar olim doktorlik dissertatsiyasini himoya qildi. Fakultet ilmiy
salohiyati yildan yilga o‘sib bormoqda. Ish beruvchi tashkilotlar bilan yaqin
hamkorlik yo‘lga qo‘yilib, O‘zbekiston Respublikasi Oliy Majlisi qonunchilik
palatasi deputatlari Xurshid Do‘stmuhammad, Rasul Kusherbayev, «Boshlang‘ich
ta’lim» jurnali Bosh muharriri Halim Saidov, O‘zbekiston Respublikasi Adliya
vazirligi axborot xizmati rahbari Sevara O‘rinboyeva o‘qituvchi sifatida jalb etildi.
Vaqti-vaqti bilan soha mutaxassislari ishtirokida mahorat darslari tashkil gilinadi.
O‘zbekiston Respublikasi Tashqi ishlar vazirligining «Dunyo» axborot agentligi
qoshida «Xalgaro jurnalistika», O‘zbekiston Respublikasi Adliya vazirligi jamoat-
chilik bilan alogalar bo‘limi qoshida «Jamoatchilik bilan alogalar va huquqgiy
jurnalistika» bo‘limlari tashkil etildi.

Bugun media vositalari ehtiyoji asosida jurnalist kadrlar tayyorlash masala-
siga alohida e’tibor qaratilar ekan, nafagat sohaga doir bilimlarni nazariy jihatdan
biladigan, balki amaliyotda ham pishgan kadr so‘rab, murojaat qilayotgan ish
beruvchilar soni keskin oshgan. Shularni e’tiborga olgan holda, biror-bir fan
nihoyasida topshiriladigan an’anaviy oraliq va yakuniy nazoratlardan voz kechish

taklif etilmogda. Jumladan, 2021-2022-0°quv yili nihoyasida 2-kurs talabalari ikKi
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fan (telejurnalistika va ekologiya jurnalistikasi)dan ijodiy ish topshirishdi. Xususan,
telejurnalistika fanidan 2 topshiriq: jamoa bo‘lib axborot dasturi hamda yakka
tartibda televizion loyiha tayyorlash yakuniy nazorat sifatida gabul gilindi. Bu esa
talabalarning sohaga doir ko‘nikmalarini oshirishga katta yordam bermoqda. Har bir
guruh «Tramplin-news» axborot dasturini tayyorladi va bu tajribali mutaxassislar
tomonidan baholandi. Shuningdek, doimiy ravishda ommaviy axborot vositalari
tahririyatlari hamda korxona (tashkilot)lar axborot xizmatlari bilan yaqgin hamkorlik
o‘rnatilmoqda. Talabalarning amaliyotdagi faoliyati, ijodiy ishlari bir joyga
jamlanib, ular fakultetning «ljodiy tramplin» kanaliga qo‘yib borilmoqda.

Fakultetda ta’lim tizimini yanada oshirish magsadida amaliyotga keng e’tibor
berilmoqgda. AQShning O‘zbekistondagi elchixonasi granti asosida media markaz —
o‘quv telestudiyasi ish boshladi. Zamonaviy montaj stoli, 3 ta so‘nggi rusumdagi
tasvirga olish apparati xarid gilindi. Hozirda media markazni yanada boyitish ustida
xalgaro tashkilotlar bilan muzokaralar olib borilmogda. Bu joy talabalarning sohaga
doir bilimlarini oshirishda katta yordam bermoqda.

O‘zbekiston davlat jahon tillari universitetida tajriba tarigasida ilk marta
bitiruvchilar uchun bitiruv-malakaviy ishlari yozish va himoya qilish tizimi tubdan
o‘zgartirildi. Kafedraning nufuzli professor-o‘qituvchilari tomonidan taklif etilgan
yangi tizimga asosan ular uchga ajratildi: ilmiy, ijodiy va loyiha ko‘rinishida.
Birinchi turdagi an’anaviy diplom ishlarida bitiruvchi tomonidan biror mavzu tan-
lanib, o‘sha mavzu atrofida fundamental ilmiy ish olib boriladi, sotsiologik tadqi-
qotlar o‘tkaziladi. Sohada nazariy va amaliy garashlarni birlashtiradigan, kelgusida
jurnalistika ilmini chuqur o‘rganishni istagan talabalar aynan shu turni tanlashadi.

Jurnalistika fakultetlarida amaliyotga alohida e’tibor qaratilmasa, kadrlar
tayyorlash masalasi savol ostida goladi. Shularni inobatga olgan holda bitiruv-
malakaviy ishi yozishda ijodiy tur ham joriylandi. Talaba 4 yil davomida, xususan,
oxirgi ikki kursda amaliyot o‘tagan korxona (tashkilot), tahririyat faoliyatidagi
tajribalari — chop etilgan ijodiy ishlar, tele va radio ssenariylar (ularning efirlari bilan

birgalikda)ni bir joyga jamlab, ularni janrlarga ajratib, orttirgan amaliy natijalari
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xulosasini hisobot ko‘rinishida tagdim etadi. Bu tajriba talabalar uchun ham juda
qo‘l keldi. Ular uchun bu 4 yillik olingan bilimning hisoboti vazifasini ham o‘tadi.

Keyingi yillarda mamlakatimizda xususiy media tarmoglar keskin ko‘paydi.
Ijtimoiy tarmoglar ta’siri o‘laroq, axborot tarqatish manbalari ham oshib bormoqgda.
Shunga ko‘ra, biror-bir yangi tele yoki radiodastur, biror-bir yo‘nalishdagi sayt
yoxud kanal ochgan, oz auditoriyasiga ega bo‘lgan bitiruvchilar ana shu loyihasini
bitiruv-malakaviy ishi sifatida himoyaga qo‘yishi mumkin. Ayni paytda ekologiya
mavzusidagi ishlari bilan tanilgan Mo‘tabar Xushvaqtova aynan shu yo‘nalishdagi
ishlari bilan himoyaga chiggan.

Xulosa qilib aytganda, O‘zDJTU xalgaro jurnalistika fakulteti jamoasi
jurnalist kadrlar tayyorlashga yangicha yondashib, jahonda o‘zini oqlagan
tajribalarni sohaga asta-sekin olib kirmogda. AQSh, Janubiy Koreya, Turkiya,
Rossiya, Hindiston, Qozog‘iston, Qirg‘iziston kabi mamlakatlarning jurnalist
kadrlar tayyorlaydigan oliy ta’lim muassasalari bilan yagin hamkorlik olib boril-
moqda. Ragobat rivojlanib borayotgan ayni paytda ish beruvchilar uchun sohani
tushungan, kasb ko‘nikmasiga ega kadrlarga ehtiyoj kuchli. Fakultet jamoasi ana shu

ehtiyoj asosida faoliyat yuritmoqda.
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ELEKTRON VA BOSMA NASHR MATERIALLARI TILINING
ADABIY TILGA TA’SIRI

Annotatsiya. Mazkur magolada matbuot tilining o‘ziga xos xususiyatlari,
matbuot tilining nutq va yozma adabiy tilga ta’siri, matbuot tilidagi ayrim
kamchiliklar va muommolar, matbuot tilidagi xatoliklarning yozish va nutq
madaniyatiga salbiy ta’siri va ularni bartaraf etishning ahamiyati haqgida so‘z
boradi. Ushbu tahlillardan ommaviy axborot vositalari xodimlari, bo ‘lajak
jurnalistlar va shu soha bo ‘yicha ilmiy izlanishlar olib borayotgan taqdigotchilar
foydalanishlari mumkin.

Kalit so‘zlar: matbuot tili, gazeta, axborot vositasi, emotsional, til, nutq,
mulogot.

Adabiy til taragqgiyotining bugungi holati bosma ommaviy axborot vositalarida
keng aks ettirilmoqda. Hozirgi zomon matbuoti tilida adabiy til me’yorlarining,
jumladan, imlo, leksik, grammatik va stilisttk me’yorlarning saqlanishi
ko‘zatilmoqgda. Shu bilan birga, matbuot tili o‘ziga xos bo‘lgan quyidagi xususi-
yatlarga ega:

1. Matbuot tili yozma adabiy tilning publitsistik uslubi turlaridan biridir. Biroq
u 0°zining tashqi ko‘rinishi bilan adabiy tilning boshga funksional uslublaridan farq
giladi.

2. Matbuot tili jamiyatda ro‘y berayotgan o°zgarishlar bilan bog‘liq holda erkin
faoliyat yurituvchi, o‘zgaruvchan til hodisasidir.

3. Matbuot tili yozma adabiy tilga nisbatan bir gator turdosh xususiyatlardan

tashqari, bir gancha betaraf xususiyatlarga ham ega. Buni gazetada chop etilgan
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materiallardagi tasvirlash uslublari va shakllarining xilma-xilligida ham ko‘rishimiz
mumkin.

4. Matbuot tili o°ziga xos grammatik va stilistik ekspressivlikka ega.

5. Matbuot tilida yozma adabiy til, og‘zaki nutg, rasmiy hujjatlar, badiiy
adabiyot va ilmiy uslublarga xos xususiyatlar ham mavjud.

6. Matbuotda bosh magola, turli mazmun va xarakterdagi materiallar, xronika,
garor va boshga ma’lumotlar chop etiladi. Ammo ular uslubiy, grammatik va
hodisalarni yoritish xususiyatlari bilan bir-biridan tubdan farg giladi. Bu xususiyat
bosma ommaviy axborot vositalari tilining tuzilishi va mazmunini boyitadi, uning
rang-barangligiga zamin yaratadi.

7. Matbuot tilining asosiy farqlovchi xususiyati undagi standart iboralar va
shtamplardan foydalanishdir.

8. Matbuot sahifalarida badiiy material berilsa, uning emotsionalligi, ifodaliligi
va obrazliligi kuchayadi, bunda u matbuot tilining o‘ziga xos xususiyati sifatida
garaladi.

Shu bois, eng avvalo, bosma ommaviy axborot vositalari tilini o‘rganish va
ilmiy tadqiq etish tilshunoslik uchun katta ahamiyatga ega. Matbuot aholi ongiga
ta’sir etuvchi, xalgni tarbiyalashning qudratli vositasi, barcha millat va elat
vakillarini birlashtiruvchi vosita sifatida garaladi. Shuning uchun ham bosma
ommaviy axborot vositalarining tili aholining barcha gatlamlari uchun sodda va
tushunarli bo‘lishi, iloji boricha balandparvoz so‘zlardan gochishi kerak. Albatta, til
xalgning milliy gadriyati bo‘lib, uning o°ziga xos xususiyatlari, ma’naviy olamini
belgilab beradi, u kishilar o°rtasidagi mulogot vositasi bo‘libgina golmay, shu bilan
birga, shaxsini tarbiyalashning muhim quroli hamdir. Millatning har bir farzandi ona
tilining betakror imkoniyatlarini tadbiq etishi, uni rivojlantirish, boyitish,
takomillashtirishda ishtirok etishi, 0‘z kelajagi uchun mas’ul bo‘lishi, bu masalaga
befarg bo‘Imosligi lozim. Chunki milliy adabiy til ayni paytda xalgning yuksak
ma’naviyat va madaniyatni shakllantirishning asosiy vositasi, erishgan
yutuglarimizning xabarchisidir. Bu shuni anglatadiki, biz uni gadrlashimiz va chin

yurakdan sevishimiz kerak. Bizning vazifamiz adabiy tilning nufuzini oshirish
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bo‘lsa, uning gonun-qoidalariga, me’yorlariga qat’iy rioya qilishimiz kerak.
Tilimizning davlat tili sifatidagi o‘rnini ta’minlash, undan bosma ommaviy axborot
vositalarida, respublikamizning ijtimoiy-siyosiy, ma’naviy, madaniy-igtisodiy
hayotida yuksak madaniy saviyada qo‘llanilishida, xalq turmush darajasi va
odamlarning bir-biri bilan muloqot gilish madaniyatining yuksalishi bilan uzviy
bog‘liglik mavjud.

Adabiy til nozik, ta’sirchan vosita bo‘lib, shu bilan birga Kishilar ongiga ta’sir
etuvchi kuchli vositadir. Shuning uchun uning boy xususiyatlaridan to‘g‘ri va
ogilona foydalanishmiz zarur. Bunda, aynigsa, shoir va yozuvchilarning ijodi,
olimlar, ustoz va jurnalistlarning radio, televideniye, gazeta va jurnal sahifalaridagi
chigishlari katta ahamiyat kasb etadi. Ular o°zlarining chigishlarida, bahslarida,
mehnat jamoalari, talabalar bilan bo‘lgan uchrashuvlarida badiiy so‘z, tilning
grammatik shakllari, yangi so‘z va atamalardan to‘g‘ri foydalanish borasida 0‘z
nuqtayi nazarini bildirdilar.

Matbuot tili — millat chirog‘i, ma’naviyat va ma’rifat darchasi, kelajak avlod
tarbiyasining eng muhim vositasi bo‘lgani uchun bosma nashrlar tiliga alohida
¢’tibor garatishimiz lozim. Tilning imkoniyatlarini keng targ‘ib qilish, uning
kelajakdagi o‘rni va rolini belgilash, adabiy til qonun va qoidalariga qat’iy rioya
qgilish, savodxonlik, nutq va yozish madaniyatini yuksak darajaga ko‘tarish ommaviy
axborot vositalari oldiga katta ma’sulyat yuklaydi. Shu bois, matbuot tili adabiy til
goidalarini o°zlashtirishda namuna vazifasini o‘tashi lozim. Binobarin, matbuot tili
jamiyatning barcha a’zolari uchun ularning yozish va nutgini takomillashtirishda
o‘rnakdir.

Jamiyatning rivojlanishi u yoki bu sohadagi garama-garshiliklar va o‘zga-
rishlarsiz bo‘lishi mumkin emas. Zamonaviy matbuotda adabiy tildan foydalanishda
muammolar tug‘diruvchi kamchiliklar ham mavjud. Avvalo, bular imlo, tinish
belgilari va grammatik xatolar, shuningdek, uslubiy nugsonlardir. Aynigsa, bunday
kamchiliklar viloyat, idoralar, shuningdek, respublika miqgyosidagi ayrim

gazetalarda ham uchraydi. Bunday kamchiliklar yozish va nutq madaniyatining
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rivojlanishiga salbiy ta’sir ko‘rsatmoqda. Keling, ulardan ba’zilariga to‘xtalib
o‘tamiz:

1. Abstraktsionizm (uzun jumlalardan foydalanish);

2. Tavtologiya (jumla tarkibida bir xil yoki o‘zakdosh so‘zlardan ko‘p foyda-
lanish);

3. Pleonazm (jumla tarkibida ortiqcha so‘zlarning bo‘lishi);

4. Inversiya, ritorik savol, anafora, antiteza va hokazolardan to‘g‘ri foydalan-
maslik;

5. Gapdagi stilistik xatolar, masalan, jumlalar orasidagi semantik aloganing
yo‘qligi;

6. Gazeta tili aniglikni va har bir narsani 0‘z nomi bilan atashni talab giladi,
ba’zi hollarda gazeta materiallarida noanigliglarga yo‘l go‘yiladi.

7. Texnik xatolar natijasida matnlardagi semantik uzviylikning buzilishi va
hokazo.

Yugorida sanab o‘tilgan xatolarga befarq bo‘Imasligimiz kerak. Albatta, bu
kamchiliklarga logaydlik bilan yondashadigan bo‘lsak, bu jurnalistlarning yosh
avlodi, ularning yetuk mutaxassis bo‘lib ulgayishiga, jamiyatning umumiy ta’lim-
tarbiyasiga, bosma ommaviy axborot vositalarining tili rivojiga salbiy ta’sir giladi.
Afsuski, ba’zi gazetalar uchun bu hodisalar odatiy holga aylanib bormoqgda, chunki
har kuni ular ko‘payib bormoqda. Ba’zan gazetaning bir sonida o‘ndan ortiq turli xil
xatoliklarga yo‘l go‘yiladi. Bu esa matbuot tilini rivojlantirish uchun katta muammo
tug‘dirmoqda.

Gazeta tili — xalgning asosiy meroslaridan biri, adabiy tilning ajralmas gismi,
uning ko‘zgusi, savodxonlik va nutg madaniyati namunasidir. Yuqorida tilga
olingan kamchiliklar ayrim gazetalarda ko‘proq, ba’zilarida esa kamroq uchraydi.
Jurnalistning o‘z burchiga chinakam ijodiy yondashishi, kasbining yuksak
missiyasini sidgidildan bajarishga intilishigina matbuot tilining rivojiga xizmat
gilishi mumkin. Bizningcha, davriy nashrlar tili hamisha to‘g‘ri yozish va nutq
namunasi bo‘lib golishi jurnalistlar, ommaviy axborot vositalari xodimlari va

publitsistlar zimmasiga katta mas’uliyat yuklaydi.
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1IJTIMOIY TARMOQLARDA TARQALGAN AXBOROTLARNING
OAVDA YORITILISHI BILAN BOG*‘LIQ
MUAMMOLAR

Sirtdan garaganda, OAV ijtimoiy tarmoq axborotlaridan yaxshi foydala-
nayotgandek tuyuladi. Qolaversa, milliy gadriyatlarga zid chigishlar ijtimoiy
tarmoqning o‘zidayoq yetarli tanqidga uchrayapti, deyish bilan mazkur savolni
yopish ham mumkin. Lekin ijtimoiy tarmoqgdagi turli garashlarni saralab, giyoslab,
saragini sarakka, puchagini puchakka chigarayotgan maqola va chigishlarning
barchasini ham foydali publitsistik asarlar qatoriga qo‘shish mushkul. Masalan,
o‘zbek yoshlaridan biri 0‘z onasini tug‘ilgan kuni bilan «original» tabriklagani
xususidagi videoni ijtimoiy tarmogqga joyladi. Tasvirdagi manzara aql-hushi joyida
bo‘lgan insonni biroz sarosimaga solib qo‘yishi, shubhasiz.

Tasvirdagi manzara: sinfdoshi yoki tengquri jarayonni telefoni orgali videoga
tushiryapti; o‘g‘il qo‘lida usti ochiq tort bilan ona tomon yurib kelyapti; xursand
onaning sovg‘a — tortni kutayotgan lahzalari: «Hozir o‘g‘li tortdan ozgina olib unga
yediradi yoki sovg‘ani qo‘liga tutqazadi, keyin uni bo‘laklab barchaga tarqatadi»;
atrofdagi tomoshabin ham odmigina kiyingan sodda onaning yuzidagi quvonchni
mamnun kuzatmoqda; biroq bu jarayon uzoqqa cho‘zilmadi. O‘g‘il onasiga
yaginlashgach, kutilmaganda tortni uning yuziga yopishtirdi, ezg‘iladi.

Farzand bunday tabriklashning oddiyroq shaklini ijtimoiy tarmoqda ko‘r-
ganligi anig. Kinolarda bor bunday sahna, fagat bahslashgan, gasdlashgan giziggon
bolalar tomonidan tengqurlari yuziga tort bilan urganligi aks etgan, xolos. Lekin
onaning yuziga bolasi... Bunisi hali tarixda bo‘lmagan! Aynan bo‘lmaganligi uchun
bu ishga «qo‘l urilgany.
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Tasvirdagi manzara davom etadi: yoshlar o‘ylab topgan betakror «ezgux»
niyatlariga yetishishdi chog‘i atrofda masxarali kulgu yangradi...

Holbuki, bu kabi vogealar tasodifan amalga oshmaydi, albatta. Birinchidan,
do‘kondan tort olganda u qog‘oz qutiga o‘ralgan bo‘ladi. Ikkinchidan, bola tortni
onasi tomon «uzatayotgan»da uning usti ochiq edi. Uchinchidan, tasvirga olish
oldindan «belgilangan». Boshgacha aytganda, «suratga olish» jarayoniga har taraf-
lama tayyorgarlik ko‘rilgan... Qolaversa, bunday manzarani sahnalashtirish, tashkil
etish uchun «do‘stlar» o‘rtasida kelishuv bo‘lgan.

Maslahatlashishga mashatalashgan-u ular orasida bu gilmishning notabiiyligi,
noto‘g‘riligi hagida o‘ylab ham ko‘rilmagan. Bu tengqurlardagi tuban va befarosat
ong ganday shakllanib goldi ekan-a?

Jamiyatda, aynigsa, uning yosh vakillari o‘rtasida zamonaviy texnologiyalar
sabab kirib kelayotgan bunday salbiy holatlar aytilyapti, tangid qilinyapti. Lekin
hech bir tahririyat bu masalaning tub mohiyatini ochishdan tashqari, ularning oldini
olish yoki bir vogea sodir bo‘lsa, uning ommalashuviga qgarshi kurashish uchun
harakatlar strategiyasini belgilab olmayapti. Deylik, bu muammo bilan o‘zbek
jamiyatida qaysi tashkilot yoki shaxslar shug‘ullanishi kerak? OAV ular bilan
suhbatlar uyushtiryaptimi? Tashkilotlar olib borayotgan targ‘ibotning ta’sirini
o‘rganyaptimi? Bo‘sh vaqtini «kirdi-chiqdi» seriallar tomoshasi bilan o‘tkazayotgan
onalar dunyoqarashini kengaytirish bilan kim shug‘ullanadi? Tasvirdagi manzaraga
gqaytamiz: onaning yuzida suvalgan tort bo‘laklari, masxarali bo‘lsa-da,
tomoshabinlarning kulgusidan xursanddek, lekin «bolajoni»ning qilig‘idan yetti
uxlab tushiga kirmagani tort qaymog‘i yopolmagan bir juft ko‘zlaridagi
besaranjomlikdan bilinib turibdi... ona xo‘rlanganda ham farzandi tarafida bo‘ladi,
boshga yo‘l yo‘q, axir u ona!

Albatta, ijtimoiy tarmoqdagi katta avlod yoshlarning bu qilmishi bo‘yicha
ko‘p salbiy fikrlar bildirdi. Lekin ba’zilar onani tabriklashning yangi yo‘lini
topganidan xiringlab qoldi... Endi keyingi o‘ylanadigan tabrik usuli bundan ham
badtarroq ko‘rinishda bo‘lishini fikrsizlikdan kelib chiggan madaniyatsiz toifadagi

avlod «isbotlash»ga urinadi.
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Bunday urinish o°zini uzoq kuttirmadi. Ijtimoiy tarmoqdagi mazkur vaziyatni
jonkuyar telejurnalist Ro‘ziboy Qo‘ldoshev quyidagicha izohladi.

«Bir to‘da maxluglar insonlar uchun (bu gavm insonlar gatoriga kirmaydi)
tayyorlangan mahsulotlarni bir odamning boshiga, yuziga, yelkasiga va umuman,
qayeri to‘g‘ri kelsa, to‘kib, sochib, surtish bilan rohatlanmoqday.

R.Qo‘ldoshev ta’kidlagan bu «bir odam» yugorida yuziga tort yopishtirilgan
ona «o‘g‘linning tug‘ilgan kuni bo‘lsa kerak... Bu o‘g‘lon ham vagqti kelib otamdan
kam bo‘lmayin deb gqanday qiliq o‘ylab toparkin?.. Hayotiy tajriba shuni
ko‘rsatmoqdaki, hoynahoy, u bundan badtarini topadiyam.

Agar bunday badxulgliklarning oldi olinmasa albatta...

Buning uchun OAVning barcha turlari, jurnalistlar auditoriya bilan ishlashni
kuchaytirishlari zarur. Albatta, bunaqa axmoqliklar olomon orasida azaldan bo‘lgan,
bor va bundan keyin ham yo‘qolib ketishiga kafolat yo‘q. Faqat bu kabi
madaniyatsizlikni tiyish, kamaytirish mumkin.

Har bir millatdan donishmandlar chigqanidek, uning teskarisi mavjud bo‘lishi
ham bor gap. Masalan, bugun madaniyatliligi bilan maqtalayotgan Yevropa
davlatlaridan birining fugarosi kamerasini ijtimoiy tarmogga «onlayny ulab, o‘zga
din vakillari ibodati vaqtida o‘q uzib, aksarini qurbon qildi. O‘sha davlat olomoni
qotilni qo‘lladi ham. Ammo yurtning donish rahbarlari qurbon bo‘lganlar
xonadoniga ularning diniy libosida borib ta’ziya bildirdi. Misolimizdan birinchi
magqsad har bir elatda iblis qiyofasidagi maxluglar ham bo‘lishini aytish bo‘lsa,
ikkinchisi, yaxshilari ham mavjudligini va ular yomonlar uchun kechirim so‘rash
orqali ezgulik posangisini bosayotganini ta’kidlashdir. Hamma gap ana shu
me’yorni ezgulik hisobiga ko‘paytirishdadir. Ana shunday xalq dunyoda hurmatga
sazavor bo‘lishi, shubhasizdir.

Zamonamizning ayni davrida buning yo‘llaridan biri mediasavodxonlik,
mediamadaniyat tarbiyasidir. Zero, ma’naviyat yoki tarbiya degan so‘zlarning ohori
to‘kilgani bois yoshlar eshitgandayoq teskari samarani kuzatar ekanmiz, avtoritar
usullardan voz kechib, lekin aynan o‘ylagan g‘oyalarimizni mediamadaniyat degan

tushunchaga joylab ish tutishimiz darkor. Masalan, jadidlar o‘z davri talabidan kelib
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chiqib, g‘oyalarini «Kitobat ul-atfol» («Bolalar maktublari»), geografiya singari
fanlar tarkibiga kiritib o‘qitgan bo‘lsalar, nega biz yoshlarimiz tez qabul giladigan
yangi media gatiga joylab tarbiyalamasligimiz kerak?

«Kitobat ul-atfol»ning «Xat yozmoq shartlari» bo‘limidan iqtiboslar: «1.
Kotib har muddaoni yozmoqchi bo‘lganda, o‘shal muddaoni o‘zi yaxshi tushunub,
so‘ngra yozsa (yozishi. — H.S.) kerak...

9. Turkiycha yozilur ekan va iboratni turkisi bo‘lub turub, ani o‘rnig‘a rusiy
va ajnabiy ismini yozmogqni ahli donish man’ gilgandurlar...

17. Maktubg‘a haqorat, ta’na, hazl, fisq va gunohg‘a taalluq so‘zlar aslo
yozilmasiny.

Bir yuz o‘n besh yil avval aytilgan bu fikrlarning gay biri bugungi kunga mos
emas. Faqat bu gaplar kitobdan tashqari elektron shakl va zamonaviy talqinda targ‘ib
etilishi kerak. «Qanday qilib» savolga javob izlash esa alohida mavzu. Hozircha esa
go‘lida telefoni yoki internet tarmog‘iga olib kiradigan boshga moslamalari bo‘lgan
har bir bola ijtimoiy tarmoqdagi befarosat ota-onalarning bema’ni bahslari, fikrsizlik
ogibatidagi so‘kinishlarini o‘qib, tinglab, soch yulish-u mushtlashishlar,
hayosizliklarni ko‘rib, ko‘zi qotib borayapti. Bu bolalar hagorat-u behayoliklarni
erta anglab, «tarbiya» topayapti. Qani edi, bu bahs-u munozaralar siyosiy, igtisodiy,
huqugiy va hokazo inson kamolotiga, alalogibat, jamiyat taraqqiysiga xizmat
qiladigan mavzularda bo‘lsa...

Qizim besh yasharlik payti edi, shekilli, to‘satdan oldimga kelib «Dada,
gachon Rossiyaga ko‘chib ketamiz?», deb so‘rab qoldi. «Rossiyada nima gilasan?»,
dedim ko‘ziga garab. «U yerda juda ko‘p o‘yinchoqlar bor ekan», dedi ko‘zida
hayrat bilan. «O‘yinchoqlar o‘zimizda ham bor». «Yo°q, fagat Rossiyada bor ekan,
aytishdi». «Ko‘rsat-chi, menga hamy, dedim qiziqib. Telefondan topib, ko‘rsatdi.
«Bunaga o‘yinchoqlar o‘zimizda ham bor, olib beramany, deya ishontirgach, uning
ko‘rgan manbalariga nazar tashladim. «Injilni birga o‘rganamiz», degan kanalga
ko‘zim tushdi. So‘rasam, «rasmlari chiroyli», dedi. Qiziqarli suratlari ko‘p bo‘lsa-
da, endi bu yog‘i kattalar o‘ylab topgan siyosiy o‘yin edi... Darhol e’tibor berishga

oshigdim. Demak, ota-ona texnika vositalaridan xabardorligini oshirmasa va
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bolalarni nazorat gilmasa, oqibati yaxshilik bilan tugamaydi. Qolaversa, ishdan
charchab kelib, «chakagini o‘chirish» maqgsadida telefonimizni bolalar qo‘liga
topshirib go‘yishimiz ham yaxshi emas. Kunora yangi «gap»lar chigyapti: «bolalar
pul o‘g‘irlayapti, ko‘p hollarda internetni ishlatib ota-onaning mablag‘ini o°zi
bilmagan holda «yeb» yubormoqgda». Bu holat ham jamiyatning ongli gatlami
ishlaydigan OAVning kamchiligi hisoblanadi. Demak, zamonaviy texnikalarni
o‘rganishdan to‘xtamaslik, mediasavodxonlikni, mediamadaniyatni rivojlantirib

borish zarur. Madaniyat esa 0‘z-o‘zidan shakllanmaydi.
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BAG‘RIKENGLIK MADANIYATLARARO KOMMUNIKATSIYANI
SHAKLLANTIRISH OMILI SIFATIDA

Annotatsiya. Ushbu maqolada hozirgi global muammolar, migratsiya ta sirida
vujudga kelgan vaziyat, millatlararo munosabatlar va xalglar madaniy o ziga
xosligi kabi masalalar o ‘rganilgan. Xususan, bag ‘rikenglik tushunchasi ilmiy-
nazariy jihatdan ochib berilgan. Madaniyatlararo kommunikatsiya jarayonida turli
etnik guruh hamda millatlarning bag ‘rikenglik tamoyili asosida birgalikda va
hamjihatlikda yashashi, internet makonida xalglarning milliy o zligi, madaniy
gadriyatlari va umuman, madaniyatiga oid materiallar ko ‘lami tahlilga tortilgan.

Kalit so‘zlar: globallashuv, etnik guruhlar, millatlar, madaniyatlararo

kommunikatsiya, madaniyat, ziddiyat, tafovut, kommunikatsiya, bag ‘rikenglik.

Bugungi kunda jahon siyosati, turli madaniyatlar, iqgtisodiy sohalarda ro‘y
berayotgan jarayonlar kesimida migratsiya ogimiga jalb gilingan turli mamlakat-
larning manfaatlariga ta’sir qiluvchi globallashuv jarayoni alohida etnik guruhlar va
butun xalglarning nafagat aralashib ketishiga, balki yangi media vositalari
ta’sirining kuchayishi, hatto krossmadaniy kommunikatsiyalar chegaralarini kenga-
yishiga ham olib keldi. Bu esa zamonaviy media makonda xalglarning madaniy
qadriyatlari, an’ana va urf-odatlarini boshga madaniyatlar bilan hamohang tarzda
taraqqiy etishiga olib keldi. Ammo masalaning boshqa jihatiga e’tibor qaratadigan
bo‘lsak, polietnik vaziyatning keskinlashuvi, milliy va etnik o‘zlikni anglashning
kuchayishi, millatlararo munosabatlardagi keskinlik darajasining tubdan oshishi
millatlararo munosabatlar o‘rtasida turli mojarolar va tajovuzlarning shakllanishiga
ham sabab bo‘ladi. Bunday keskin vaziyatni oldini olish maqgsadida madaniyatlararo
kommunikatsiya jarayonida turli etnik guruh, millatlarning birgalikda va
hamjihatlikda yashashi uchun bag‘rikenglik muhim omil sifatida xizmat giladi.
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Bag‘rikenglikning dolzarbligi va amaliy ahamiyati hozirgi ijtimoiy, siyosiy va
igtisodiy sohalardagi globallashuv jarayoni hamda insoniyatning umumbashariy
tamaddunni yaratishga bo‘lgan intilishi, shuningdek, etnokonfessional darajadagi
diniy va mahalliy mojarolarning o‘sishi bilan belgilanmoqda [2; 14]-.

Bag‘rikenglik atamasi lotincha tolero «olib bormog», «tutmoq», «chidamog»
degan ma’nolarni anglatadi. Birog uning keng ommalashuviga ingliz tilidagi
tolerance atamasi sabab bo‘ldi [5; 6]. Bag‘rikenglik — bu odamlarning o‘z e’tiqodlari
va qarashlarini ifodalashda hech ganday zo‘ravonlik bo‘lmasligi uchun o‘zlari
ishongan narsaga ishonish va o‘zaro erkinlikdir [4].

Bizningcha esa, bag‘rikenglik — o‘zgalarning turli nuqtayi nazarlari va
qarashlarini kuch ishlatmasdan, tarbiya va tushunish yo‘li bilan o‘zaro tushuntirishni
anglatadi. Demak, bag‘rikenglik turli madaniyat vakillarining ijtimoiy-madaniy
munosabatlarini tartibga soluvchi kategoriya hamdir.

Madaniyatlararo kommunikatsiya 1956-yildan boshlab ilmiy muomalaga
Kiritilgan bo‘lib, bugungi kunga qadar u turli rakurslarda tadqiq etib kelinmoqda.
Bunga yaqqgol misol sifatida hozirgi jadal migratsiya jarayoni, dunyoda sodir
bo‘layotgan etnik, millatlararo mojarolar va ziddiyatlar fonida millatlarning o‘zligini
anglash va madaniy gadriyatlarni saqlash kabi dolzarb masalalarni keltirish mumkin.

Madaniyatlararo kommunikatsiya jarayonida madaniyatlarning o‘zaro
qo‘shilib ketishi, mutlaq assimilyatsiya qilish imkoniyatining mavjudligi yoki
yo‘qligi, birlashtiruvchi omillar sifatida namoyon bo‘ladigan madaniy tafovutlar
asosan bag‘rikenglik orqali mustahkamlanib kelinmoqda [6].

Har bir madaniyat ma’lum bir mamlakat va jamiyat rivojlanishining o‘ziga
xos xususiyatlari bilan ajralib turadi. Bu vaziyat madaniyatlararo mulogotga ijobiy
va salbiy ta’sir ko‘rsatadigan omil bo‘lib xizmat qilishi mumkin.
Birinchi holatda, yuqorida ta’kidlangan farglar asosan boshga mamlakat madaniya-
tini o‘rganish uchun o‘ziga xos turtki bo‘lsa, ikkinchidan — samarali mulogotni
o‘rnatishda to‘siq bo‘ladi. Chunki ba’zida ma’lum bir jamiyatda an’anaviy
madaniyatga xos bo‘lgan o‘z odatlar va e’tiqodlar mulogotning boshqga ishtirok-

chisiga nisbatan bag‘rikenglik ko‘rsatishga imkon bermaydi. Bu esa nizolarni
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keltirib chigarishi mumkin. Bunday to‘siglarga lingvistik, ijtimoiy, psixologik,
og‘zaki bo‘lmagan belgilarni idrok etish kiradi [7].

Axborot kommunikatsiya texnologiyalari va Internet ommalashuvi turli
madaniyat vakillarini global media makonga birlashtirmoqda. Natijada, saytlar,
ijtimoiy tarmoglar va ixtisoslashgan bloglar kontenti boshga millatlarga mansub
bo‘lgan etnik guruhlarning ma’lumotlarini gamrab olmoqgda. Bu esa o‘zgalar tarixi,
madaniyatini yaqindan o‘rganish bilan birga, ularni bag‘rikenlik tamoyili asosida
gabul gilishni taqozo etmoqda. Internet tarmog‘idagi verbal va noverbal mulogot
madaniyatlararo kommunikatsiyada yangi tendensiyalarni ham Kkeltirib chigardi.
Urfga aylangan feyk xabarlar va dezinformatsiya asl ma’lumotlarning mazmuniga
jiddiy ta’sir ko‘rsatdi. Mazkur holat etnik guruhlar o‘rtasida til tafovuti va dinlararo
murosasizlikning keng ommalashuviga turtki bo‘ldi. Insonlar o‘rtasidagi Xilma-
xillik madaniyatlararo munosabatlar intensivligining tobora rivojlanishiga olib
kelmogda. Demokratik jamiyat sharoitida bag‘rikenglikning yanada takomil-
lashuvini ta’minlashi muqarrardir.

Har ganday ko‘p millatli va ko‘p dinli davlatda millatlararo totuvlik va
konfessiyalararo hamkorlik, jamiyatdagi bargarorlik va taraqgiyotga mustahkam
zamin vyaratuvchi, uning istigbolini belgilab beruvchi omillardan hisoblanadi.
Bugungi kunda O‘zbekistonda 130 dan ortiq millat va elat hamda 16 ta konfessiya
vakillari o‘zaro tinchlik va hamjihatlikda istigomat qilib kelmoqda [8].

Bag‘rikenglik masalasi ko‘pgina axborot manbalarining ommaviy tadqiqot
mavzularidan biriga aylandi. Sababi, bugungi kunda ko‘p millatli va ko‘p konfes-
siyali mamlakatlarda unifikasiyalashuv jarayoni kechmoqda. Bu esa jamiyatda teng
huquglilik tamoyilining barcha fugarolarga bir xilda ta’minlanishi uchun muhim
masaladir. Shu bois, demokratik davlatlar erkin fugarolik jamiyati va huquqiy
davlatni barpo etish yo‘lida bag‘rikenglik tamoyilidan keng foydalanmoqdalr. Zero,
bag‘rikenglik jamiyatdagi insonlar hayot faoliyatini tartibga soluvchi,
insonparvarlik sari yetaklovchi, o‘zgalar fikri, e’tigodi, xulg-atoriga sabr-toqatli

bo‘lishga xizmat giluvchi vositadir. Zotan, u orgali dunyoda sodir bo‘layotgan turli
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axborot xurujlari, globallashuv jarayoni va aynigsa, konfessional va diniy
mojarolarning oldi olinmoqda.

YUNESKO dunyoda tinchlik, dinlar va konfessiyalararo muloqot o‘rnatish,
millat va elatlar hamkorligini rivojlantirishga alohida e’tibor garatib keladi. Ayni
paytgacha bag‘rikenglikka oid 70 dan ziyod xalqaro hujjat gabul gilingan. Masalan,
1995-yil 16-noyabr kuni Parijda YUNESKO Bosh Assambleyasi 28-sessiyasida
«Bag‘rikenglik tamoyili deklaratsiyasi» tasdiglangan. Shu munosabat bilan mazkur
sana butun dunyoda «Xalqaro bag‘rikenglik kuni» sifatida keng nishonlanadi [3].

Bag‘rikenglik turli millat va elatlar vakillarini muayyan g‘oya va ezgu
magsadlar yo‘lida ahil va bahamjihat yashashga undaydi. Asosiysi, bag‘rikenglik
vaqtga bog‘lig emas, makon tanlamaydi. Chegaralar unga to‘siq bo‘la olmaydi.
Bag‘rikenglik barcha millat va elatlarning tillari, urf-odatlari va an’analari rivojini
istab, madaniyatlararo kommunikatsiya jarayoniga faol tarzda kirib bormoqgda.

O‘zbekistonda mavjud 130 dan ziyod millat va elat, 16 diniy konfessiya,
153 milliy-madaniy markaz vakillari o‘rtasida bag‘rikenglik tamoyilini mustah-
kamlashga alohida e’tibor qaratiladi. BMT Bosh Assambleyasining 2018- yil 12-
dekabr kuni bo‘lib o‘tgan yalpi majlisida O‘zbekiston tomonidan ishlab chiqilgan
hujjat loyihasi asosida «Ma’rifat va diniy bag‘rikenglik» rezolyusiyasi gabul gilindi.
Xususan, 2017-2021-yillarda O‘zbekiston Respublikasini rivojlantirishning beshta
ustuvor yo‘nalishi bo‘yicha Harakatlar strategiyasiga muvofiq, millatlararo totuvlik
va diniy bag‘rikenglikni ta’minlash yuzasidan tizimli ishlar amalga oshirildi. Yangi
O‘zbekiston taraqqiyot strategiyasida esa turli millat-elatlar, diniy konfessiyalar
vakillari o‘rtasidagi tinchlik va barqarorlik, o‘zaro hurmat va hamjihatlikni asrab-
avaylash, do‘stona munosabatni yanada sayqallashtirish ustuvor masala bo‘lib
qolishi ta’kidlangan [1].

Xulosa tariqasida quyidagilarni alohida ta’kidlash mumkin:

Birinchidan, bag‘rikenglik bir insonning boshga insonlardagi o‘ziga xos
xususiyatlar bo‘lgan irq, til, din, e’tiqod, ommaviy birlashmalar mansubligini o‘zaro

tan olish va hurmat gilishni anglatuvchi tushunchadir.
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Ikkinchidan, bag‘rikenglik tushunchasi milliy mintalitetning umume’tirof
etilgan xususiyat sifatida XX asrning oxirgi o‘n yilligidan boshlab keng
qo‘llaniladigan bo‘ldi.

Uchinchidan, madaniyatlararo kommunikatsiya jarayonida bag‘rikenglik
hozirgi multimadaniy jamiyatlarni jamlovchi vosita sifatida garalmogda. Aynan
multimadaniyatlashuv sharoitidagi bag‘rikenglik tamoyili turli xalqlar va millatlar-

ning o‘zaro ishonch va o‘zaro hurmat ruhida istiqgomat qilishiga zamin yaratilmoqda.
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O‘ZBEK SEGMENTIDAGI INTERNET JURNALISTIKASI: SOHA
QANDAY RIVOJLANDI VA KELAJAKDA QANDAY BO‘LADI?

Zamonaviy kommunikatsiya texnologiyalarining shiddatli rivojlanishi baro-
barida axborot almashinuvi tezligi misli ko‘rilmagan darajaga yetdi. Mustaqillik
davrida O‘zbekistonda internet tarmog‘ining an’anaviy OAV olamiga kirib kelishi
bosgichma-bosgich amalga oshdi.

Avvaliga an’anaviy OAV bilan elektron OKV (ommaviy kommunikatsiya
vositalari) o‘rtasida raqobat yuzaga kelmoqdami yoxud hamkorlikmi, deganga
o‘xshash xavotirli savollar paydo bo‘ldi. Shu orada bosma nashrlar yo‘qlikka yuz
tutishini «bashorat» qiluvchi garashlar ham paydo bo‘la boshladi. Chunki ayni
gipotezalar isboti o‘laroq dunyo axborot maydonida misollar talaygina edi.

1645-yildan buyon chop etib kelinayotgan Shvetsiyaning eng keksa gazetasi
bo‘lmish Post-och Inrikes Tindingar («Pochta va shahar ichidagi xabarlar») nomli
nashri 2007-yil yanvaridan o°z faoliyatini to‘lig‘icha onlayn tizimga o‘tkazishi katta
shov-shuv keltirib chigardi. Biroq mutaxassislar, shuningdek, keng jamoatchilikni
tashvishlantirayotgan shunga o‘xshash xavotirlar biryoqli bo‘lmay turib OAV bilan
OKYV orasida hamkorlik alogalari rivojlanib ketdi.

An’anaviy tarzda faoliyat yuritayotgan bosma nashrlar (moliyaviy imkoniyati
yetarli bo‘lgan bir qator gazeta va jurnallar va h.) o‘zlarining elektron nusxalarini
tarqata boshladilar. Tele-radio kanallari 0°z ko‘rsatuv va eshittirishlarini ayni vaqtda
internet orqali tarqatish tajribasini qo‘lladilar.

2005-2007-yillarni o‘z ichiga olgan mazkur dastlabki bosqgich tajribalari
internet tarmog‘idan samarali foydalanish an’anaviy OAV imkoniyatlarini yanada

kengaytirishini ko‘rsatdi.
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Imkoniyatning kengayishi va kuchayishi an’anaviy OAVning axborot olish
va targatish samaradorligida, aynigsa, namoyon bo‘ldi. Bosma nashrlardan tortib
teleradiojurnalistika mazkur yangilikni o‘z faoliyatida keng joriy eta boshlashi yana
bir jiddiy yangilikni — dunyo miqgyosida axborotni istalgan manzilga yetkazish
imkoniyatini keltirib chigardi.

Axborot ogimi shiddatli tus olganiga qo‘shimcha o‘laroq endilikda uning
tarqalishini cheklovchi to‘siglar yo‘qoldi. Axborotni cheklanmagan miqdorda va
masofaga uzata olishning texnik imkoniyatlari nechog‘li sohada inqilob yasagan
bo‘lsa, ushbu imkoniyatlar natijasi o‘laroq vujudga kelgan yutuglar hamda
muammolar alohida ilmiy-amaliy masala sifatida zamonaviy agl-idrok oldiga, jum-
ladan, mutaxassislar oldiga mutlaqo kutilmagan muammolarni ko‘ndalang qo‘ydi.

Bu orada axborot-kommunikatsiya sohasidagi taraggiyot keyingi bosqgichiga
chigdi. Respublikamizda 2007-yilning yanvar oylaridan alohida, ya’ni faqat
internetda faoliyat yuritadigan alohida nashrlar paydo bo‘la boshladi. Bosma
nashrlardan, an’anaviy tele-radiokanallardan butkul mustaqil ravishda faoliyat
yuritadigan elektron OAV yaratish ishlari avj oldi. Ya’ni internet-ommaviy axborot
vositalari hisoblanmish internet-tele va radiokanallar, internet-gazetalar va hokazo
internet-nashrlar soni ko‘paya borib (www.anons.uz, www.infoman.uz singari) ular
alohida onlayn axborot makonini tashkil eta boshladi.

Bu — milliy media makonda yangi voqgelik, yangi reallik edi.

Keyingi davrlarda internet nashrlar yanada izchil rivojlandi. Ular profess-
sional nugtayi nazardan shakllandi, o‘sdi.

O‘quvchilar hamda tahririyat o‘rtasidagi muloqot tezkor, zamonaviy, virtual
ko‘rinish kasb etdi. Interaktivlik sifati hamda gamrovi yuqori darajaga olib chiqildi.

Internet-gazetalarning ixtisoslashuvi masalasiga ham alohida e’tibor qaratildi.
Veb texnologiyalar imkoniyati sifatida vujudga kelgan Veb 2.0 (Web 2.0) va Blog
(Blog) tizimi juda tez ommalashdi. Ayrim blog saytlar ayrim rasmiy axborot
targatuvchi saytlarga garaganda tezkor ishlayotganidan kelib chigib Nyus 2.0
(News.2) nomi bilan atala boshlandi. Nyus 2.0 kelajakda jurnalistika darajasiga

ko‘tarilish-ko‘tarilmasligi alohida masala, biroq bundan qat’i nazar blog tizimiga
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asoslangan yangi-yangi saytlarning ko‘payib borayotgani fakt (www.binafsha.uz,
www.Itishnir.uz, www.blog.fonus.uz, www.blog.uzinfocom.uz, www.ayol.uz kabi
saytlar singarti).

Oldingi davrlarni olib garasak, an’anaviy bosma nashrlar, gazeta va jurnallar,
shuningdek, tele-radio kanallar, asosan, respublikamiz hududida faoliyat olib
borgan. Ular tarqatgan ma’lumotlar, xabarlar, fakt va ragamlar deyarli O°zbekiston
sarhadlaridan tashqgariga chigmagan (Toshkent xalgaro radiosidan tashqari) bo‘lsa,
so‘z yuritilayotgan yangi media makonning bosh xususiyati milliy axborotning hech
bir to‘sigsiz dunyoga tarqab ketishi bilan xarakterlana boshladi.

Lo‘nda qilib aytganda, internet yordamida har qganday OAV (xoh an’anaviy,
xoh elektron) endilikda xorijiy media makonga to‘g‘ridan-to‘g‘ri chiqish imko-
niyatiga ega bo‘ldi. Biroq bunday qulayliklar o‘ziga yarasha kutilmagan muam-
molarni ham keltirib chigaradi. Chunonchi, Xorazm yoki Surxondaryo, Sirdaryo
yoki Qoraqalpog‘istonning «chekka tumanlari doirasida targatiladigan gazeta»
degan tushuncha yo‘qolib bordi. Chunki istalgan viloyat yoki tuman gazetasi mate-
riallari istalgan dagigada internet tarmog‘i orqali butun dunyoga tarqalishi oddiy
holga aylanib ulgurdi.

Natijada, keyingi yillarda global tarmoq orqali respublika gazetalari o‘quv-
chilarining geografiyasi birmuncha kengaydi.

Endilikda mamlakatimizda «onlayn-jurnalistika», «internet jurnalistikax,
«internet-gazeta», «internet-TV», «onlayn-radio» kabi tushunchalar hech kimga
yangilik bo‘lmay qoldi.

Axborot va ommaviy kommunikatsiyalar agentligidan rasman ro‘yxatdan
o‘tgan internet OAV miqdori 2012-yilda gariyb 200 tani tashkil etgan bo‘lsa, maz-
kur ko‘rsatkich 2016-yilda 360 taga yetdi. Ko‘rinadiki, respublikamizda internet-
gazetalar rivojlanish, shakllanish va takomillashish bosqgichlaridan o‘tdi.

2023-yilga kelib O‘zbekistonda 2140 ta yoki 2016-yilga nisbatan 626 taga
ko‘p ommaviy axborot vositasi faoliyat yurita boshladi. Ularning 65 foizi nodavlat
media vositalaridir. An’anaviy nashrlar bilan birga internet nashrlar ham jadal

rivojlanib, ularning soni 745 taga yetdi.
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Axborotni tezkor targatish borasida bosma nashrlarga garaganda radio va
televideniye imkoniyatlari katta sanalar edi. Endilikda esa bu borada AKT, xususan,
ommabop internet kanallari, ijtimoiy tarmoglar peshgadamlik gilmogda.

O‘zbekistonda internet-OAVning, umuman, o‘zbek milliy internet jurnalis-
tikasining gisqa fursatlarda bu gadar jadal taraqqiy etishida yugoridagi omil alohida
ahamiyat kasb etadi.

Bugungi kunda vyirik gidiruv tizimlari, shuningdek, ommabop ijtimoiy
tarmoglar ayrim azamat blogerlarning kurakda turmaydigan gaynoq xabarlari orgali
o‘quvchilar auditoriyasi e’tiborini o‘g‘irladi. Bundan tashqari, gigant platformalar,
media konglomeratlar reklama beruvchi hamkor kompaniyalarni o‘ziga tortib
ketayotgani bor gap.

Biroq sifatli jurnalistikaning erkin rivojanishi mumkin bo‘lgan yagona
maydon sifatida internet ko‘rilar ekan, o‘quvchilar ham, hamkor komaniyalar ham
sof jurnalistikaning gadriga tez orada yetishadi.

Kelajakda o‘zbek segmentidagi internet OAV nazariy jihatdan jurnalistika-
ning uchta asosiy vazifasi hisoblangan — xabar tarqatish, tahlil qilish va ta’sir
o‘tkazish funksiyalarini o‘z zimmasiga to‘liq oladi va milliy media makondagi

yetakchilik pozitsiyasini yanada mustahkamlaydi.
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JAUCKYPCHUBHBIE ITPECYIIIIO3ULINUN U CUCTEMATHU3ALUA
UHTEPHET-U3JAHUA B CYBEPEHHOM TAIXKUKUCTAHE

Bmusnue HHTepHera Ha cucteMy paOOThl IMEPUOJUYECKONW TeUaTh U
dbopMHpOBaHUE «WHTEPHET-TA3€T» HAYadoch B TaIKUKHUCTaHE YK€ BO BTOPOM
nosjoBuHe 1990-x rogoB. OueBuaHO, UTO IHTEpHET OKa3aj 3aMETHOE, BMECTE C TEM
Y HeraTuBHOE BiMsiHUE Ha nedatHele CMU. B citywae ¢ TamkuknucraHoMm cuTyanus
TAKXK€ HE U3 MPUATHBIX. XOTS €€ HE CIIEIyET paCCMAaTPUBATh KAK HETAaTUBHYIO, OHA
BBI3Baja CEPHE3HYI0 03a00YCHHOCTh B OMPEACICHHHM IEPCIICKTUBBI IEYAaTHBIX
CMMU, ocoOeHHO B JEHCTBYIOIIEH CHUCTEME HEe3aBUCUMBIX Meaua. [10CKOJIbKY MBI
yare HaOmomaeM nogo0HbIe 3ddexTh B He3aBucuMbiXx CMU, 3TOT THI Meaua u
OyJeT B IIEHTpPE Halllero BHUMaHus [5, c. 54].

CHuKeHHE TUpaXel MNEPUOJAUYECKUX W3JIaHUM, YMEHBIIEHWE 4YHCIA HX
yuTaTeiael, ociiabjeHne BIWSHUS Ha OOIIECTBEHHOE MHEHHE, III0X0C
HKOHOMUYECKOE COCTOSIHUE HEKOTOPhIX nmedyatHbix CMU BXOAAT B unciio mpoosieM,
KOTOpBIE AKCHEPThl W BIAJENbIBI MeAHa CUUTAIOT HAMOOJiee 3aBUCHUMBIMHU OT
MOMYJAPHOCTH BCeMUpHOW mayTUHBI, TOCKOJIBKY «VIHTEpHET nenaeT BcCe
npo3padyHbiM. Tpagumonusie CMU commmck ¢ mytn. KoHeuHo, B 3TOM KOHTEKCTE
HE TOJIBKO TPOGEeCCHOHATBHOE SJIESKTPOHHOE W3JaHUe, HO Jaxe OOBIYHBIN
CTYJICHYECKUI CaWT MOXKeT TMyOJuKOBaTh JHO00€ KOJUYECTBO COOBITUH U
OIPEICICHHBIX COOBITUI JIHS U HAWTH YuTaTeeH 1 mokynarenei» [3].

Takoe MHEHME YCHJIMBAET MPEAIIOI0KEHNS O TOM, YTO I€YATHBIE CPEACTBA
MaccoBOM HH(OPMAIIMK UCUE3HYT B OyayIIeM. XOTs TO, YTO NepUOAUIECcKas IeuaTh
MOJKET TIOJIHOCTBIO TIOKUHYTh Meauachepy, U He SIBISETCS 30pPOBOM HjieeH, SCHO,

YTO CeMYac OHA MOJBEPTacTCs KECTKOM, NAXKE «CMEPTEIBbHOW» KOHKYPEHLIMU. beH
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Pynu (Ben Rooney), TexHu4eckuil pe1akTop U3BECTHOTO aMEPUKAHCKOTO KypHasa
The Wall Street Journal (WSJ), npusnaer, 4to npecca HaXOIUTCS Ha NMPABUILHON
CTOpOHE OOPHOBI 32 aKTUBHOCTD: «PaHbIlle ra3eThl UMEIN XOPOIINA MEXaHU3M IS
uHpopMupoBaHus. PaHbllie JI0AM MOKYHaIW Ta3eThl U Y3HABAIU O €XKETHEBHBIX
COOBITHSAX C paHHEro yTpa. Bo3aMoxHO, IHTEpHET H3MEHHUT 3TOT MeXaHu3M» [2].

KonkypeHnuus B m000M ciiyyae SIBISIETCS pbldaroM O0OpbObI M, B KOHEYHOM
cyere, mporpecca. Kaxxioe n3gaHue Wid MHTEPHET-Ta3eTa JOJKHBI MIPOUTH ATall
ajanTalyy, NOPeXae 4YeM cTaTb KOHKypeHToMm apyrux CMMU. HccnepoBatenb
A.I'paGenbHUKOB Pa3MBIILISET O TOCTCOBETCKUX U3AAHUSIX U BUIUT UX HEAOCTATOK
B TOM, 4T0 «OCHOBHas Mpo0OJieMa 3TUX U3AAHUI B TOM, YTO OHU HE aJaliTHPOBAHBI
K CETeBOM BEpPCHUM, UYTO, B CBOK OYEpElb, HE COOTBETCTBYET COBPEMEHHBIM
MEKTyHApOIHBIM CTaHIapTaM IIeYaTHOM KypHaIUCTUKH B IHTepHEeTe» [4].

OpraHu3ainusi MHTEPHET-Ta3€T B YCIOBUSAX MEIUAKOHKYPEHIIMU HE TOJIBKO B
Tamxukucrtane, HO U LleHTpanbHO-A3HAaTCKOM PETHOHE, SBJIAETCS OTHOCHUTEIBHO
c1a00pa3BUTON YACTHIO OHJIAMH-)KYPHAJIUCTUKH, MOCKOJIbKY JEATEIbHOCTh HX
[IEYAaTHBIX AHAJIOTOB CTAJIa MEHEE IOIYJSPHOW HA MEAWApPbIHKE W3-3a BIIMASHUA
HNurtepHera.

JleaTenbHOCTh  MHTEpHET-W3JaHu B TaDKUKHCTaHE HE  OTBEYaeT
COBpEMEHHBIM TpeOoBaHUsIM JaHHOro Tuma nedaTHbix CMU. HccnemoBarenu,
BBICKAQ3bIBABIIINE CBOE MHEHHE 00 ATOM OTPAC/IH KYPHAIUCTUKU, B OCHOBHOM UMEJH
B BHUJY CaWThbl, SBIAIOIINECS HWHTEPHET-CTpaHULAMH Ta3eT. OHM OTpaxKaroT
MONYJISIPHOCTh ~ OHJAWH-CPEAbl W  MO3BOJSIOT OCHOBATENsIM BOCCTAaHOBUTH
yTPaueHHYI0 EMKOCTh My OJIUKAIIMM, SIBISATHCA TPeAMETOM AucKyccuid. CalThl ra3zer
MBIl TakK)K€ Ha3blBaeM OOIICTIPUHITHIMU HA3BAaHUAMHU «UHTEpPHET-Ta3eTa» U
CUHTEPHET-U3/TAHHUEN.

CpaBHUTENBHO AaKTUMBEH moptan www.faraj.tj, OO0ObEAMHSIOUIMN Ta3eThl
[lentpa xypHaiuctckux uccieaoBanuid Tamxukucrtana. [lomumo myOnukanuii
[leHnTpa, oH TaKxke MyOIMKYyEeT HOBOCTH M cTaThbu. Enie Heckonbko et Hazaa Llentp
moJiarajicsi B OCHOBHOM Ha €XXEHEJICNIbHBIC Ta3eThl, aKTUBHUPOBAB BeO-CalT

www.sugdnews.tj. Bo3oOHoBieHHEe ycnexa 3Toro lleHTpa, ckopee Bcero, Oyuaer
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cBs3aHo ¢ UHTepHeTOM. www.ccep.tj, mpeacrasistonum razety «CCCPy, sBisiercs
OJIHUM U3 JCHUCTBYIOIIMX HHTECPHET-U3/IaHUH, BO BCSIKOM CJIy4ae, OH MBITACTCA
pa3BUBAaTbCA KaK MHTEpHET-u3AaHue. DOUHAHCOBBIE YCIOBUS MEAUAXOJIIUHIA
«Owuna ITpuHT» Aydie, U y HEro OOJIbIIIE IIAHCOB Pa3BUBATh MHTEPHET-U3AAHUS.
ExenenenpHuk  «Mwumnar», HECMOTpPS Ha HaJIUM4YUE OTAECIBHOIO  CaWTta
(www.millat.tj), He cMor HaliTH cBOO HuUITY U ynTarens B CeTu.

N3 rocynapcrBennsix CMU «Hymxypust», «Camon Mapaym», «HaBoHOHU
Tounkucton», «XatnoH» U «Xakukatu CyFa» yAelsitoT BHUMaHHE aKTUBHOCTHU
CBOMX CaMTOB M O0JaJal0T XOPOILIUM MOTEHIMATIOM [UJISi CO3JaHUsl yCHEIIHBIX
WHTEPHET-U31aHU M.

Hamnune BeO-caiiTa mO3BOJSET Ta3eraM paclimpsTh cdepy cBoei
JeATeNIbHOCTH, TOJb30BaThcs  ychoyramu HWHTepHeTra, coOupaTh HOBOCTH,
MPUBJIEKATh JUCTAHIMOHHYK TMOJNHUCKY W TMPOJaBaTh AHAJIUTUYECKHUE W
UCCIIEIOBATENIbCKUE MAaTepHallbl, OJHOBPEMEHHO 3alluillasi CBOUX KIMUEHTOB U
BBITIOJIHSSL CBOKO UIEOJIOTHYECKYHO MUCCHIO.

TeMm He MeHee, eCTb OCHOBaHHS T'OBOPUTH O HEPA3BUTOCTH TaHKUKCKUX
WHTEpPHET-Ta3eT. 3aMEeTHOE BIMsHHE BceMHpHOW MayTHHBI HA JIEATEIIBHOCTh TakK
Ha3bIBAEMbIX «CBOOOMHBIX» TeuaTHbix CMMU, rnaBHbIM 00pa3oM, OLIyIIajioch B
MIOCTENEHHOW MOTEPE MX KIMEHTOB. Tpaauuus yMEHbUIEHHUS KOJHAYECTBA
nyonukamnuii neyatubix CMU u ynanka razer ¢ nosBienueMm MuTepHera sBisieTcs
HacleueM 3aMajHblX CTpaH M CUUTAETCs OJHOM W3 OCHOBHBIX (opMm
xKypHanuctuku. CIIIA npoaBUHYIUCH B HAIpPaBICHUH BHEIPEHUS AJIEKTPOHHBIX
razer. bonee 2200 nepuoamueckux wuzganuii B CIIIA OTKpbUIM CBOU CalThl B
WHTepHeTe. OTO NPHUBENO K CHWKEHUIO THPAXEH W3JaHUH, IOCKOJIBKY
MOJIB30BATENIM TOJIyYaloT HeoOxonuMmyto uHpopmaruio depe3 MHTepHET, U HET
HEOOXOJMMOCTH TOKYyINaTh Me4YaTHYH razery. Tak Hadainu pabOTy areHTCTBa
«Bammnrron Ilocty, «HLIO-ﬁOpK Taiime» n «Accommdiiten [pece». Beemupnas
accormanus razet (WAN-INFRA) Taxxe mporaosupyer, 4To B OyAyIieM OCHOBHOM

J0X04 ra3ct 6y;[eT 3aBUCCTb OT OCBCIICHHA PCKJIIAMbI 1 MX HHTCPHCT-KOHTCHTA.
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Hcnonb3zoBanue WHTepHeTa — HOBeMi M Hambojee BIEUATIISIIOUIMN OIBIT,
TPeOYIOLINI HOBBIX TTOJIXOIOB.

Jlaxxe ceromHsi MpOLIECC COKPALIEHHs KOJIMYECTBA Ta3€THBIX W3JaHUU
npoaopkaeTca. MaKkThl MOKA3bIBAOT, YTO CUTYAILMSI TTOCTEIIEHHO CTAHOBHUTCS BCE
0oJiee TPEBOKHOM.

[ToBbIlIeHNE YPOBHS 3HAHUN MOTpeOUTENEeH pecchl MOKET OJTHOBPEMEHHO
OTpaHUYMBATHL KPyr €€ uyuTareneil. B 3Tom cllydyae CHHU3UTCSA NOMYJISPHOCTH
nedaTHpIXx CMU 1 yMEHBIITUTCS UX «MHUCCHUS» BIUSHUSA HA MHEHUE 001ecTBa. bonee
TOTO, CJIEAYET YUYUTHIBATh NX aKTUBHOCTh B BUPTYaJIbHOM IIPOCTPAHCTBE.

C »oToll TOYKM 3pEHHUs COKpAICHUE YHCIIa YUTaTeled NepUuoANYECKUX
W3JaHUN CTaJ0 ropsyei TEMOM B TAXKUKCKOU KypHanuctuke. [1o Mepe cyxeHus
pbiHKa TiedaTHBIX CMUM OH B OCHOBHOM XapaKTEpU3YETCAd KayeCTBEHHBIMHU
MOJIMTUYECKUMU M HWHGOPMALMOHHBIMU MyOIUKaUsIMu. Talaouabl KaKUM-TO
00pa3oM OCTAJIMCh B CTOPOHE OT ATOT0 «OMACHOT0» BOJOBOPOTa. BO3MOXKHO, 3TO
CBA3aHO C TEM, 4YTO KX ayJUTOPUS COCTOMT B OCHOBHOM U3 JOMOXO3SEK.
EcrecTBeHHO, Y HUX MEHbIIE A0CTyna K IHTEepHETY.

Hexkoe «orpannuenue» peiHka nedyatHbix CMU Hauvanoces B 2009 rogy. 3to
BpeMsl, KOTJla TaJKUKCKasl >KypHAJIUCTUKA BBIILIA HAa HOBBIA pyOex U CTajio
oueBUAHBIM BiusiHUE HOBOTO TUa CMU — Untepuet. Eme B 2012 roay no satomy
noBoay Ha caite pamuo «O3oam» Obuia omyOnukoBaHa craths «MHTEepHET
OaHKpPOTHT Ta/PKUKCKUE u3ganusy (MHTepHeT Hampusaxou ToYuKHCTOHPO Mydinc
MEKyHaJ), KOTOPYIO CUUTAIOT Ha4aJOM CETOAHSAIIHEN pEAIbHOCTH PhIHKA MEYATHBIX
CMU. Asrop cratbu nuimeT: «MHTepHET, KOTOPBIA HECKOJBKO JIET Ha3aa ObLI
JYyYIIUM APYTOM TaJDKUKCKUX €KEHENICIIbHUKOB, TENEph CTall MX Bparom.
TaKUKCKHE U3AaHusl, KOTOPBIE JO CHX IOP JKAJIOBAJIMCh HA HEXBATKY YUTATEIIEH,
TENEPh CTOJIKHYJUCh C APYrod TOPbKOW PEaIbHOCTBIO. PacTymmuii goctynm K
NHTEepHETY M yBEIMYEHHE OHJIAWH-HOBOCTEM M IyOJMKAaUUi Cy3WIM PBIHOK
Ta/DKUKCKUX €KCHEICIbHBIX Ta3eT U COKPATHIIN UX THUPaXW» [7].

DJIEeKTpOHHAS TIOIITMCKA HE UMEET OOJIBIIOTO 3HAYCHHS HA PHIHKE TAPKUKCKUAX

ra3cr, 3a HCKIIOYCHHUCM H3OaHUA ((TaI[)KI/IKI/ICTOH», KOTOPOC IIbITAJIOCh BHCIAPHUTH
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AIIEKTPOHHYIO MOANUCKY IyTeM oTnpaBku PDF. Tenepb oHu norepsiinn BO3MOXKHOCTb
poJiaBaTh, MOTOMY 4T0 MIHTEpHET cTall myOIMYHBIM M 00aHKPOTHII UX OU3HEC. XOTH,
KaK MbI y>K€ TOBOPHJIU BBILLIE, THTEPHET-U3AAHNUS CYILIECTBYIOT, HO B ITOJIHOM MEpPE OHU
HE OTBEYaIOT TPEOOBAaHUAIM HH(OPMAITMOHHOTO PHIHKA.

Takum oOpa3oM, mnpojgaxa HHPOpPMALMA B BHUPTYaJIbHOM MPOCTPAHCTBE
SBJISIETCS] IPAKTUUECKU OECIIPELIEIEHTHON HE TOJIBKO OTHOCHUTENBHO MEPUOIUIECKUX

U3JJaHUI, HO M KacaeMo MH(GOPMAIIMOHHBIX areHTCTB U JIPYTUX UHTEPHET-CAUTOB.
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lIpenooasamens

OCHOBHBIE XAPAKTEPUCTHUKHA U KJIIOYEBBIE BbI3OBbI
COBPEMEHHO UHTEPHET-XKYPHAJIUCTUKHU

NHTepHeT-)KypHAIMCTUKA UTPAET KIIOYEBYIO POJIb B COBPEMEHHOM HH(OP-
MalMOHHOM JaHAmadTe, U €€ 3BOJIOLMS MPOUCXOAUT CTPEMUTENbHO. B nanHoi
paboTe paccMaTpUBAIOTCS TEKyIIME TEHACHLUU pa3BUTUS WHTEPHET-XKYypHa-
JIMCTUKH, BBISIBJISIFOTCS. OCHOBHBIE €€ XapaKTEPUCTHKHU, a TAKKE AUArHOCTUPYIOTCS
OCHOBHBIE yTPO3bl M BBI30BBI, C KOTOPHIMH OHA CTaJKHWBAETCS HAa CETOAHSIIHHIA
JI€Hb, U KOTOPBIE MOIyYaT AAJIbHENUIIEE Pa3BUTHE.

B 4unciie OCHOBHBIX TEHACHIUMN Pa3BUTUS COBPEMEHHON MHTEPHET-KYPHAIUCTUKU
CTOUT OTMETHUTH CJIETYIOLIHE:

e MynprumeauitHocte. C  pa3BUTHEM  TEXHOJOTMH U JTOCTYIHOCTH
IIMPOKOTIOJIOCHOTO MHTEPHETA OHJIAMH-KyPHAJIMCTUKA CTajla HEMPEPBIBHO
ABOJIFOLIMOHUPOBATH, MPEAOCTABIISAsI HOBbIE BO3MOYKHOCTH JUISI CO3JAHMS U
pacnpoctpaHeHust uHpopmauuu. OJHOW M3 KIIOUEBBIX TEHJCHIU,
(GOpMHpPYIOIIUX  COBPEMEHHYIO  HMHTEPHET-)KYPHAIUCTHKY,  SIBISETCS
MYJIbTUMEIUNHOCTD. DTa TEHACHIUS, OOBEIUHSIONAs TEKCT, N300paKeHMUs,
ayiuo M BUJEO B EIUHBIM KOHTEHT, HE TOJIbKO MEHSET CIOCOOBI
KOMMYHUKAIIMM HOBOCTEH, HO M BIMAET Ha BOCHpUATHE HUH(MOpPMAIUU
ayIUTOPUEH.

e [lepconanm3anus. TeHaeHIMS K IEPCOHAIN3AIMM KOHTEHTa CTAHOBUTCS BCE
Oosee SIBHON. AJITOPUTMBI AHAIM3UPYIOT MOBEJAEHUE TMOJb30BaTENEed U
npearaloT UM HHQPOPMAINIO, COOTBETCTBYIOLIYI0 HX HHTEpecaM. ITO
YBEJINYUBAET BOBJICYEHHOCTb ayAUTOpUHA U YBEIINYMBAET

YAOBJICTBOPCHHOCTD ITOJB30BATCIIAA KOHTCHTOM.
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e AKIEHTUpOBaHUE Ha colceTsX. B 3py mudpoBoil peBOIOLNMKM HUHTEPHET-
KYPHAIMCTUKA IIPETEPIIENA CYIIECTBEHHBIE N3MEHEHUS, U OJTHOM W3 IIIaBHBIX
TEHJACHUUHN SIBISETCS AKTUBHOE B3aMMOJEHCTBHE C COLMAJIbHBIMU MEJIHa.
ConuanpHple MenuWa CTald HEOTHEMJIEMOM YacThl0 HH(OPMALMOHHOTO
neM3axka, M UX POJb B PACHPOCTPAHEHUU HOBOCTEH U UH(OpMaIUU
CTaHOBUTCSI Bce Oojee 3HAuUMMOM. WHTEpHET-)KypHAIHCThl aKTHUBHO
UCIIOJIB3YIOT MIATGOPMBbI COLMATBHBIX MEINA JJIs PaclpOCTPAHEHUS CBOETO
KOHTEHTA U B3aUMOJIEUCTBUS C ay IUTOPHEN. ITO TaKKe MOJHUMAET BOIIPOCHI
0 KOHTpoJie KadecTBa HHpopManmu U deHomMeHe «(PEeHKHBIOCY, KOTOPHII
OyJleT pacCCMOTPEH HUXKE.

e MynbrudgopmarHocte. C pa3BUTHEM HMHTEPHET-TEXHOJOTMU  OHJIAWH-
KYpHAJUCTUKA cTajia 0ojiee MHOTOTpaHHON W pa3HooOpazHoil. OmHOU u3
BaXKHBIX TEHJICHUIUN B chepe *KYpHATUCTUKU B CETH SBIISIETCA pa3HOOOpa3ue
¢bopMaTOB KOHTEHTa, B 3TO IOHATHE BKIIOYAIOTCA OJOTH, MOJKACTHI,
BUJCOOJIOTH, HWHTEPAKTUBHBIE pacclelOBaHUS U  MHOTOE€ JpYroe.
KypHaJIUCTBI SKCIEPUMEHTUPYIOT ¢ (POpPMaMU U CTHIIIMH, YTOOBI MPUBJIEYD
ayIUTOPUIO M  OCTAaBaThCAd KOHKYPEHTOCIOCOOHBIMH. Pa3zHooOpa3zue
dbopmaroB aenaer uHpopMalKio 0oJiee MPUBJICKATEIBHOU U YBIEKATEIbHON
JUtsl ayiuTopun. Paznuunbie GOpMbl KOHTEHTA TOJIXOAT JJIsl PA3HbIX THUIIOB
notpeduresei HHpopMaIuy, 4TO yBEJIIMYUBAET IIAHC TOTO, YTO YUTATEIb WIH
3pUTENIb HAWJET KOHTEHT, KOTOpPbIM COOTBETCTBYET €ro HMHTEpEcaM U
IPEANOYTEHUSIM.

e Monern3npoBaHHOCTb. (C pa3sBUTUEM OHJIAWH-TEXHOJIOTHM HWHTEPHET-
’KYpPHAJUCTUKA CTaja KJIHYEeBOW cocTraistomieid Menua-chepol. OnHol U3
BOKHEUIIUX TEHJCHUUA B Pa3BUTUU UHTEPHET-)KYPHAJIMCTUKH SIBISIETCS
pazHooOpasue (bMHAHCOBBIX MOJIeTIeH, HCIIOJIb3YEMBIX Meaua-
OpraHu3aluusaMH Jisi 00ecrieueHHs] YCTOMUMBOCTH U peHTabenbHocTH. OHM

BKJIFOYAIOT B ce0s PCKIaMHBIC A0XOAbI, ITOAIIMCKH, 6J'IaFOTBOpI/ITeJ'H)HOCTB,
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CIIOHCOPCKHE CPEICTBA U JAPYyrue. DKOHOMUYECKAS YCTOMUYUBOCTh OCTAETCS
aKTyaJIbHOU MPOOJIEMOM JIJI1 MHOTUX MHTEPHET-U3IaHUM.

e [nobanbHOCTE. WHTEpHET-)KypHAIMCTHKA CTajda HEOThEMJIEMON YacThbIO
COBpeMeHHOU Meana-cepsl u nHhopmarmonsoro ganamadrta. C pa3BUTHEM
WHTEPHET-TEXHOJIOTUM, OJHOW W3 KIIOYEBBIX TEHJICHIMN B HHTEPHET-
KYypHAJIUCTUKE  cTajga  OajaHCUpOBKA  MEXAy  riaobanuzanue u
nokanu3anuend. VHTEepHET TO3BOJIIET JKypHAJIUCTaM JEHCTBOBaTh Ha
rno0ajJbHOM  YPOBHE, OJHAKO TAaKXKe TOJACPKHUBACT JIOKAJIbHBIE H
pEruoHalbHBIE MEIWa-TaKue MeIUa MOTyT JIydlle YyAOBJIETBOPSTH
NOTPEOHOCTH  MECTHBIX  ayauTopuil. [nobamuzanus B HHTEPHET-
XKYPHAJIMCTUKE O3HA4aeT MpeJOCTaBICHHE HHPOPMalUU C MHUPOBOM U
MHOTOHAIIMOHAIBHOW MEPCHEKTUBONW. DTO BKIIOYAET B ceOsl OCBELICHUE
MHUPOBBIX COOBITUNA, COTPYJHUYECTBO C KYPHAIUCTAMHU M MCTOYHHKAMU W3
pa3HbBIX CTpaH, M MpeJocTaBiIeHHUE HHPOPMAlMM HAa MHOTHUX S3bIKAX.
['mobGanu3aius momoraer cpOpMUpPOBATH MUPOBOM B3TJIS U OOECIIEYMBAET
JOCTYIl K MH(pOpMallMM Ha MHUPOBOM YypoBHE. Jlokanuzanus B MHTEPHET-
KYpPHAIUCTUKE O3HAYAET a/lalTal[Mi0 KOHTEHTa U HH()OPMALIUK K MECTHBIM U
pPErMOHAJIBHBIM MHTEpECaM M MOTPEOHOCTSIM ayJUTOPUU. DTO BKIIOYAET B
ceOsl OCBEIICHHE COOBITHM, BaXHBIX JUISI KOHKPETHOTO pEruoHa, u
MPEAOCTABICHNE KOHTEHTAa Ha MECTHBIX s3bIKaxX. JIOKanu3alusi y4uThIBAET
KYJIbTYPHBIE, MOJUTHYECKUE U COLUATIbHBIE OCOOEHHOCTH KaXK/I0r0 PerhoHa.

VHTEepHET-)KypHAIUCTUKA  NPOJOJDKAET  3BOJIIOLMOHUPOBATH, a  HOBBIC

TEHJACHLUN OTPakaloT M3MEHEHUS B IOTPEOUTENbCKUX MPHUBBIYKAX U
TEXHOJIOTUYECKOM  IIporpecce. OTH  TEHACHUMH NPEAOCTABISAIOT  HOBBIC
BO3MOKHOCTH JIJIS )KYPHAJIMCTOB, HO TaKXKE CO3JAI0T BBI30BbI, TAKUE KaK KOHTPOJIb
KauecTBa M 3THKAa B MHTEpPHET-KypHAIUCTHKE. ClIeIOBAHUE 3TUM TECHACHIUSAM U
MOUCK YCTOMUYMBBIX MOJieNel ((MHAHCUPOBAHHUS OCTAIOTCS BAXKHBIMU 3aJa4aMU J1JIs

HHTCPHCT-XKYPHAJIUCTHUKH.
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C pa3BuUTHEM OHJANH-TEXHOJOTUH U LUQPPOBBIX MEIUa, HHTEPHET-
KYPHAIUCTUKA TAKKE CTAlIa HE3AMEHUMBIM MHCTPYMEHTOM JJIsSI PACIIPOCTPAHEHUS
uHdopmaruu 1 HoBocTel. OHaKO, KITFOUEBOW TEHJEHIIMEN B Pa3BUTUNA HHTEPHET-
KYPHAIUCTUKH CTAJI0 pacpOCTPaHEHUE JI0KHBIE HOBOCTH, (T.H. fake-news, 31eck u
nanee — perlKHbIOC), U Ie3uH(popMaInu.

@elikHbIOC U JAe3UHPOpMAIUA NPEACTABIAIOT COOONH CTPYKTYypHUPOBAHHBIH
IpoLECC  pacIpOCTPaHEHHE JIOKHBIX WM  BBOASIIMX B  3a0IyKJeHUE
MH(POPMALIMOHHBIX MAaTEpHaJIOB C IEJIbl0 OOMaHa ayAUTOpPUHU. DTU MaTepUabl
MOTYT OBITh CO3/IaHbI C YMBICIIOM WM CIIy4ailHO PaclpOCTpPaHEHbl, I OHU MOTYT
KacaTbCsl pa3HOOOPA3HBIX TEM, BKJIIOUYAs IMOJMTHKY, 3J0POBbE, HAYKY, U MHOTO€
npyroe. B ducie OCHOBHBIX BBI30OBOB, KOTOpbIe (DEHKHBIOC CTaBIT Mepen
XKYPHAIMCTUKON U OOLIECTBOM, MOKHO OTMETHUTb CJIETYIOIIHE:

e [lpuBnekarenbHOCTh Wi ayauTopun. OelKkHbIOC U Ae3uH(pOpMAIS MOTYT
ObITh WHTEPECHBIMM W TPOBOKAIIMOHHBIMU, YTO TPUBIEKAET BHHMAHHE
ayIUTOPUH. DTO MOXKET MPUBECTH K YBEIMUEHUIO Tpaduka U MPOCMOTPOB HA
BeO-caiiTax u miaTdopmax.

o Manunymsius MHeHusIMUA. DelKHbIOC U Je3uH(OpManys MOTYT UCHOJb-
30BaThCSl JUISl MAHHUIYJISLIMU OOIIECTBEHHBIM MHEHHUEM, OCOOEHHO B
NOJINTUYECKUX KOHTeKcTax. OHM MOTYT BO3JEHCTBOBAaTH Ha BBHIOODHI,
00I1IeCTBEHHOE MHEHHE U TIOBE/ICHUE.

e Moneruzauus. ABTOpbl (DEWKHBIOC M Je3WH(OpPMALUKM MOTYT IOJIYy4aThb
npUOBLIL OT PEKJIaMbl HA CBOMX BeO-caiiTax U miartdopmax, 4to emé 0ospie
CTUMYJIUPYET UX AEATEIBHOCTD.

e Kpusuc noBepus. PacnpocTpaneHue QeilkHploc U JIe3uH(opManuu
IIOJIPBIBAET TOBEPUE K )KYPHAIMCTUKE U HOBOCTHBIM PacIpOCTPAHUTEIAM U
UCTOYHHKAM, YTO YCYryOJiieT KpHU3UC JOBEpHs, KOTOPBIA MOXKET OBITh
TPYAHO BOCCTAHOBUTb.

o [loTeHiManbHbIE MOCAEACTBUS I 370pOBbs. [lesmndopmanus B chepe

3ApaBOOXPaHCHUA MOKCT HMCTb CCPLC3HLIC ITOCICACTBUA JIA 3O0POBbIA
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JrOAEH, BKJIIOYAs OTKa3 OT BaKIMHALMM M MCIIOJIb30BAHME HEHAJCKHBIX
METO/IOB JICYEHHUSI.
bopr0a ¢ detikaproc u ne3nndopmanueii. Ona TpedyeT COBMECTHBIX YCHIIMI MeTha-
OpraHu3aluid, TPABUTENbCTB, TEXHOJOIMUYECKMX IIaThopM U  OOUIECTBA.
KitoueBbIMU acnieKTamMH MPOTHBOJAECUCTBUS (PEHKHBIOC M J€3MHPOpPMALUU MOTYT
OBITh:
e oO0ydeHHE MEAMArpaMOTHOCTM M KPUTUYECKOMY MBIIUIEHUIO ayIUTOPHU
UHTEPHET-KYPHATUCTUKH;
® BHEApPEHHE AJITOPUTMOB W TEXHOJOTHH A1 OOHApPYKEHHS U (PHIbTpAINH
¢elikHbIOC U Ae3uH(pOpMalMK HA Pa3INYHbIX IIATGopMax;
® [IPO3PAYHOCTH U HA/IEKHOCTh UCTOUHUKOB UH(POPMALINH;
® yKpeIJieHHE poiiu (paKTIEKEPOB U MPOHECCHOHATBHBIX JKYPHAIUCTOB.
deiikHbIOC U Ae3UHGOpPMAIUS PEACTABIISAIOT CEPhE3HYI0 YTPO3Y ISl COBPEMEHHOM
WHTEPHET-)KYPHAIMCTUKM W HMHPOpPMaLMOHHOTO oOiiecTBa B 1enoM. boprba ¢
TUMU SBJIICHUSIMH TpeOyeT yCWJIM Ha MHOTHX YpPOBHSIX M BKIIIOYaeT B ceO0s
oOpa3oBaHME, TEXHOJOIMYECKME  MHHOBALlMM W YCWIEHUE  ATHYECKOH
COCTAaBJAIOIIEH B JKypHanucTuke. (COBMECTHBIE YCUIUSA JKYPHAJIUCTCKOTO
coo0111ecTBa, MPOPECCHOHATBHBIX COI030B KypHaIUcToB, BY30B, 001ecTBEHHBIX
OpraHU3alMNi U OPTaHOB PETYJINPOBAHNS CTAHOBSTCS KIIFOUEBBIMU JJIs1 00€CTICUSHM S

KaueCTBEHHOM M HAJeKHOU MH(OpPMAIMU B UHTEPHETE.

50



Olim TOSHBOYEV,
filologiya fanlari nomzodi, dotsent,

O ‘zbekistonda xizmat ko ‘rsatgan jurnalist

ZAMONAVIY O‘ZBEK TELERADIOJURNALISTIKASI: YANGICHA
YONDASHUV VA MUAMMOLAR

Mavzu ko‘lami va dolzarbligidan kelib chiqib, har xil rakursdan garashni
ma’qul ko‘rdim. Ba’zi o‘rinlardagi bir-birini inkor etuvchi mulohazalar ana shu
yondashuv tufaylidir.

Bozor talab va taklif asosida shakllanadi. Bugungi mediabozorda davlatga
qarashli teleradiokanallarning o‘rni qanday, degan savol hammani o‘ylantiradi.

Zamonaviy o‘zbek teleradiojurnalistikaning muammolari doimgiday yetarli.
Eng asosiysi, hagida gapirsak, bu teng ragobat, erkinlik, har doim ham talab
ehtiyojga mos kontent yaratishga yo‘l yo‘qligidir.

Hammada bir savol bor: nega «Subyektivyga o‘xshagan tanqidiy-tahliliy
loyihalar internet platformalarda paydo bo‘ladi. Nega jahonda kechayotgan siyosiy
jarayonlardan voqif bo‘lish uchun yana internet, xorij OAVga murojaat gilamiz.
Nahotki, shu taglid kontentga ehtiyoj borligini teleradio jurnalist bilmasa?! Bilgani
uchun o‘sha ijtimoiy tarmoqlarda qizg‘in muhokamalarga kirishadi!

Informatsion monopoliya bosimi ostida faoliyat olib borayotgan teleradio-
kanallarda siyosiy-tahliliy dasturlar, tok-shoularga ehtiyoj katta. Yagindan boshlab
O°zDJTUda “Siyosatshunoslik” yo‘nalishi ochildi. Bo‘lajak siyosatshunoslar uchun
dastlabki ko‘nikmalar, mahorat maydoni bo‘la oladigan gaysi radio yoki telekanalni
ko‘rsatish mumkin. Yana ijtimoiy tarmoglarga yuzlanamizmi? Kamoliddin
Rabbimov, Farhod Tolipov kabi siyosatshunoslar mulohazalari teleradiokanallar
orgali jaranglasa, magsadga muvofiq bo‘lmaydimi?

E’tibor gilgan bo‘lsangiz, so‘nggi bir oy nafaqat O‘zbekiston, balki Markaziy
Osiyo hayotida o‘ta muhim siyosiy, iqtisodiy, mafkuraviy ahamiyatga ega

anjumanlar bo‘lib o‘tdi. «Bir makon, bir yo‘l» loyihasini oling. Afkor omma mazkur
51



anjumanni teleradiokanallar orgali emas, turli internet saytlari va ijtimoiy tarmoqlar
orgali kuzatdi. Xitoy tomoni Markaziy Osiyoni iqtisodiy bo‘lib tashlashga qaratilgan
turli loyihalarni ilgari surdi. Bunday yodashuvning siyosiy-igtisodiy ogibatlari,
ijobiy va salbiy jihatlarini teran tahlil etish, afkor ommaga yetkazish, avvalo,
teleradiokanallar zimmasida. Yoki bo‘lmasa, Turkiy davlatlar kengashini olaylik.
Kengash istigbolda katta siyosiy kuchga aylanishi mumkinligi hagida taxminlar
ilgari surilyapti. Biz bu kengash faoliyati haqgida siyosiy va iqtisodiy
sharhlovchilarning turkum chigishlarini, maxsus turkum teleradiodasturlar
tayyorlanishini kutdik. Xalgda juda ko‘p savollar bor. Taassufki, yana o‘sha sayt va
jjtimoiy tarmoqlar ko‘makka keldi. Mamlakatimizning Butunjahon Savdo
tashkilotiga a’zoligi ancha yildan beri muhokama qilinyapti. Uning ijobiy tomonlari
muntazam tahlil etilib borilishi zarur.

Dunyoda sodir bo‘layotgan so‘nggi siyosiy-harbiy jarayon bu, shubhasiz,
Yaqin Shargdagi jarayonlar. Falastin masalasida Prezidentmiz O‘zbekiston pozit-
siyasini ikki marta aniq bayon qildi. Bu juda katta gap. Mana shunday vaziyatlarda
katta salohiyatga ega siyosiy sharhlovchilarning yo‘qligi pand berib qo‘yyapti.

Bugungi o‘zbek teleradiojurnalistikasi muhim, balki so‘nggi imtihonga
ro‘baro turibdi. Teleradiokanallar mavzular xilma-xilligi, tangidiy tahlil, xolis va
tezkor axborot yetkazish va vizual jozibadorlik jihatidan auditoriyaning ehtiyojini
gondira olmayapti. Do‘ndirayotgani ko‘ngilochar, yengil-yelpi dasturlar, serial va
novella... Aynigsa, xususiy teleradiokallar efirining asosiy gismini olomonbop
kontentlar bilan to‘ldirmoqda. Mazkur vaziyatda teleradiokanallar xoh davlat, xoh
xususiy bo‘Isin, yutqizigli holatda, deyish mumkin. Chunki internet tarmoglari turfa
va rang-barang, ayni paytda sifatli videomahsulotlar bilan to‘lib bormoqda. Real
axborotga ehtiyoj sezgan, badiiy, ma’rifiy, hujjatli kontentlar ishqibozlari uchun
internet tarmoglari eng qulay manbaga aylanmoqgda. Chunki internetdagi
videokontentlar har tomonlama senzuradan xoli va istalgan paytda ko‘rish
Imkoniyatini beradi. U holda o‘zbek teleradiojurnalistikasi taqdirini nima kutadi?
Butun auditoriyani internet platformalari, xorij OAVga berib qo‘yishdan kim

yutadi? Savollar ritorik, albatta. Hammasini boy bergandan keyin, albatta, yana
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noldan boshlash mumkin. Lekin bu juda gimmatga tushadi. Imkon borida sohada
zarur islohotlarni amalga oshirish, dunyodagi keng auditoriyali teleradiokanallar
tajribasini o‘rganish va tomoshabinni efir vaqti bilan hisoblashishga majbur
giladigan kontentlar yaratish, ularning marketing, boshgaruv tizimini yo‘lga qo‘ya
bilish. Sohada teng ragobatli, erkin, teletomoshabin va tinglovchi ehtiyojidan kelib
chigib ish yuritish muhitini yaratish kerak.

Internet xabar targatish va ma’lumot almashishda insoniyatga cheksiz
imkoniyatlarni tagdim etmoqda. E’tibor bering, statistik ma’lumotlarga ko‘ra bugun
o‘ttiz yetti millionlik xalgimizning o‘ttiz millionga yaqini internetdan doimiy
foydalanar ekan. O‘z auditoriyasi va ta’sir kuchini saqlab qolish teleradiojurnalistika
oldida turgan eng dolzarb muammoga aylandi. Masalan, telejanrlarni bugungi
zamon talablaridan kelib chiqqan holda yana bir elakdan o‘tkazish, aniqrog‘i
«begaror» tomoshabinlar garashlariga moslashtirishni davrning o°zi taqozo qilyapti.
Turli soha va yo‘nalishlarga ixtisoslashgan ko‘ngilochar shoular, yutuqgli teleo‘yin,
vogelari tez o‘zgaruvchan serial va telenovella, tomoshabin bilan jonli muloqotga
asoslangan telemahsulotlar boshga telejanrlardan fargli tomoshabinlarini bir gadar
saglab golayotganiga guvohmiz. Aynan mana shunday telemahsulotlarning
ko‘rimlilik darajasini muntazam o‘rganish juda dolzarb. Har qanday telekanal
strategiyasini aniglashtirishda qo‘l keladi.

O<zbek teleradiojurnalistikasida informatsion teledasturlarga ehtiyoj saglanib
turibdi. Istalgan vogea tafsilotini virtual olamda soniyalarda ovoza gilish imkoniyati
bo‘lsa-da, aynan shu xabarga oydinlik kiritish uchun ham informatsion teledasturlar
ishonchli manba vazifasini o‘tamoqda. Bu o‘rinda bir jihatni e’tibordan chetda
goldirmaslik kerak. Virtual olamda shubhali xabarlarning ko‘pligi uchun odamlar
informatsion teledasturlar orgali voqgealar rivojiga oydinlik kiritishga odatlangan.
Ya’ni sohamiz tili bilan aytganda rasmiy manba sifatida kuzatadi.

Birgina misol, eng yagin tarix — «Kovid-19» dunyoga tahdid solgan kezlarga
nazar tashlasak, «O°‘zbekiston-24» telekanalining har soatda efirga uzatiladigan
yangiliklar dasturi o‘zbek jamiyatida eng ko‘p ko‘riladigan teledasturga aylandi.

Xalgimiz aynan mazkur telekanalda berilgan xabarlarga asoslanishga odatlandi.
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Bugun tobora ommalashayotgan internet nashrlar orasida vogea joylaridan
videoxabar targatish bejiz odat tusiga kirmadi. Chunki eshitgandan ko‘rgan afzal!
Bir vaqtning o°zida eshitish va ko‘rish, vogelar rivojini kuzatish imkonini beradigan
telejurnalistikaga ehtiyoj butunlay yo‘qolmaydi. Teleunsurlarning turli sohalarga
shiddat bilan Kkirib borayotgani va ayni sohalar taragqiyotga xizmat gilayotganini
ham tan olish kerak. Xususan, ta’limda — onlayn darslar shakllandi. Hatto
oliygohlarda masofaviy ta’lim yo‘nalishlari ommalashmogqda. Tibbiyotda sohaning
eng dolzarb yangiligi — telemeditsina! Joni halgumiga kelib turgan bemorga tezkor
shifo taqdirini belgilaydigan eng muhim konsiliumlar ham bugun zamonaviy
teleunsur — telemeditsina tufayli ancha osonlashdi.

O‘zbek teleradiojurnalistikasi shakllanish tarixiga nazar solsak, radio
ijodkorlik gariyb 100 yil, telejurnalistika esa deyarli 70 yillik solnomaga egaligini
ko‘ramiz. Bu kichkina tarix emas, ayniqsa, tezkor taraqqiyot zamoni uchun.
Tabiiyki, biz doim ushbu sohaning o‘zimizdan oldinroq shakllangan «vakil»laridan
tajriba o‘rganib kelganmiz. Avvaliga sobiq Ittifoq markaziy teleradiosidan,
mustaqillik davrida esa, jahonning yetakchi teleradiokompaniyalaridan ham o‘zlash-
tira boshladik. Bunga ham tabiiy hol deb qarashimiz mumkin. Biroq o°zlikni anglab,
shaxsimizni rivojlantirish, 0°z imzoimizni yaratish va dunyoga tanitishni ayni ushbu
sohada eplay oldik, deb aytolmaymiz. Dastlab Jonrid Abdullaxonov, Elbek
Musayev, keyinchalik Erkin Vohidov, O‘tkir Hoshimov, Tursun Qoratoyev, Farhod
Bobojonov, Dadaxon Yoqubov, Ro‘ziboy Qo‘ldoshev, Eshqobil Shukur, Mohiniso
Kamolova, Saodat O‘rmonova kabi ijodkorlarning etalon bo‘la oladigan darajada
ko‘rsatuvlar tayyorlaganini ko‘pchilik yaxshi eslaydi. Ammo ularning ko‘rsatuvlari
turli davrlarda va sanoqli bo‘lib, keyinchalik turli sabablarga ko‘ra, efirlarni tark
etib ketdi. Milliy telerdiokompaniya tarkibida yaxshi ijodkorlar haliyam ko‘p. Biroq
ular xuddi oyogqlari tushovlangan holda ko‘pkariga tashlangan tulporlarga
o‘xshaydi. Ulardan tushovli holida to‘dani yorib kirib, ulogni olib chiqish talab
gilinadi. Bu tushov esa, afsuski, fagat maddohlik uchungina yechilishi mumkin. Shu
bois, necha yillarki savodxonligi xamirturushga ham yaramaydigan xususiy tele-

radio xodimlari yetarlicha erkinlik bilan harakat gilishib, masxarabozlik tomoshalari
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bilan tomoshabinlar auditoriyasining katta qismini egallab bo‘lgan. Shusiz ham
savodsizlik girdobida golgan yoshlarimizning katta gatlami ularga ergashib, bor
saviyasini ham yo‘qotib bormoqda. To‘g‘ri, televideniye tarbiya minbari bo‘lolmas,
ammo nimalarnidir ko‘rsatayotgani bilan tarbiyani buzishga katta hissa qo‘shib
go‘yishi ham mumekin.

Teleradiojurnalistikada yangicha yondashuv juda muhim. Zamonaviy
texnologiyalardan samarali foydalanish, jahonning keng gatlami tushunadigan bir
necha tillarni bilish ayni muddao bo‘lardi. Buning uchun ilmga chanqoqlik,
salohiyat, hafsala, sabr-qanoat va albatta, qulay sharoit, yetarli mablag* zarur.
Aytaylik, bu masalalar hal bo‘ldi. Yaxshi bir xalqaro jurnalist kadr yetildi. Endi u
nima ish qiladi? Xolis ijodmi yoki mamlakat siyosatining targ‘ibotchisiga
aylanadimi? Aslida vijdonli jurnalist insoniyat uchun adolatli siyosatning xolis
targ‘ibotchisi bo‘lishi ham kerak. Ongli, vijdonli jurnalist ustozlarimiz Abdulla
Qahhor, Odil Yoqubov, Ahmadjon Muxtorov, Shuhrat Qosimov kabi bo‘lmog‘i
zarur: zinhor bir shaxs yoki yetakchi partiyaning askari bo‘lmasligi kerak.

Vijdonan aytadigan bo‘lsak, bugun Respublikada biz xayol qilgan yetuk
jurnalist kadr xolis va erkin faoliyat olib boradigan bo‘lsa, uni jisman va ma’nan
himoya qgila oladigan, huquqiy muhofazasini, vakolatini ta’minlab bera oladigan
ishonchli, kafolatli tashkilot bormi?..

Bugun radiokanallarda avvalgiday bir soatlik eshittirishlar juda kam. O‘ttiz
daqiqaliklari ham kam. Asosan o‘n besh-yigirma daqiqa, o‘n daqiqa, hatto besh
daqiqalik eshittirishlar bor. Tinglovchini yo‘qotib qo‘ymaslik uchun informatsion
dastrularda 5-10 yoki 15 daqiqgalik yozuvlar berilmogda. Avvallari reklama yoki
e’lonlar eshittirishdan keyin joylashtirilgan bo‘lsa, hozir teskarisi bo‘lyapti.
Reklama yoki e’lon beruvchining talabi bilan eshittirish ichiga joylanyapti yoki
bo‘lmasa, eshittirish vaqti surilyapti. Bugun eshittirish hajmiga teng, o‘n besh-
yigirma daqiqalik reklamalar berilyapti. Boz ustiga, buyurtmachi xohlagan, so‘ragan
joyiga qo‘yilyapti. Eshittirish ketmasa-ketmasin, reklama ketishi shart, degan

yondashuv ustuvorlik gilmoqda.

55



Bitta narsani e’tirof etish kerak. Radio tezkorlikda ijtimoiy tarmoqdan
golishayotgani yo‘q. Vogea-hodisa sodir bo‘lgan joydan muxbirlar telefon orgali
to‘g‘ridan to‘g‘ri efirga chigmoqda. Mana shu jihati bilan radio mediapoygada o‘z
o‘rnini saqlab turibdi.

Bugungi kunda radiokanallarda ishlayotgan ayrim jurnalistlar moddiy
jihatdan giynalayotgani uchun u yoki bu tashkilot, vazirlik, qo‘mitaning MTRKdagi
norasmiy vakiliga aylanib qolgan. Arzimas rag‘bat evaziga o‘sha tizimni maqtash
bilan ovora.

Radiojurnalistlarning viloyatlarga safarga chigishi deyarli urfdan goldi. Ish
beruvchining moliyaviy ahvoli xodimni ijodiy safarga jo‘natishni ko‘tarmaydi.
Ogqibatda, eshittirish tayyorlayotgan jurnalist vazirlik yoki tashkilotning poytaxtdagi
vakilining intervyusi, bergan ma’lumotlari bilan kifoyalanilmoqda. Muxbirning
vogelikni 0z ko‘zi bilan ko‘rishi, xolisligi deyarli unut bo‘ldi.

AOKA tomonidan medihaftalik joriy etilgan bo‘lib, unda qaysi soha, qaysi
mavzuda kim chigishi aniq jadval asosida tashkillashtirilmogda. Bu bir tomondan
jurnalist uchun muayyan qulayliklar, aytish mumkin bo‘lsa, yengilliklar yaratadi.
Ammo tanganing ikkinchi tomoni borki, bundan aslo ko‘z yumib bo‘lmaydi. U ham
bo‘lsa, noxolis yondashuv, o‘rinsiz hamd-u sano tashkillashtirmogda. Pirovardida,
jurnalistning tanlov huquqi, erkinligi bo‘g‘ilmoqda. Mukammallik, ixtisoslashish,
mavzuga chuqur kirish, tahlil yo‘qolib bormoqda.

Tahliliy-tanqgidiy eshittirishlarning efir setkasidan tushib qolayotganining
yana boshga sabablari bor. Deylik, jurnalist u yoki bu sohani bir oy davomida chuqur
o‘rgandi, ma’lumotlar, intervyular, dalillar yig‘di. Eshttirishni tayyorladi. Efirga
ham berdi, deylik. Tangid uchun na moddiy, na ma’naviy rag‘bat bor. Bora-bora
jurnalistning qo‘li ishdan sovib, tishsiz-tirnogsiz eshittirishlar tayyorlashni ma’qul
ko‘radi.

Bugun internet televideniyening o‘rnini egalladi, deydiganlar ko‘p. Internet
mahsulotlari qayerda ko‘rinadi? Devor yoki dazmolda ko‘rinmaydi-ku. Telefon
displeyi yoki kompyuter monitorida... Demak, u ham televideniye, tele — uzoq,

videniye —ko‘rish, ya’ni «uzoqni, uzoqdagi manzarani ko‘rish» degani. Fagat o‘sha
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displey yoki monitorlarda aks etayotgan foto va videotasvirlar, matnlar namoyishi
jilovlanmagan. Geografik chegaralarni allagachon yorib kirgan. U yerdagi
namoyishlarda foydali ma’lumotlar barobarida inson ongiga narkotiklar kabi sekin-
asta singib, moyillikni orttirib boruvchi, ma’naviy olamini kemiruvchi, manqurtlik
girdobiga yetaklovchi missiyalar yuklangan bo‘ladi. Albatta, iymoni mustahkam,
ma’rifati ulug‘, tarbiyasi mukammal, ziyoli odam o°zini nimadan tiyishni yaxshi
biladi. Shu o‘rinda «Jaholatga qarshi ma’rifaty g‘oyasini esga olish joiz.
Televideniye fagat jurnalistik faoliyat, tezkor axborot targatish, gisga tahlil yoki
shou mulogotlar olib borish uchun emas, balki turli film va teleseriallar, novellalar,
madaniy, ma’rifiy, ko‘ngilochar ko‘rsatuvlar namoyishi uchun, bolajonlar ovunishi
uchun ham xizmat giladi. Demak, masalaning jurnalistik faoliyatdan tashqari
jihatlariga ham jiddiy e’tibor qaratish kerak. Bularning barchasini samarali yo‘lga
go‘yish uchun ijodkor va texnik kadrlarni professionalizm nuqtayi nazaridan to‘g‘ri
tanlay bilish, ularga munosib haq to‘lash juda muhim. Juda katta mablag‘lar
isrofgarchilik bilan sarflanayotganiga, monopolistik yondashuvlarga barham berish
kerak. Jurnalistlar, ko‘rsatuv mualliflari oldiga homiylar topish, reklamachilarni jalb
etib, qo‘shimcha pul-mablag‘larini olib kelish kabi ahmoqona talablarni qo‘ymaslik
kerak. Agar shu kabi illatlardan qutulib, televideniye sohasida har jihatdan adolatli
islohot o‘tkazilsa, jahon hamjamiyatiga ta’sir qila oladigan telemahsulotlar
tayyorlay oladigan jurnalist, ijodkor va texnik xodimlar yetarlicha topiladi. Afsuski,
ularning ko‘pchiligi, ayni kerakli joyda ishlay olmasdan, boshga muhim bo‘Imagan
vazifalarga jalb etilib, umrini behuda o‘tkazib yuribdi. Vaqt esa hech kimga shafqat
gilmaydi.
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filologiya fanlari nomzodi,

O zbekiston Jurnalistika va ommaviy kommunikatsiya universiteti,
Xalgaro va audiovizual jurnalistika kafedrasi dotsenti

ortigovayulduz@agmail.com

INTERAKTIV JURNALISTIKADA JAMOATCHILIK NAZORATI VA
SO‘Z ERKINLIGINING NAMOYON BO*“LISHI

Annotatsiya. Mazkur magolada interaktiv jurnalistikada auditoriya faolligi-
ning ortishi natijasida efirda so ‘z erkinligi uchun qulay vaziyat yaratilishi tahlil
gilinadi. Shu bilan birga interaktiv jurnalistikaning ilmiy-razariy asoslari bo ‘yicha
mulohazalar keltiriladi. Izlanishda bu jarayonning ijobiy hamda salbiy ogibatlari
bevosita tahlil gilinadi.

Kalit so‘z: jamiyat, jurnalistika, so‘z erkinligi, fugarolar, axborot asri,

internet, auditoriya, interaksionizm.

Jamiyat farovonligi, iqtisodiy va siyosiy jarayonlarning samaradorligi
bevosita jurnalistikaning rivoji, taraqqiyoti bilan bog‘ligligi bugungi kunga kelib
aksiomaga aylanib ulgurdi. Zamonaviy axborot texnologiyalarining rivoji jamiyatda
so‘z erkinligini ta’minlashda muhim omil bo‘ldi. Yurtimiz taraqqiyoti uchun xizmat
qiluvchi ommaviy axborot vositalariga oid me’yoriy hujjatlarda ham so‘z
erkinligini ta’minlash, fuqarolarning fikr va qarashlarini erkin ifoda etish borasida
alohida ko‘rsatmalar mavjud. Chunonchi, O‘zbekiston Respublikasi «Ommaviy
axborot vositalari to‘g‘risidagi» gonunining 5-moddasida shunday deyilgan: «Har
kim, agar qonunda boshqacha qoida nazarda tutilmagan bo‘lsa, ommaviy axborot
vositalarida chiqish, o‘z fikri va e’tiqodini oshkora bayon etish huquqiga ega» [1].
Ushbu gonuniy norma fugarolar uchun jamiyatda yuz berayotgan eng dolzarb

vogea-hodisalar yuzasidan shaxsiy fikr-mulohazalarini oshkora bayon etish
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huquqini berdi. Mazkur qonuniy me’yoriy hujjat mamlakatimizda fugarolik
jamiyatini barpo etishning poydevorini yaratdi.

Shunisi diggatga sazovorki, axborot asrida ommaviy axborot vositalari (OAV)
tushunchasi o‘rnini ommaviy kommunikatsiya vositalari (OKV) atamasi
egallamoqda. «OAV faoliyati — bir tomonga yo‘naltirilgan bo‘lsa, OKV qaytariqli
alogani o°‘zida jamlaydigan tizimdir. So‘nggi yillari OAVni ijtimoiy o‘zaro ta’sir
instrumentlariga ega OKVga gayta shakllantirishga ehtiyoj borligi borasida keng
muhokamalar bo‘lmoqda» [2]. Albatta, internet va ijtimoiy tarmoglar bugungi kunda
bu borada yetakchilik gilishmogda. Ammo OAYV taraqgqiyoti evolyutsiyasini kuzatar
ekanmiz, hech bir yangi yo‘nalishdagi jurnalistika ko‘rinishi, avvalgilarni inkor
etmay, balki axborot olish imkoniyatlarini kengaytirgan. Matbuot, radio qatori
telejurnalistika ham qisman o°‘z auditoriyasini internet va ijtimoiy tarmoqlarga
«berib» qo‘ygan bo‘lsa-da, ommaviy kommunikatsiya jarayonlarida o‘z
pozitsiyasini saglab qolmoqda. Jonli efirdagi interaktiv jarayonlar auditoriya faol-
ligini oshirish bilan birga interaktiv jurnalistikaning rivojlanishi va ommalashuvini
belgilab berdi.

Interaktiv jurnalistika negizida interaktivlik jarayoni mavjud ekan, bu
tushunchanga ta’rif berish va kengroq tahlil qilishga ehtiyoj sezildi. Mutaxassis-
larning fikricha: «Interaksionizm atamasi ingliz tilidagi interaction so ‘zidan
olingan bo ‘lib, o zaro ta’sir qilish ma’nosini bildirib, ijtimoiy fanlarning bir nechta
vo ‘nalishlarini  birlashtiruvchi metodolik usul (podxod)dir.  Interaksionizm
paradigmasi asoschisi AQSH pragmatizm ogimiga kiruvchi chikagolik olim
J.G.Middir. Uning garashlari Gerbert Blumer tomonidan simvolik interaksionizm
nazariyasida yanada rivojlantiriladi. Ijtimoiy psixologiyaga interaksionizm
sotsiologiya fanidan kirib kelgan. Bunda, interaksiya jarayonida odamlarning
muloqgotdagi, jamoadagi, jamiyatdagi ijtimoiy o ‘zaro ta’sir qilish jarayonlari
tushuniladi. Tahlil asosiga alohida individ emas, balki individlarning jamoa va
jamiyatdagi interaksiya jarayonlari gamrab olinadi» [3].

O‘tgan asrga kelib, individlarning fikri, garashlari bevosita ijtimoiy

jarayonlarga ta’sir qilishi chuqur o‘rganilgan. Fanda psixologiya, sotsiologiya,
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sotsial psixologiya yo‘nalishlari keng tadqiq etilgan. Aynan jamiyatshunoslar
tomonidan interaktivlik, ya’ni individlarning mulogot orgali bir-birlariga bevosita
ta’sir qilishlari, jamoaga, jamiyatga oz ta’sirlarini o‘tkazishlari ilmiy tahlil gilingan.
«Interaktivlikning digqat markazida muloqot qilish va o°zaro ta’sirlanishni nazarda
tutadigan ijtimoiy interaksiya mavjuddir. Bu jarayon har bir individning o‘zini
tutishi va shaxs sifatida shakllanishiga bevosita ta’sir giladi. Ijtimoiy jarayonlarda
ziddiyatlar, hamkorliklar, shaxsning shakllanishi insonlararo ozaro ta’sirlanishdan
kelib chigadi. Interaksionizmning davomchilari shaxslararo o‘zaro ta’sirlanishdan
jamiyat paydo bo‘lganini e’tirof etishadi» [4].

OAV asosiy vazifasi axborot targatish ekan, auditoriya bilan o‘zaro
ta’sirlanishni ham nazarda tutadi. Chunki ma’lumot, axborot, tahlil materiallari u
yoki bu darajada auditoriyaga ta’sir qiladi, uning fikrini o‘zgartiradi, 1jtimoiy ongni
shakllantiradi. «Zamonaviy OAVning eng muhim jihatlaridan biri sifatida, ularning
axborot yetkazish funksiyasini ta’kidlash kerak. Har bir inson, umuman, jamiyat
hech ganday cheklovlarsiz (bunda, shaxsiy hayotga aloqador ma’lumotlarni hisobga
olmagan holda) o‘zini qiziqtirgan barcha axborotlarni olishdek huquqqa egadir. Bu
huquq har bir demokratik Davlat Konstitutsiyasida va Inson huquglari umumjahon
deklaratsiyasida e’tirof etilgan. Bunda, Xxolis va ishonchli, u yoki bu siyosiy ogim
manfaatlariga bo‘ysunmagan axborot haqida so‘z ketmoqda» [5]. Axborot
texnologiyalarining rivoji OAV bilan auditoriyaning mulogot shakllari turini
ko‘paytirdi, o‘zaro ta’sirlanish jarayonlarini tezlashtirdi, muloqot qiluvchilar
diapazonini kengaytirdi. Buning natijasida o‘zaro ta’sirlanish, axborot almashish,
gaytarigli muloqgot jarayonlari tezlashdi. Masalan, avvallari o‘quvchilardan kelgan
xatlar gaytarigli axborotning eng primitiv shakllari sifatida muharririyatga ba’zan
haftalab kelgan bo‘lsa, bugungi kunda soniyalar ichida foydalanuvchilar magola
tagida o‘z fikrlari, izohlarini qoldiradilar. Xatlarning hajmini hisoblash, ya’ni
dasturning taxminiy auditoriyasi ko‘lamini bilish uchun avvalari kamida oylik
tahlillar kerak bo‘lgan bo‘lsa, hozirda auditoriyaning munosabatlarini soat sayin
kuzatish, umumiy foydalanuvchilar hajmini shu vaqtning o‘zida nazorat gilish

mumkin. O‘zaro ta’sirlanish shunchalik tezkorlik bilan sodir bo‘lyaptiki, interaktiv
60



jarayonlarni kuzatish, tahlil gilishga ulgurilmayapti. Shunday ekan, bugungi kunda
yaqgol namoyon bo‘layotgan interaktiv jarayonlar shiddat bilan kechayotgani uchun
uning ahamiyati ortib bormogda. Ammo interaktivlik bugungi zamonaviy xususiyat
bo‘lmay, OAV tabiatiga xos bo‘lgan doimiy jarayon ekanligini ko*pchilik bilmaydi.
«OAV interaktivlik xususiyati qaytariqli alogalarning real namoyon bo‘lishidir.
Keng ma’noda interaktivlik axborot tizimi tuzilishining tamoyili bo‘lib, harakatlar
magsadi va uning natijasini ko‘zlashini nazarda tutadi» [6]. Ya’ni axborot targatishni
OAV faoliyatining maqsadi deb belgilaydigan bo‘lsak, axborotga bo‘lgan
auditoriyaning munosabatini OAV faoliyatining natijasi deb tushunish mumekin.
Bunda, ijtimoiy guruh ko‘rinishida namoyon bo‘ladigan auditoriya interaktiv
jurnalistikada axborotni passiv gabul giluvchisi emas, axborot olish va targatishda
o‘zining ichki imkoniyatlarini namoyon qiluvchi ijtimoiy interaksiyaning
ishtirokchisiga aylanadi. Axborotga bildirilgan har bir munosabat gaytariqli aloga
sifatida o‘zaro ta’sirlanish jarayonini belgilab beradi.

Shuni ham ta’kidlash kerakki, gaytarigli aloga keng ommalashib ketishi
bugungi kunda zamonaviy medianing muammolaridan biri bo‘lgan media axboriy
savodxonlikka ehtiyoj paydo qilib, faktchekking instrumentlarini tadgiq etilishiga
zamin hozirlayapti. Hozirda OAV faoliyatining keyingi bosqichi, dasturlash tizimi,
kelajak rejalari, aynan gaytarigqli alogaga asoslangani bilan ahamiyatlidir.
Auditoriyaning fikri, gizigishlari, muharririyat faoliyatining yo‘nalishini belgilab
beruvchi asosiy omilga aylangan. Qaytarigli aloga bugungi kunda shunchaki audi-
toriyaning berilgan ma’lumot, axborotga bo‘lgan bir aks sadosi emas. Qaytariqli
aloga — jamiyatning fikr va dunyoqarashi; odamlarning saviyasi va tafakkurining
ko‘zgusi, individlarning manfaatlarini namoyon etuvchi muloqot ko‘rinishidir.

Madaniyat, ta’lim va inson omillari taraqqiyoti Nyu York universiteti Media
texnologiya professori hamda Michigan universitetining kommunikatsiya tadqi-
qotlari professori Nyuman Rasselning fikricha: «Mass-medialarning interaktivligi
elektron kommunikatsiya vositalarining yangi sifati bo‘lib, retsipiyent hamda
kommunikator tomonidan kommunikatsiya jarayoni nazoratining ortishi bilan

xarakterlanadi» [7]. Mazkur kommunikatsiyaning retsipiyent hamda kommunikator
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o‘rtasidagi muloqot vositasi sifatida qaytarigli alogani ta’kidlash mumkin.
Qaytariqli aloganing turi va o‘ziga xos klassifikatsiyasi ham mavjud. «Shu o‘rinda
gaytarigli aloganing salbiy va ijobiy turlarini ajratish kerak. Agar OAVda berilgan
material auditoriya orqali jamiyat va uning alohida segmentlariga ta’sirini kuchay-
tirsa, bu 1jobiy qaytariqli alogadir. Agar aks bo‘lib, OAV ta’sirchanligini kamaytirsa,
qaytariqli alogani salbiy bo‘lganligini ta’kidlash kerak» [8]. Amaliyotda gaytariqli
aloganing salbiy ko‘rinishlariga ko‘plab misollar topiladi. Jamiyat, jamoa,
individlarning guruhi u yoki bu axborotga salbiy munosabat bildirib, OAV
faoliyatiga, unga bo‘lgan ishonchga putur yetkazgan holatlari ko‘p bo‘lgan. Shu
bilan birga axborotning o‘zini ishonchsizligi, yuqorida ta’kidlaganimizdek, «feyk»
— yolg‘on xabarlarning tarqalib, auditoriya ongiga salbiy ta’sir qilishi ham qaytariqli

aloganing salbiy ko‘rinishlariga misol bo‘la oladi.
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Caghap3ooa Moxupa Amupanu — x.¢h.H.,
cmapuwiuli npenooasameib Kageopvl menesuoeHus u
paouosewjanus axyibmema HeypHAIUCMUKY

Taoowcukckoeo HAYUOHAIbHO2O YHUBepcumema

BHEIIHUA UMUK PECITYBJIMKHU TAJIDKUKUCTAH
HA UHO®OPMAIIMOHHBIX CAUTAX CTPAH CHI!

st hopMupoBaHUS TMOJOKUTEILHOTO HMHKA TOCyJapcTBa Kak BHYTPHU
CTpaHbl, TaK M 3a €€ IMpeleraMu HeoO0XOoJauMa OMpe/ieNIieHHAas HallMOHAIbHAs
CTpaTervsi, KoTopas B 3aBUCUMOCTH OT MEHTAJIMTETA, KYJbTypPhl, HAITMOHATbHBIX
IIEHHOCTEeW oXBaThiBaeT Bce cdepnl xku3HU. Ee peanuzaius TpeOyeT HE TOJIBKO
KamuTajga, HO W MHOTO BpPEMEHH M KOJUIEKTUBHBIX Yycwini. Tamkukckuit
uccnenorarens C. ®. HazapmoeBa B cBoed crtaTthe 00 umumke PecryOmmku
TamxukucTan 3a pyoeXoM YIIOMUHAET: «...HO HY>XHO IOMHHTh, 4TO 3Ta pabora
noTpedyer OONBIINX YCHIWKA TpodeccHoHaaoB, (UHAHCOBOM NOIJCPKKH, HU
pe3yabTar Oyaer He cpa3y. K ynydieHno uMuKa CTpaHbl HEOOXO0 UM CHCTEMHBIN
MOAXOJ, paboTarolmUii Ha BCEX YPOBHSIX — OT TOCYJApPCTBEHHOW MOJUTHUKH U
HAITMOHAIBHBIX TPOTpaMM JI0 HAIMOHAIBHOTO OW3HEcCa, PENUrud, HCKYCCTBA,
npecchl U Tak janee. HeoOXoauMbl TakWe MPOrpaMMbl, KOTOPBIE CMOTJU Obl
c(opMHUPOBATH IMOJIOKHUTEIbHBIM MMHK TocynapctBay [1]. Ilpunumas 310 BO
BHHUMaHue, Pecnybmuka TamkukucTaH Kak  HE3aBUCUMOE  TOCYJapCTBO
OCYILIECTBIISIET 3HAYUTEIbHBIE JIEUCTBUA 1O (HOPMHUPOBAHHMIO CBOETO HMMUJIKA.
[Toce obperenns He3aBUCUMOCTH TaPKUKUCTaH MPEIITPUHSIT PEITUTEIIbHBIC TITaru
M0 HaJAKUBAHUIO OTHOIICHHWH C Pa3JIWYHBIMM CTpaHAMHM M Mpuiiarajl yCHIHS TI0
MPOJBUKEHUIO HAIMOHAJIBLHOIO TOCYJIapCTBA HAa MHUPOBOM apeHe, OJHaKO
rpakJIaHCKasi BOMHA TEPBBIX JIET HE3aBUCHUMOCTH MpPHUBENIA K TOMY, YTO HMMMJIK
TamxukucTana ObUT TPEACTABICH B HETaTUBHOMW (opMe B OTEYECTBEHHBIX U
3apyoexubix CMU. TlepBoie necaruiieTrs ObUTH HEOOXO0IUMBI 1JISI BOCCTAHOBJICHUS

MOCJEACTBUNA BHYTpeHHUX BOMH. JIumb nocne 2000-X roaoB, B pe3yabTaTe yCUiInun
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MPE3UICHTa CTPAaHbl YBAXKAEMOTOo OMoManu PaxMoHa, B OTEYECTBEHHBIX U
3apy6exubix CMU nosiBusics o6pa3 Tamkukucrana kak 0€30MacHOr0 U MUPHOTO
rocyjnapcrtsa. B 4acTHOCTH, MHMIMATHUBBI TJaBbl TOCYNApCTBA, CBA3AHHBIE C
BOJIHBIMHU BOTIPOCAMH, KOTOPBIE OBLIM XOPOIIO BOCIIPUHSITHI OOJBIIMHCTBOM CTPaH
MUpa, TpUBEIU K (POPMHUPOBAHUIO MOJOXKHUTEIBHOTO UMHUKAa TaTKUKUCTaHA B
3apy6exubix CMU.

Ceromgnst mup TamkukucTaHa craja MpUMEpPoM JUisi OOJNBIIMHCTBA CTpaH, a
IIKOJIa TOCYJIapCTBEHHOTO YIIPABICHUS JIHAEpA HAUMUA YBaXaeMOro OMOMalu
Paxmona gocroiina nogpaxkanus. [lonoxurensHyto nHpopmMaiuio o TamKUuKucTaHe
MOXHO HAWTH Ha WH()OPMAIMOHHBIX CalTax OOJBITUHCTBA PAa3BUTHIX CTPaH.
[TockonbKy B paMkax MyOJUKAaMK HEBO3MOXXHO OXBATHTh ITHUPOKHA CHEKTP
MH(POPMAIIMOHHBIX CAaWTOB pPa3HBIX CTPaH, Mbl OOPATUIUCh HCKIIOYUTEIBHO K
HallMOHAJIbHBIM MH(OpManoHHbIM areHTcTBaMm ctpaH CHI' m B o0mmx ueprax
ONPENIENNIIN, KaK B HUX CKJIA/IBIBACTCS UMUK TaKUKUCTaHA.

Pecnybnuka Y30ekucTtaH sBiseTCS JJIsI HAC COCEAHEH CTpaHOW, M TOCTe
npuxojia K Biactu yBaxxkaemoro lllaBkata Mup3uéeBa apyKecKkue U BCECTOPOHHUE
OTHOIIIEHUS! ObUTH BOCCTaHOBJEHBI. CerofHs B CPeJCTBAX MAacCOBOM MH(MOpMaIUu
coceHell cTpanbl MHOro uH(opmaruu o TamxukuctaHe. B dyacTHOCTH, B
Matepuanax HammonanpHOTrOo MH(DOpPMAIIMOHHOTO areHTCcTBa Y30ekucrana — Y3A

(http://t.me/uza_uz), koTopoe  SBISETCS  TOCYNAPCTBEHHBIM  HCTOYHHKOM

ourranbHON MHGOPMALIUY U BETYIIUM HH()OPMAreHTCTBOM PECITyOJIMKHU O Halen
CTpaHe MOYKHO HalTH MHOTO MH(pOpMaIH, O0JblIast 4aCTh KOTOPOH YKa3bIBaeT Ha
JPYKECKHE OTHOIICHMsS W pa3IM4yHble AacleKTbl cOoTpyaHHuecTBa. Cpenn HHUX
«Y30ekucTtaH. YCIEIHbIE HTOTU TEPEroBOPOB Jienerauuii  Y30ekucraHa u
TamkukucraHa — SpPKOE CBUACTENBCTBO YKPEIUIEHUS Y30€KCKO-TaJKUKCKUX
otHomeHui» [2], «Cocrostack BcTpeda B TOProBO-IPOMBIIIICHHOW —Iajare
Tamxukucrana» [3] u ap. BoMBIIMHCTBO 3TUX MaTEpUAIOB HOCAT WH(POPMATHBHBIMA
XapakTep, OHU COOOIIAOT 00 OQUUIUANBHBIX BCTpeYax IJIaB TOCYJApCTB WM

MPaBUTCIIbCTBCHHBIX I'OCCIIY>KalllnX.
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ArentctBo «Kazundopm» — Bemyiee rocyaapcTBeHHOE HHGOPMAIIMOHHOE
areHTcTBO PecnyOnuku KazaxcraH, nmoigyduBIiiee MeXIyHAPOAHBINA CTaTyC, HApSTy
C TpaHCismued odunuankHON MH(pOpPMANMM O TUIOJOTBOPHBIX BCTpEUax
NPE3UJEHTOB ABYX CTOPOH M COTPYAHMYECTBE Ha TOCYJapCTBEHHOM YPOBHE,
0COOEHHO B c(hepe CeIbCKOro X034icTBa, MyOJIUKYET U HEKOTOPYO KPUMUHAIBHYIO
uH(pOpMaIUIO, CBSI3aHHYI0 ¢ TaHKMKUCTAaHOM. DTO, KOHEYHO, MOKET MPUBECTH K
HETaTUBHOMY MPEACTaBJICHUIO rpakaad PecyOnuku Tamxukuctan. B yactHoCTH,
€CTh Takasi HOBOCThb: «B Aunmarel rpaxiaHe TaJKUKUCTaHAa MOXUTUIU CBOETO
3eMJIsika M TpeboBaiu BhIKY» [4], «Poccuiickoe 3epHO MO/ BUOM Ka3aXCTaHCKOTO
OKCIIOPTUPOBAT TpakaaHuH Tamkukucrana» [5]. CTOMUT OTMETHUTH, YTO 3Ta
uHdopMaIusl HE HWMEET MPEAB3ATOr0 TOHA, HCTOYHUK JIUIIL TPEIOCTABISET
uH(popmaiuio. beycnoBHO, 3TO peasibHbIN MPOIECC U €r0 MOTYT CAENATh MPAXKIaHe
J1000ro rocyapcTBa, MOATOMY aBTOP HOBOCTH HE aKUEHTHUPYET Ha 3TO 0cO00ro
BHUMaHus. OT HoBocTel Tuna «Ka3zaxctan m TaJPKUKUCTaH CO3aJIM COBMECTHOE
NPEANPUATUE U1 TOPTOBIIM», KOTOPBIX MHOT'O Ha CAaWTe, MPEICTABICHUE YATATEIS
O JIOJITOCPOYHBIX OTHOIICHHSIX MEXKY IBYMsI CTpaHAMU yTITyOJIsieTcs.

«bonpmme Hagexapl: A3sepOaiipkaH BoOBJeKaeT TaPKMKHUCTaH B KPYT
PETHOHAILHOTO pa3BUTHs» [6]. Marepuait moj TakuM 3arojI0BKOM, TTOKa3bIBAFOIIIHIA
corpynuuuectBo  Tamkukucrana u  AsepOaiixaHa,  pa3MelleH  Ha
uHpopManMoHHOM caiTe Inews.az. OH TakXke COAEPKUT TOMOJHUTEIBHYIO
uH(popmanuio 00 opUIMAIBHBIX BU3UTaX NpPEICTABUTENICH MPAaBUTENIBCTB B 00€
cTpanbl. IHOTJa MOYKHO BCTPETUTD U APYTYIO HHPOPMAIIUIO, OTHOCSIIYIOCS K TEME
naHHoM myOnukanuu. B wactHOcTH, «B Tamkukucrane rpy30BUK MNpOTapaHHII
HECKOJIbKO aBTOMOOMJIEH W Bpe3ajiCsi B JIOM» OTHOCUTCS K TaJKUKCKOMY CaTy
«A3sus [lmrocy, a coobmenune «TamKkuKkucTan Tpy0oo HAPYIIUI 005S3aTeNbCTBA MIPU
apecte poccusiHiHaY [7] B3saT0 ¢ odpuimansHoro caiita MUJL PO.

Martepuanbl, omnyOnukoBaHHble B HarmumoHampbHOM — WHGOPMAIIMIOHHOM
arenTcTBe Kbipreizckoit Pecnyonuxku (KHUA) «KKABAPY, HOCAT HEraTUBHBIN TOH.
Hanpumep, B HeM nipeAcTaBiIeHbl 100pbie HaMepeHus TaIKUKUCTaHa B OTHOIIEHUHU

cocenHer cTpaHbl AdraHucrana CienyoInM 3aroioBKOM: « TaKMKUCTaH OTKPBLT
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rpaHuily AJig araHcKUX MacTyXOB C WX CTaJlaMH, OKa3aBUIMMHUCS B CHEKHOM
wieny». B npyrom mecre: «Coeaunennsie [1ITaTel okazanu TapKuKuCTaHy MOMOITb
B MpoOBeAcHUU pemoHTa 3maHus akagemun MBJ[ PecmyGmuku». Uto kacaercs
NOTPAaHUYHBIX BOMPOCOB, TO 3TO O(PUIHMATBLHOE HHPOPMALMOHHOE AareHTCTBO
noAaeT MH(POPMAILIMIO OCTOPOKHO, YUTOOBI HE BBI3BATh MMYTAHUILY Y CTOPOH, OJHAKO
HEKOTOpbIE MaTepualibl MOTYT IMPHUBECTH K (POPMUPOBAHUIO HEraTUBHOTO oOpa3za
TamKxuKkUCcTaHa B CO3HAHUU KbIPTBI3CTAHIICB.

O6pa3 Tamxkukucrana B HWHGOPMAIIMOHHOM areHTCTBE «ApPMEHIpPEcc»
Apmenuu u MOLDPRES (https://www.moldpres.md/ru/search/) MomngoBsI B 11e710M
no3utuBeH. M3 maTepuanos, kacatomuxcs TaJKUKIUCTaHa, KOTOPbIE ObUTN HalICHbI
Ha 000MX cailiTax, MOKHO CJENIaTh BBIBOJ, UTO «ApMeHHs B TaKUKUCTaH OyayT
COTPYIHHUYATH B chepe MPUHYAUTEIHHOr0 UcToaHeHU» [8] Tak e kak MoJioBa B
npyrux chepax.

BEJITA — kpynneiiiiee nndopmarenrctso benapycu. OcHoBannoe 6oisee 100
JeT Hazal, benopycckoe TtenerpadHoe areHTCTBO OCTAe€TCs TJIaBHBIM MCTOYHUKOM
odurmanpHO WHGOPMAIIMM W HOBOCTEM cTpaHsl M Mupa. Ha cobcTBeHHOM
UHTEepHEeT-opTane B pexume oHnailH BEJITA  pasmemaer pgo 250
MH()OPMAIIMOHHBIX MaTEepUalIOB exXeaHeBHO. Ayautopus — u3 180 cTpan mwupa,
npocmorp — 450000 B menn. Uto kacaercs TamkukucraHa, TO MaTepHabI
MpeCTaBICHbI Pa3HBIMU JKaHPAMU U HE OCTaHYyTCs 0€3 BHUMaHUS B JOPMUPOBAHUHT
oOpaza TamkukucTana s Tpaxkaan benapycu u untarenei 3a npeeaaMu CTpaHsbl.
Hapsizy ¢ mocTosstHHbIM MH(POPMUPOBAHHUEM O JAPYKECTBEHHBIX OTHOIICHUAX U
uHUIMaTuBax TaJpKUKKUCTaHa B cepe COTpyAHUYECTBa ¢ peciyonukoil benapycs,
Ha TJIABHOW CTpaHUIlE pa3MmernieHbl pororpadun npencraButeis TamkukucTaHa B
benapycu, mpeacraBisitoniero o0pas TaIKUKCKOW HAIMH, MPUBEICHBI ITUTATHI
nocia B 3arosioBke Matepuana («Ilocom TamkukucTaHa: MapiIaMEHTCKOE
U3MEPEHUE OYEeHb BaXXHO B MEXKIOCYJAapCTBEHHBIX OTHOIICHUSIX», <«llocon
TamxukucTaHa: TeMbl MUpa U 0€30MACHOCTH B COBPEMEHHBIX YCIOBUSAX 3aHUMAIOT
HE TEPBOE MECTO B MEXKIyHApPOJHOW MOBECTKE [HS»), YTO TAKXKE BIUAET Ha

dbopmupoBaHUe 0OIIECTBEHHOr0 MHEHUS. MOXHO caenath BIBOA, uTO «BEJITA» —
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uHpopmalmoHHoe areHTcTBO PecnyOnuku benapych BHOCHT SIBHBIM BKJIaja B
co3gaHuu OmaronpusiTHoro umumka PecnyOnuku Tamkukuctan B Tiazax
MEXTyHapOAHON OOIIECTBEHHOCTH.

TACC — Benymiee rocyaapcTBeHHOe HH(OpMalMoHHoe areHTcTBO Poccum
IpaKkTUYeCKHu He nepenaer uHpopmauuio o Tamkukucrane, a B paMKax
corpyaanuectsa CHI' nump B 00mux yeprax ynoMuHaeT Ha3zBaHue PecryOiuku
TamKUKUCTaH Cpeau APYruxX CTPAH.

B neinoM MOXXHO cienaTh BBIBOJ, UYTO CEroJHs (OPMUPYETCS MOJIUTUUECKHIMA
umuk  PecmyOnukm  TamkukucTtaH B HAIMOHAIBHBIX  MH(QOPMAIMOHHBIX
arenrctBax CHI. MHbopMaiuio 0 TypHUCTUYECKUX BO3MOXKHOCTAX, TaHKUKCKOM
KyJbType, HAIMOHAJHLHOM OpEeH/JE€ W CIOPTHBHBIX MOCTHXEHUsSX PecmyOmmku
TamKUKUCTaH CIOXKHO HAWUTH B MHPOPMALIMOHHBIX areHTCTBAaX, JaXe B COCEIHHUX
cTpaHax. B 3ToM cityyae rocyapCTBEHHBIM CIIyXallMM HEOOXOAUMO JI€WCTBOBATH
[0 ONPENEICHHOMY IUIaHy W HAJIAJUTh B3aHUMOBBITOJHOE COTPYIHHUYECTBO IS
dbopmupoBaHua UMHUKA rocynapcTBa B 3apyOexusix CMU. B nepByto ouepenb
IIEHHBIN BKJIAJl B 3Ty paboTy MOTYyT BHeCcTH KoMuTeT TeneBUIIEHUS U Paauo MpHU
[IpaButenscTBe PecnyOnuku Tamxukuctad, MUHUCTEPCTBO MHOCTPAHHBIX JET U
npeactaButenu TamkukucTana B 3apyOexkHbIx cTpaHax. Kak otmeuaer [Ipe3unent
CTpaHbl yBaxaembli OMomanu PaxmoH, «popMHUpOBaHUE TMOJIOKUTEIBHOTO
MEKIyHAapOJAHOTO UMHUIKA TaKUKUCcTaHa 11t MUHUCTEPCTBA MHOCTPAHHBIX €T U
JUIIOMATUYECKUX TPEJCTAaBUTEIBCTB HAILErO TOCYAapcTBa ObUIO U OCTaETCA
OIHOW W3 LEHTPAJIBHBIX 3aJad. Bompochl 3alIUThl YECTH W JIOCTOMHCTBA Ha
MEXIYHApOJAHON apeHe, 3apyO0eKHOTrO aBTOPUTETA U HAIEKHOTO MapTHEPCTBA JIJIst

TamkukrcTaHa CTOAT Ha epBOM MecTe» [9)].
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FUQAROLIK INTERNET-RESURSLARIDA AUDITORIYANING
ISHTIROKI KO‘RINISHLARI

Annotatsiya. Magqolada fugarolik internet-resurslarida auditoriyaning
harakati o ‘rganilgan. Shuningdek, dunyo migyosida olimlar tomonidan OAV va
auditoriyaning bir-biriga ta’sir qilish konsepsiyasi keltirilgan. So‘nggi yillarda
auditoriya bilan aloga o ‘rnatish usullari son jihatdan bir gancha ortganligi
ta ’kidlanib, ushbu usullar tahlil gilindi.

Kalit so‘zlar: fugarolik jurnalistikasi, blogging, blog, bloger, ijtimoiy tarmoq,

kontent.

So‘nggi yillarda internet va ijtimoiy tarmoglardagi so‘z erkinligi, demokratiya,
shuningdek, yangi mediatexnologiyalar an’anaviy auditoriya tushunchasini biroz
0°zgartirdi. Yangi texnologiyalarning paydo bo‘lishi auditoriyaga kommunikatsiya
jarayonida yanada faol ishtirok etish imkoniyatini yuzaga keltirdi. Natijada,
auditoriya endi passiv axborot gabul giluvchilar emas, faol ishtirokchilar sifatida
gayta shakllanmoqda.

Auditoriya so‘zi lotin tilidagi «auditoriumy so‘zidan olinib, «tinglash uchun
joy» degan ma’noni bildiradi [1]. Olim Sh.Chjan auditoriya to‘g‘risida quyidagicha
yozadi: «Auditoriya — axborot, qgizigishlar (ularning ijtimoiy kelib chigishiga
bog‘liq), shuningdek, forma, usul va ushbu ehtiyojlarni gondiruvchi kanallarga
bo‘lgan umumiy ehtiyoj asosida yuzaga kelgan muntazam odamlar guruhidir. OAV
— axborot manbasi bo‘lsa, ularning auditoriyasi — ushbu axborotni gabul giluvchi
tomon yoki axborot subyektining harakat obyekti hisoblanadi [2].

S.V.Gorelov esa bunga quyidagicha aniglama bergan: «Auditoriya —

o‘zlariga yuborilgan axborotlarni anglaydigan, o‘z muhitida «yangi bilimy»larni
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yaratishga hamda OAVning axborot siyosatiga ta’sir qiluvchi kuchga ega bo‘lgan
individlar guruhi, ommaviy axborot jarayonining subyekti. Auditoriyadan kelib
chiggan holda OAV faoliyatining natijalari turli shakllarda bo‘lishi mumkin: yangi
g‘oyalar, bilimlar, intiluvchanlikning yuzaga kelishi, tuzatish, qo‘shish, tinglov-
chilarning allagachon mavjud «bilim bagaji»ni rivojlantirish, eski nugtayi nazarlarni
qayta baholash, bekor qilish va ko‘chirish [3].

Vikipediada OAV auditoriyasiga quyidagicha ta’rif berilgan: «Ma’lum bir
OAVdan (gazetalar, radio, televideniye, internet-manbalari) foydalanadigan yoki
o‘ziga qamrovchi odamlar guruhi, aniq OAVning publikasi yoki bir matn yoki
bo‘lmasa mediamatn foydalanuvchilari» [4].

[Imiy manbalarda qayd etilishicha, OAV va auditoriyaning o‘zaro ta’sirini
aks ettiruvchi asosiy konsepsiyani ikki asosiy nuqtayi nazarda olib garash mumkin.
Bular:

1) media-markazlashuv;

2) ijtimoiy yo‘naltirilganlik [5].

Amerikalik tadgigotchi Dj.Uebster hozirgi interaktivn OAVda auditoriyani
tasvirlash uchun uch modelni taklif etadi: auditoriya — massa, auditoriya — obyekt,
auditoriya — agent. Auditoriya — massa modeli uning a’zolarining OAVga ta’sirini
aniglaydi. Auditoriya — obyekt mediaeffektlarga e’tibor garatadi. U OAVda targ‘i-
botni o‘rganishni 0‘z ichiga oladi. Auditoriya — agent modeli auditoriya a’zolarini
OAVda tanlov erkinligiga ega shaxs sifatida tasvirlaydi. Bunday auditoriya a’zolari
avvalgisiga garaganda faol va aloga jarayonida chuqur ishtirok etadi [6].

Qoragalpog‘istonda fugarolik jurnalistlarning internet-resurslarida auditoriya
bilan aloga o‘rnatishining asosiy 3 usulini ko‘rsatish mumkin:
1. Kommentariylar;
2. Botlar;
3. Onlayn savolnomalar.
Qoraqalpog‘iston fugarolik jurnalistikasida auditoriya bilan munosabat
o‘rnatishning asosiy usullaridan biri bu — kommentariylardir. Ko‘pchilik blogerlar

o‘quvchilarning reaksiyasini bilish maqsadida bloglar yoki ijtimoiy tarmoqlarda
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o‘zlari yozgan postlarning tagida kommentariylar qismini ochib qo‘yadi. Masalan,
bloglarni olib qarasak, unda kommentariylarni ochiq yoki yopiq tarzda qo‘yish, yoki
bo‘lmasa blog egasining ruxsati bilan e’lon gilish imkoniyati mavjud. So‘nggi
yillarda fikr bildirish biroz oddiylashdi. Ijtimoiy tarmoglardagi fikr bildirishlarni
tahlil qilib ko‘rsak, Facebook ijtimoiy tarmog‘ida kommentariy yozish funksiyasi
allagachon yaratilgan, Telegram messenjerida 2020-yilning 30-sentyabr kunidan
boshlab alohida postlar va kanallarga kommentariy qoldirish funksiyasi yaratildi.
Bular messenjerning auditoriya bilan alogasining yanada jonlanishini ta’minladi.
Yangi funksiya quyidagi imkoniyatlarni o‘z ichiga oladi:

« Kanalga emas, alohida publikatsiyalarga fikr bildirish;

« Umumiy muhokamadan alohida o‘qish imkoniyati yaratildi;

« Boshga foydalanuvchilarga javob berish sharoiti yuzaga keldi.

Botlar blogerlarning auditoriya bilan aloga gilishida muhim ahamiyatga
ega. Telegram messenjeridagi botlar botfather, livegrambot orgali yaratiladi.
BotFather — boshga Telegram botlarini ro‘yxatga olish, sozlash va boshgarish uchun
eng qulay usul bo‘lib, u bilan ishlash oddiy va o‘ziga xos ko‘nikmalarni talab
gilmaydi. BotFather da cheksiz ko‘p yangi botlarni ro‘yxatdan o‘tkazish mumkin.
Yangi botni ro‘yxatdan o‘tkazishning yagona sharti uning unikal nomga ega
bo‘lishidir.

Telegramdagi Livegram Bot axborotlarni gabul gilishga hamda javob yozishga
yordam beradi. @LivegramBot auditoriya bilan aloga o‘rnatish, obunachilarga
xabar yuborish, statistik ma’lumotlarni bilish imkoniyatini beradi. Mahalliy
sharoitda o‘quvchilar botlardan asosan o‘zlarining muammolarini yoki yangiliklarni
kanal administratorlariga yuborish magsadida foydalanadi. Masalan, «Saidahmadov
blogi»da o‘quvchilar o°zlarini gizigtirgan savollarni yo‘llash yoki yangiliklari bilan
bo‘lishish, bloger bilan aloga o‘rnatish magsadida @Livegrambot orgali yaratilgan
@BotSaidahmadovga_bot botiga murojaat giladi.

Internet-resurslarida auditoriya bilan aloga o‘rnatish usullaridan yana biri — bu
onlayn savolnomalardir. Qoragalpog‘istonlik blogerlar o‘rtasida savolnomalardan

foydalanish holatlari ko‘p uchraydi. Bular yozilgan materiallarga fikr bildirish yoki
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blogerning fikriga munosabatini aniglash magsadida foydalaniladi. Shuningdek,
savolnomalarda emodzilardan foydalanish holatlari ham ko‘p uchraydi. Emodzi-
larning ko‘pincha sarkazm, jamiyatdagi vogealarni tangid qilish ma’nosida
go‘llanilganligin ko‘ramiz.

Qoragalpog‘istonda blogerlar tomonidan auditoriyani kengrog gamrab olish
magsadida onlayn tanlovlar tashkil etish usuli qo‘llaniladi. Bunda, Telegram
kanallarga, Instagram sahifalariga a’zo bo‘lishga shorlov, yozilgan postlarga ijobiy
baho berish («Like») yoki ularni targatish, ya’ni repost gilish shartlari go‘yiladi.
Misol uchun, keng jamoatchilik tomonidan katta gizigish bilan kutib olingan
«Shiye» (Gilos) loyihasi ham fugarolik jurnalistlarning Telegram messenjeridagi
kanallari hamda guruhlari a’zolarining sonini ko‘paytirishga alohida hissa qo‘shdi.

Umumiy qilib aytganda, auditoriya ommaviy axborot vositalarini ma’lum
darajada nazorat qilib, unga o‘z bahosini beradi. Bu esa, 0‘z navbatida, ommaviy
axborot vositalari vakillarining 0z ustida yanada izlanishiga turtki bo‘lib, faoli-

yatiga alohida e’tibor bilan munosabatda bo‘lishini ta’minlaydi.
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Firuza ABDUSAGATOVA
«Audiovizual va internet jurnalistikay

kafedrasi katta o ‘qituvchisi

RADIOBOSHLOVCHI NUTQINING MAFTUNKORLIGI,
INTELLEKTUAL DARAJASI VA TINGLOVCHINI O‘ZIGA JALB ETA
OLISH XISLATI

Magolada bevosita hozirgi kun radioboshlovchisi nutqining ravonligi, so‘z
boyligi haqida so‘z boradi.

Forobiy o‘z asarlarida san’atlarning tengligini ta’kidlab kelgani biz uchun
metodologik ahamiyatga ega. Faylasuf bir o‘rinda «san’atlarning bir-biridan
afzalligi ularning har biri turli sohalarga tegishligida hamda bir-biridan ustun
turishida» deyishining sinkretizm davri uchun ham obrazlilikning sintetik ko rinish-
lari rivoj topgan XX-XXI asrlar uchun ham metodologik giymati bor. Amaliyot
bilan shug‘ullanib kelgan donishmand olim ming yil mugaddam aytgan fikr
televideniye va radioda mahorat masalalarini yoritishga, uzluksiz informativlik,
go‘zallik, badiiylik ko‘rinishlarini ilmiy tahlil qilishda, xolis baholashda qo‘l
keladigan mezonlarni belgilashga ko‘maklashadi.

Audiovizual jurnalistikaning tarkibiy qismi bo‘lmish radio takomillashuvida
badily ijod hamda ilmiy faoliyatda asrlar davomida orttirilgan tajriba, nazariy
xulosalar muhim o‘rin tutadi. Hozirgi radiojurnalistika tahlilida qo‘llanilishi lozim
bo‘lgan metodologik tamoyillarga rioya qilgan holda bitmas-tuganmas merosning
ayrim ko‘rinishlariga murojaat etganimizda, eshittirishlar hikoyasi haqqoniy,
gizigarli hamda tarixiylik gonun-qoidalariga zid bo‘lmasligi lozimligini gayd

etamiz. Turli davr mutafakkirlarining biri so‘z san’atining maqtovini keltirib uning
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tasvir san’atidan «afzal» jihatlarini ta’riflamoqchi bo‘lganlarida eshittirish uchun
yoziladigan matn qanchalik boy, serjilo, teran bo‘lib harakatdagi tasvirni ta’riflashi
zarurligini chuqurroq angladik. Eshittirishning kommunikativ va estetik imko-
niyatlarini ko‘ra bilgan olim-u fuzalolarning teran ta’rifini xuddi shu nugqtayi
nazardan (radio, televideniyeni nazarda tutmoqdamiz) o‘rganib, bu ifoda vositasidan
foydalanishning yangi yo‘llarini tasavvur etdik. Musiga bilan uzviy aloga
mavjudligini muayyan kompozitorlar hamda galam sohiblarining asarlari, muloha-
zalari bilan tanishib yana bir xulosaga keldik: musiga badily so‘zdek ravon,
jarangdor, darhol qabul gilinadigan, idrok etiladigan bo‘lishiga intilar ekan, so‘z esa
musiqadek ta’sirchan, ohangdor bo‘lishni, musiqaga aylanishni «orzuy gilar ekan.
Bu kabi xulosalarimiz hozirgi kundagi radioeshittirishlar va televizion jarayon bilan
bogliq. Zero, ilmiy doiralarda vizuallikning ko‘rinishlarining xuruji, hatto
agressiyasi hagida fikr yuritilmoqda. Bu kabi mulohazalarda esa estetik manzaralar
ikkinchi planga o‘tib go‘zallikdan yiroq bo‘lgan tinglovchilarga yogmaydigan
eshittirishlarning berilish hollari ko‘payib borayotgani ta’kidlanmoqgda. Bunday
manzara yurtimizga yetib kelishi uchun qulay sharoit mavjud emasligini gqayd etgan
holda radiojurnalistikada go‘zallikni inson qalbini, oliyjanob intilishini, shirin
orzularini, tinch-osoyishta hayotni qadrlashini, o‘zgalarga muruvvat, saxovat
qilishini ko‘rsatish uchun gahramon tanlash, doimo izlanish, mavzudan kelib chiqib
yangi estetik shakllar kashf etish va qo‘llash bilan birga uzoq o‘tmishning badiiy
tajribasini ilm-fan sohasidagi ixtirolarni qayta o‘rganishga katta ehtiyoj borligini
takror-takror aytishni burchimiz, deb bilamiz. Bu mulohazani radio, televideniye va
kinoga tatbiq etsak, ekran mahsuloti badiiy so‘z va optika, tasvir hamda tasmalar,
kassetalar, ijro hamda elektron montaj, ovoz vositalari hamda eshittirishning
harakati bilan chambarchas bog‘liq bo‘lishi tufayli, Arastu takidlaganidek,
imkoniyatlarning barchasidan biryo‘la foydalanish yo‘llarini izlash zarur, deb xulosa
gilamiz. Forobiy ham ming yil-u bir asr mugaddam san’atlarning biri ikkinchisidan
afzal bo‘lishi hagida emas, ijodkorlarning malakasi, bilimi hagida mulohaza qgiladi:

«Sifat jihatdan mavjud ustunlik... yozish san’atining ma’lum elementlarini
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o‘zlashtirib olgan ikki san’atkorning biri o‘zlashtirib olgan sohasida kuchliroq va
bilimdonroq bo‘lishida seziladi» [1].

Radioboshlovchi nutgining maftunkorligi, intellektual darajasi va tinglovchini
o‘ziga jalb eta olish xislati muvaffaqiyatga erishish tomon ilk gadamlarni qo‘yishda
katta yordam beradi. Zamonaviy soha mutaxassislarining aksariyati, radiobosh-
lovchi hamma tushunadigan xalqchil tilda so‘zlashishi kerak, deb hisoblaydilar. Bu
bir tarafdan to‘g‘ri, lekin efirdagi suhbat shunchaki maishiy darajadagi mulogotga
aylanib golmasligi kerak. Jargonga oid qo‘pol so‘z va iboralar, gaplarni tuzishda
mantiqly nomutanosiblik, gap bo‘laklarining tartibsizligi, diksiya va ovoz jarang-
dorligiga e’tibor bermaslik — bu radioboshlovchi yo‘l qo‘yishi mumkin bo‘lgan eng
galtis xatolardir. Taassufki, hozirgi kunimizda ham ayrim radiokanallarda faoliyat
yurituvchi boshlovchilar ana shunday nugsonlardan xoli emas. Kamchiliklarning
isloh gilinishi o‘rniga ularning tobora avj olayotgani, avj olibgina golmay, balki
kundalik radioefirning oddiy elementiga aylanib borayotgani achinarli holdir. Xato
va kamchiliklarning bu kabi keng targalishiga, bir tomondan, boshlovchilarda
professional ko‘nikma va tajribaning yetishmasligi sabab bo‘lsa, boshqa tomondan,
o‘zaro «andoza» ko‘chirishlar — ushbu nugsonlarning urchishiga sabab bo‘lyapti.

Radioboshlovchi hayotiy intonatsiyalarni maftunkor ovoz, yaxshi diksiya,
asosiy yozuvlarni boshgalaridan o‘ziga xos ta’kid bilan ajrata olish qobiliyatiga ega
bo‘lmog‘i va bu xislatlarni o‘zaro uyg‘unlashtira bilmog‘i lozim. Eng asosiysi, ar-
djey oddiy hagigatni tushunib yetishi kerak: «Agar uning gap-so‘zi qiziqish uyg‘ota
olmasa, tinglovchi radioni shunchaki o‘chirib qo‘yadi. Radioefirda nutq so‘zlashda
amal qilinishi kerak bo‘lgan bir nechta qoidalarni keltirib o‘tamiz. Jumladan:
boshlovchi tabassumni tark etmasligi kerak. Har ganday radiokanalning asosiy
vazifasi — auditoriyada yaxshi kayfiyat va bayramona ruhiyatni shakllantirishdir.
Radioboshlovchi o‘ziga berilgan vaqtni suiiste’mol qilmasligi kerak. Iboralar
orasida uzoq pauza bo‘lmagani ma’qul, iboralarning o‘zi esa imkon gadar qisqa
bo‘lmog‘i lozim. Ayrim sabrsiz tinglovchilar uzundan uzog mujmal gap va
iboralarni tinglashga togat gila olmasliklarini unutmaslik kerak, har bir chiqgish

o‘ziga xos kichik spektakl bo‘la olishi, kirish qismi, kulminatsiya va epilogga ega
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bo‘lishi darkor. Boshlovchi o‘z chiqishi bilan radiokanalning umumiy qiyofasini aks
ettira olishi kerak, toki auditoriya sozlangan vaqtda gaysi radioni tinglayotganini tez
va osongina anglay olsin. O‘z mulohazalari va fikrlarini bayon etishda aniglikka
intilishi kerak. G‘aliz iboralar, his-hayajon gaplari yoki kirish so‘zlarining keragidan
ortiq bo‘lishi nutgning asosiy g‘oyasini yo‘qgqa chiqarib qo‘yishi mumkin.
Radioboshlovchi tinglovchiga «nasihat» gilmasligi kerak. Boshlovchi, shuningdek,
radiokanalning muammolari, xususan, texnik muammolarni tilga olishdan
tiyilmog*i lozim. Qo‘shigning kirish qismi yoki intihosi imkon qadar o‘sha musiqiy
kompozitsiyada ko‘tarilgan mavzuga mos mulohaza bayon etilishi maqgsadga
muvofiqdir. Boshlovchi tinglovchi bilan mulogotga kirishar ekan, uni go‘yo o‘zi
bilan teng insondek hisoblashi kerak. Tinglovchilarni kamsitish yoki ularning
ustidan kulishga yo‘l qo‘yilmaydi. Bu kabi holatlarning oldi olinmas ekan,
radiokanallar reytingi va auditoriya hajmining keskin qisqarishi tabiiy holga
aylanadi. Shu bilan bir vagtda ortiqcha takalluf ham radiokanal imijiga o‘z salbiy
ta’sirini o°‘tkazadi. Radioboshlovchi musiqiy tangidchi emasligini esdan chigar-
masligi kerak. U efirda yangrayotgan qo‘shiqlarga tanqidiy nazar bilan yondashishi
va ular hagida salbiy fikr bildirishi to‘g‘ri emas. Shuningdek, efirda ketayotgan
musiqiy kompozitsiyani tahlil etmasligi, balki bu ishni o‘z mutaxassislari —
musiqashunoslarga qo‘yib berishi kerak. Tinglovchi o‘ziga eng yaxshi va eng sara
musiqa taqdim etilayotganiga amin bo‘lishi lozim. Boshlovchi hech gachon o‘z
hamkasblarini tanqid gilmasligi kerak. «Tangid — kelajak mevasi», degan qoidaga
bu o‘rinda amal qilinmaydi. Radioboshlovchi siyosat, moliya va din kabi masa-
lalarda so‘z yuritishda o‘ta ehtiyotkor bo‘lishi, djingllar, reklama roliklari yoxud
go‘shiglarga jo‘r bo‘lmasligi kerak. Radioefir boshlovchisi jurnalist hamkasbini
hazilomuz tarzda tanishtirmasligi kerak. Yangiliklarni o‘qiydigan boshlovchi,
odatda, jiddiy, og‘ir va bosiq ovozda murojaat qgiladi, shu bois ham u bilan efirda
hazillashishi tinglovchilarga erish tuyulishi mumkin. Boshlovchining efirni olib

borish uslubi radioning umumiy uslubi bilan hamohang bo‘Ilmog‘i darkor.

79



Foydalanilgan dabiyotlar ro‘yxati:

1. Anp-®apadu. Punocodckre TpakTaTthl. Anma-ara, 1972. 331-332- betlar.
2. Broadcast Journalism.Techniques of Radio and Television News. Andrew
Boyd Focal P.5-6.
Axborot manbalari:
1. ziyonet.uz
2. gov.uz

3. lex.uz

80


http://www.ziyonet.uz/
http://www.gov.uz/
http://www.gov.uz/

Mancypoea buoumapvam Caiidynnoegna,
Poccuiicko-Taooxcuxckuii (crasauckuti) yHusepcumem, K.¢Q).H., 3a6€0y0ulast
Kageopoil omeuecmaeeHHol u MexcOyHapoOoHol syeyprarucmuxu. E-mail:

maryam mansurova 19@mail.ru

MOJIUPUKALIUU JKAHPOBOM CTPYKTYPhI
HUHTEPHET-CMU TAUKUKUCTAHA

KypHaicTKa Kak COIMANbHBII HMHCTUTYT BCErjga Nula B HOTY C
PEATBHOCTBIO ONPEIEIIEHHBIX HCTOPUYECKUX MEpHOI0B. COUaIbHBIE MPOLIECCHI U
JyXOBHOE Pa3BUTHUE YEJIOBEUYECTBA — JIBA OCHOBHBIX (DAKTOpa, KOTOPBIE MOCTOSIHHO
BIIMSIOT HA IPUHITUIIBI, 331441 U MUCCHUH KYPHATUCTUKH, JaKe TPoPeCcCUOHATIbHbBIC
3aKOHBl TIOCTOSSHHO MEHSIIOTCS B CBSI3M C COLMAJIbHBIMM W TMOJUTHYECKUMHU
m3MeHeHussMu [9, c. 465]. ITlosBieHue HOBBIX MeAua, W3MEHEHUS B CHUCTEME
oOpa3zoBaHus, CTPYKTYpPHbIC U3MEHEHHS B JKYPHAJIMCTUKE HEPA3PHIBHO CBS3AHBI C
poIeccaMu, IPOUCXOIAIIUMHU B o01iecTBe. JItoboe n3MeHeHne, MporuCXoIsIIee B
YEeJI0BECUECKOM KU3HHU, B TIEPBYIO OYEPEb YYBCTBYET KYPHAINCTHKA.

YMeHblIeHne KOTMYecTBa MyOMuKauidi HE3aBUCUMBIX Ta3eT U UX JOCTyIa B
WNuTepHeT npuBesio K YMEHbIICHUIO (PMHAHCOBOM MPUOBLIN UX YUpEIUTEsIeH, U4To
3aTPYJAHUIO UM caMooKymaeMocTh [1, c. 193]. [Toaromy nponaxka nHpopManuu B
HHTepHeTe B HEKOTOPOH CTETICHH yIYYIIUT UX TosioxkeHue. [Iponaxa nndopmanuu
B BHPTYyaJlbHOM MHpPE I[IOKA HE YyBEHYAJIach YCIEXOM, B 3aBUCUMOCTH OT
COLIMATIBHOTO YPOBHS JIIOJEH.

Cyns mo BceMy, CO3/IaHHME TOJIHOCTHIO IIIATHBIX CANTOB B OnrpKaiiiiee
aecatwiietne He npeasuaurcs. O1oT thn CMUM Haliier KIMEHTOB, KOrjJa OHHU
BIIEPBBIE CO3MayT CBOM OpeHJ W ONyOJIUMKYIOT OOJIbIlIE aHAJTUTUYECKUX U
HCCJIEI0BATELCKUX CTATEH, KOTOPBIX HE ITyOJIUKOBAU IpyTre cailThl. DuHAHCOBAs
Mouls CMU HaxoauTCs HE HA ’TOM yPOBHE.

[TonbITKH MPOJATH OTAEIBHBIE MPEAMETHI TAKKE HE YBEHUAIHNCH YCIIEXOM.
B cnydae 3anycka miatHeix ycinyr CMU HaBepHsika HE HaWIyT MHOTO KJIMEHTOB.
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He3HaunuTensHOCTh ATOTO OMbITA YXKE JOKa3aHa Ha MpUMepe MUHPOPMaIMOHHBIX
areHTcTB «Asus Ilmocy u «ABecTtay, IUIATHBIE YCIYI'M KOTOPBIX HE HAILIU
nokymareis [6, c. 287].

Pexnama B MHTepHeTe — eme ogHa mpodiemMa, ycyryOuBiuas (pUHAHCOBBIE
npobsembl uHTEepHEeT-CMU. WHTepHeT co3man ycnoBus st MyOJuKanuu
NOAXOSIIEH albTepHATUBHOW chepbl U B HEKOTOPOH CTENEHH OTAENIWI LIEHTP
nyOJMKalMM  peKJiaMbl OT CpPEACTB  MaccoBOMl  MHpOpMalMK, OCOOEHHO
MEPUOIUYECKHUX U3JaHUMN, YTO ITPUBEIIO K CHUKEHUIO OJTHOM U3 OCHOBHBIX OTpaciien
ux 10x0,10B. CeroHs 10001 Mara3uH, KOMITAHUS, IPEPUSATHE UITH OU3HEC MOKET
CcBOOOJIHO PEKJIaMHUpOBaTh CBOW TOBap. [laxke MHTEpHET-Mara3uHbl — 3TO OCOOBIN
Buj OusHeca [5, c. 139]. Dra cutyamms Takke co3fajia HOBBI THI PEKJIaMBI.
[llupokoe  pacnpocTpaHEHHE TMOJYYWJIO  CO3JaHUE  CHEUUATU3UPOBAHHBIX
pEKJIaMHBIX CalTOB, Takux Kak www.somon.tj, www.lalafo.tj u www.rg.tj. 910
caMble TMPOCMATPUBAEMBIE U HCIIOJIb3yeMble HH(POPMAIMOHHBIE TUIOMIAIKH,
Pa3MECTUTh Ha HUX CBOIO PEKJIaMy MOKET JIF0OOM MOJIb30BATENb.

B T0 ke BpeMs KopmopaTHUBHBIE CaWThI, TIOJIBEIOMCTBEHHbIE KOMITAHUSM,
MNPEANPUATASIM U KPYIHBIM TOPTOBBIM IEHTPaM, CHU3WIN YPOBEHb pa3MEIICHUS
peKJiaMbl Ha HOBOCTHBIX calTax U TNEPUOAMYECKUX M3JIAHUSIX, TOCKOJIBKY
CUMTAINCh OCHOBHBIMHU pekiamopaTensiMu mpecchl. Cleayer MOA4YEepKHYTh, UTO
MO3UIIMU PEKJIaMbl Ha TEJICBUJICHUM U PAJAUO HE CHU3WIKNCH, OJJHAKO OTCYTCTBHUE
BIIMSHUSL TIEPUOAMYECKUX H3JAAaHUW U OOJIBIIOE KOJMYECTBO abTEPHATUB
HOBOCTHBIM CaliTaM COKPATHJIM YMCJIO 3aMHTEPECOBAHHBIX PEKJIAMOIATENCH.

NmMenno mnosToMy Ha OOJBIIMHCTBE HWH(POPMAIMOHHBIX CAWTOB HE
OpraHu30BaH pekiaMHbIi pa3aen. Caitel www.asiaplustj.info u www.faraj.tj 6onee
YCHENIHbl TPU TPAaHCIANMM pekiaMmbl. B wactHOoCcTH, wWww.asiaplustj.info
COBEPILIEHCTBYET CBOM PEKIAMHBIA pa3fen U MOCTOSIHHO MyOJIMKYET pPeKJIaMHbIe
oObsaBieHus1. Ha ocTanbHBIX pacCMaTpUBAEMBbIX CailTaXx MeCTa JJi PEKJIaMbl XOTS U
€CTh, HO MEHAIOTCSI OYEHb MO3/THO WJIM BOOOIIE HE UMEIOT pekiiaMbl. OTCYTCTBHE
Pa3BUTHS YTOJIKOB JUIsl PEKJIAMbI FUIM HECOCTOSITEIbHOCTh OTJIEIBHBIX PEKIaMHBIX

MPUJIOKECHUI 03HAaYaeT HECIIOCOOHOCTh IIPUBIICYb PEKIIAMY.
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Ecnu paccMarpuBath 3TOT BONPOC B CPABHEHUM C JIPYTUMH CTPaHAMU, TO
JIOCTATOYHO MOBEPXHOCTHOTO B3TJIsAa HAa uHTepHeT-CMU coceqnux cTpal, B TOM
gucie Kazaxcrana m Kwipreizcrana, 4ToObl OIEHUTh OTEUYECTBEHHYIO WHTEPHET-
pexiamy. TeXHUYeCKOe COCTOSIHME HOBOCTHBIX CAWTOB COCEIHUX CTpaH XOpolliee,
NPaKTUYECKH HA BCEX M3 HUX MOXKHO YBUCTh PEeKIIaMHbIE pUIIokeHus [3, c. 267].

Marepuan gr000ro oobeMa TpedyeT TBOPUECKON pabOoThl U MOJAX0/1a. DTUM
00yCJIOBJIEHO TMOSBJICHUE HOBBIX METOJIOB MO1a4uu MHPOpMAIUU B )KYPHAJIUCTHUKE,
K YUCJIy KOTOPBIX OTHOCATCS: (DUHUIIIUHT, UHPOTCHHMEHT, 9BEHT, SKIITH U JJOHTPH/I.
Tak unu uHaye, 0 JOHTPHUJIE MbI CIBIIIAIHN WK UMEEM KaKyto-To uHdopmIuio. Psn
TaJKuKCKnX CMU Ha NPOTSKEHUN HECKOIBKUX JIET MOJIb3YIOTCA JaHHBIM KaHPOM.
Co CTOpOHBI TaKUKCKUX Yy4YEeHBIX, Takumx Kak A.Adcaxzon, W.XamuauéH,
P.CoxubnazapbexoBa, M.SIkyOoBa, B OTAENIbHBIX CTaThsX ObUIa MpPENNPUHSATA
MONBITKA PACKPBITUSI TaHHOTO (heHOMEHa.

NudoTteitnMeHT — 0coObIit MeToa nojaun uHdopmanuu. Ero 3agava nenathb
TaK, YTOObl HEMPOCBEUIEHHBIN MPOCTONW YEJIOBEK, YUTasi CEPhE3HYI0 HOBOCThH O
MOJINTUKE, YKOHOMUKE, IPYTUX BAXKHBIX TEMAX HE TEPSJICS B IOBECTKE JHS U TOTOKE
uH(poOpMaIuU, €My HE CTAaHOBHJIOCh CKYYHO, M OH HE XOTENl 3aKpPbITh BKIIAJKY
Opay3epa u 3aHITbCS YeM-HUOYIb ApyruM [2, ¢. 221]. Madopmanus Ha cepbe3HbIe
TEMBI JUIsl HE CHEIHATM3UPYIONIETOCS B ATOW OOJACTH YEeIOBEKa JIOJDKHA OBITh
MOHSATHOW U MPUBJIEKATEIbHOU. B co3aHnu mog00HBIX MaTEPUATIOB KYPHAUIUCTY
Ha MOMOIIb MPUXOAAT Pa3IUYHBIE CPEACTBA BU3yaldu3alluu W redMudukanuu, a
TaK)K€ CTUIIUCTUKA, OOpa3HOCTb, PETPOCIHEKIMS M BCE TO, YTO MOXET MOMOYb
c/IeNIaTh TEKCT 00Jiee MHTEPECHBIM I MpouTeHus. Takum o0pa3zom, UHHOTEHHMEHT
COBMeEIaeT B ce0€ JTOKYMEHTaJbHOCTh U XYJ0KECTBEHHOCTb. TE€Ie€BHU3MOHHBIE
POrpPaMMBbI CTAJIA COJEPKaTh OOJIbINE JIeTajeil, MHTEPECHBIX IIMPOKOMY KPYyTY
3putenieid, OOJIbIlIe AaKTyaJdbHbIX JJI ayJUTOPUM TEM, HWHTEPECHBIX TIepOEB.
CeHcanuy 4acTO 3aHHMMAIOT B BBINyCKEe OoJjiee BHICOKOE MECTO, a O(UIHAIbHbIC
HOBOCTH — Hu3Koe. [locremeHHO MeToj mnpuoOperan HOBble uepThl. Jlis
nH(OTEHHMEHTa BaKHA HE CTOJIBKO caMa HH(POpMAIIHs, CKOJIBKO TO, KaK ee MOJIaioT.

Camast rmaBHast ¢yHKIUS WHPOTEHHMEHTa — CTHUPAHUE TPAHUIl MEXIY pPa3HbIMHU
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TUNIAaMU  MH()OPMAIIMOHHBIX TIOBOJIOB, MEXKAY <OKECTKUMU» M «MSATKUMI
HOBOCTSMHM U MEXIY pPa3HbIMM IEISIMU OT MPOCTOro HHGOPMHUPOBAHUS IO
MIPOCBEIICHHS U TOJyYeHUs KOMMepYecKkoi Beironbl [4, ¢. 309]. MudpoTeitHMeHT
NOMYJISIPEH, MPEX/IE BCEro, 3a CYET MOTPEOHOCTU ayJIUTOPUH B YJIOBJIETBOPEHUU
CBOMX 3MOIIMOHAIILHBIX HYXK]I. [8, c. 40].

NHTEpHET B COOTBETCTBUH CO CBOMMH YHHKAJIbHBIMA BO3MOKHOCTSIMU
npeuiaraeT M3JaHusaM U1 peaiM3allid METOJA TaKXKE THUIIEPTEKCT, HaJN4yue
ayJIMOBU3YaJIbHOTO KOHTEHTa, OOJIbIIIOE KOJIMYECTBO PA3HOro THMa Tpaduku —
wuocTpanuu, pororpaduu, KOMUKCHI, MH(POrpaduka, aHUMaIKs, a TAKKE pa3HbIe
BUJIBl MHTEPAKTHUBA, TAKWE KaK TECThl, OMPOCHI, Urphbl. ITHTEpaKTUB OCOOECHHO
XOpoIIo paboTaeT, Tak Kak MmpeajiaraeT B3anuMOJICHCTBHE, TPy, KaK MPAaBUIIO, HE
OYEHb CII0KHYIO, B KOHIIE KOTOpPOHM MOJIb30BATENsA, CKOPEE BCETO, MOXBAAT 3a
MpaBUWIbHbIC OTBETHI. [IpUHIMNHMATBLHO BaXHBIM M COBEPIICHHO HOBBIM BHJIOM
nestenbHocTH Juisi CMU B IHTEpHETE siBNIeTCst paboTa ¢ COO0IeCTBOM YUTaTeNel
B PEXKUME PEATBHOTO BPEMEHM, NUHTEPAKTUBHOE B3aWMOJICUCTBUE C ayAUTOPUEH.
VYcnex B UHTEepHETE Takke oOeCreYrBAET KAYeCTBEHHBIN YHUKAJIBHBIA KOHTEHT,
OPUEHTUPOBAHHBIA Ha 3alpoChl IIOCETUTENEH. be3 3TUX KOMIIOHEHTOB BCE
OCTaJIbHBIE TE€XHOJOTMYECKUE WHHOBALIMM HE WUMEIOT 3HAYEHHUs. |paJauIMOHHbBIC
ciocoOb! npoaBmwkenuss CMU yxoaat Ha BTOpOi Ij1aH.

[Tonb3oBaTeny MHTEPHETA HE 3aJ€P>KUBAIOTCA HA BEO-CTPaHUILIEC MOJOJTY U
Oerjao MmpocMaTpUBAIOT KOHTEHT, HE NMPOYUTHIBAsl €ro CIOBO 3a CIOBOM. Bmecto
TOTO, YTOOBI YUTATh KAXKJIO€ CIOBO, YATATEIN «CKAHUPYIOT» CTPAHUIIBI B MOUCKAX
uH(pOpMaIuU, OTHICKMBAs KIIOYEBBIE CJIOBA, (pa3bl U 3PUTEIIbHBIE OPUEHTHUPHI.
HeoOxonmumMo Hay4YHThCs MHCATh CTAaThU, KOTOPBIE JIETKO mpocMarpuBath [10, c.
419]. Ilpu 5ToM BaXHBI TaKHE JIEMEHTBI, KaK 3aroj0BOK C KJIIOUYEBBIMHU CJIIOBaMH,
MO/3aroJIOBKM BHYTPU MyOiauKaiuu, GopMaTUPOBAHUE TEKCTA, BBIJCICHUE IIUTAT,
KOpPOTKHE a03a1bl U JIp.

HNaneuetimee pazputue wuHTEpHeT-CMU mnpuBeno u k moaudukanuu
JKaHPOBOM CTPYKTYypbl. Hapsany ¢ KiacCHYECKHMH, NOSBUJIMCH HOBBIE KaHPBIL.

HuTepHet BHec B paboty CMU nHHOBannoHHbIE (POPMBI ITPEACTABICHHS] KOHTEHTA.
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[TossBUIMCh TPUHIMIIMAIIBHO HOBBIE CIOCOOBI JOHECEHUs HWHQopMaIuu 10
ayIUTOPUU, KOTOPHIX HE CYIIECTBOBAJIO HU Ha TEJEBUICHUHU, HU HA Paauo, HU B
npecce. JloBosibHO yacTo B uHTepHET-CMMU Hcnonib3yeTcs OHIaiHOBBIN PENOPTAXK.
B ero ocHoBe Bcerja HaxoAWTCS OMNpENEICHHOE COOBITHE B €ro JHWHAMHKE.
NHTepHeT 03HAuYaeT MyOJMKALMI0 B PEabHOM BPEMEHHU, MOYTH 0€3 3aJEPrKKHU.
Hanpumep, Bo BpeMs ¢yTOOJbHOIO MaT4a WM CyJeOHOTO Ipollecca H3JaHue
MOXET Ha OTACIBHOM cTpaHuile coobmars 00 ux xojue. [losBuics Takoil HOBBIN
KaHp, Kak WHTepHeT-KOoH(epeHuus. MHOrue wu3NaHusg TNPAKTUKYIOT BeO-
KOH(EPEHIIMN C U3BECTHBIMH JIIOJIbBMH, B TOM YHCIIE C HCIIOJIB30BAHUEM CPEICTB
MTHOBEHHOTO 0OMEHa COOOIIEHUAMHU. B TakOM MHTEPBHIO MOXKET MOYy4YacTBOBATH
mo00it kenatonuii. [lomp30BaTens IpU STOM MOXKET Cpa3y BCTYIUTh B KOHTAKT C
KYPHAJIUCTOM, YYaCTHUKaAMU KOH(EpEeHIIMH U JPYyTUMH [OJb30BaTEISIMU,
BBIPa3UTh CBOE MHEHHE WJIM COOOIIUTH HOBYIO HH(GOPMAIIHUIO.

OcBernieHue COOBITHS TPOUCXOTUT TAPALICIBHO ¢ COObITHEM. TpeboBaHUs K
HaBBbIKAM >KypHAJIMCTa CTAd NPUHUMOUAIBHO ApyruMmu. Ilomaraem, 4To B 3TOM
MHOT000pa3uy MEIUHWHBIX IIaTGOPM B BEK MTHOBEHHBIX COOOIICHHUM, KOTIa
KaKJIBIA XOYET OBITh MEPBBIM, OJIMH 3JIEMEHT JIOJKEH OCTAaThCSl HEM3MEHHBIM. DTO
KJIacCCUYECKas KaYeCTBEHHAs KypPHAIUCTHKA.

[TocTenenHo mMooAast ayAUTOPHUS YXOIUT 32 MHGOPMAIHEH B COIMATIbHBIC
cetu. B HTepHETE BO3HUKAET MPUHIIMITUATIBLHO JIpyTasi KapTHUHA PEaTbHOCTU. ITO
COBEpIIEHHO WHas WHMOpMalMOHHas cuctema. VHTEpHET pa3BUBaeTCS Kak
WHTEpaKTUBHAs colaibHas cpena. Eciu paHbiiie Mbl HCKaId HHGOPMAITHIO Ha TEX
WJIM MHBIX caiiTax uHTepHeT-CMU, TO ceroiHs Bce yanie y3HaeM €€ U3 COLUAIbHBIX
ceteil. Iy Hac mpencraBiseT MHTEpeC Ta WHQPOpMAIUs, KOTOPOH ¢ HAMU XOTST
MOJICTIUTHCS JIPY3bs B COLIMAILHBIX MEIHA.

[Tpunnuner orbopa MHPOpPMAIIUU U TEHEPUPOBAHUSI HOBOCTHBIX MOBOJIOB B
untepuer-CMU  oTianyarorcss OT TOro, YTO Mbl BUAUM B TPAJUIUOHHOU

KypHanuctuke. 3MeHuMch NoHATHSI POPMATOB U KAHPOB.
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HogBrle McaHua Tpe6YIOT MMPUHOUIINAJIbBHO HOBOI'O KOHTCHTA. Hepeﬂ
KypHAIUCTaAMM  CCroAHA  BCTACT 3aJada HAYYUTHCA  «AOTATHBATLBCA» 10

10JIb30BaTEJIS U OBIThH YI[O6HBIM CMY BC3/JC, B TOM YHCJIC B COLHMAJIBHBIX CCTAX.
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V3I'VMAL

IIYTH NPEOJIOJEHNASA KOMMYHUKATUBHBIX HEY/IAU B
MEJMAJUCKYPCE HOBOCTEM

KoMMyHuKaIsi MexJIy aBTOPOM M YHUTATEIEeM HE BCErjla MOXET ObITh
YCHEIMIHOW. DTO MOXKET OBbITh BBI3BAHO LEIBIM PSAAOM MNpUYMH. B HayuHOU
JUTEPAType BOMPOCY U3YUCHHS] KOMMYHUKATUBHBIX HEY/Jau yAENsAeTCs Cephe3HOe
BHHUMAaHHUE. OTOT  BONpPOC  paccMaTpuUBAaeTCsl  YYEHBIMU-JIMHTBUCTAMH,
IIPENOJABATEISAMHA PYCCKOTO HMJIM JIPYTUX MHOCTPAHHBIX SI3bIKOB, CPEIU aBTOPOB,
paccMatpuBaronux 3ty npobnemy, — E.A. 3emckas, O.H. Epmakosa [1], E.B.
[MagyyeBa [2] wm np. Dra mpobiema HHTEpEeCHa IICHUXOJIOTaM, COIMOJIOTaM,
MOJIUTOJIOTAM, CHEIHAIMCTaM IO MEXKYJIbTypHOH KoMMyHMKauu. I[loapoOHbIit
aHaIM3 JUTEpaTypbl B JTHX HANpaBleHUsAX JaeTcsi B cratbe A. Mycrailoku
«KoMMyHUKaTUBHBIE HEyllaud CKBO3b MPU3MY TMOTPEeOHOCTeH ropopsiero» [3],
MOTOMY Ha HEM He OyJeM OCTaHABIIMBATHCS.

OpHako B CBSI3U C peUeBbIM BO3/ICICTBHEM 3Ta MpobIIeMa cTaja TaKKe aKTUBHO
UCCIIEIOBAThCS CHEIUAIMCTAaMU IO SI3bIKYy CPEJICTB MaccOBOM HMH(OpMaIUu U
nojautudeckomy auckypcy — [ .M.IHununeiHorn u  FO.A.Boponuosoit [4],
E.A.lllupoxkux [5], E.M.JIazytkunoii [6], [I.H.boceMm [7] u mp.

CyuiecTByrouie MHEHUS 1O MOBOAY KOMMYHHKATHUBHBIX HEyaad MOApOOHO
paccmoTpennl B ctathe E.A. [lupokux «[IpuunHbl KOMMYHUKATUBHBIX HEYy/Jad B
uHTepHeT-aucKypce» [8]. Tlo MHEHMIO aBTOpa, MPUYMHBI MX Pa3IUYHbI, HO OHU
MMEIOT A3bIKOBOM XapakTep.

Ha nam B3risin, mpoGieMa KOMMYHUKATUBHBIX HEyAad TPeOyeT OTAEIbHOTO

HN3Yy4YCHUS, OAHAKO YK€ UCXO/ U3 IIPOAHAIM3UPOBAHHOT'O HAMHA MAaTCpHajld, MOXKEM
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3aKJIFOYUTh, YTO KOMMYHUKATHBHBIE HEYJa4d B >KYPHAIMCTCKON JAESITEIBHOCTH
MOYHO Pa3JAEIUTh HAa TPU TPYIIIIbL:

1. Heynauu, He CBSI3aHHBIE C SI3BIKOM, & C AKTYaJIbHOCTBIO M IPHUBJIEKATEIb-
HOCTBIO COJIEPKAHMS U TOJIaYM KYPHAJIMCTCKOrO0 MaTepuana, oOumMMu (POHOBBIMU
3HAHUSIMM JKypHainucra u yurarensd. [lo Bce BUOAMMOCTH, B 3TOM HAaNpaBJICHUU
MOKHO Ha3BaTh €Ill€ MHOXECTBO INPUYMH, OAHAKO MX IJIOOAJIbHBI MOMCK HE
ABIIAETCS LENbI0 Halie paboTel. OTMETUM JIMIIb, YTO JOCTATOYHO YACTO OHJIAMH-
YUTaTelb OTKPHIBAET HOBOCTHOM KaHAJ/MHTEPHET-U3/laHUuE HE TOJIBKO IS TOrO,
4TOOBI y3HATh MOCIEAHME HOBOCTH M MX MOAPOOHOCTH, HO W JUIsl TOTO, YTOOBI
NOMOJHUTB CBOM «MHTEJJIEKTyaIbHBIA Oarax» 1 y3HaTh 4To-1100 HHTepecHoe. Kak
II0KA3aJ10 HAIlle UCCIIENOBAHUE, IOCIEIHUX MAaTEPUAJIOB B HALLIEH NHTEPHET-IIPECCe
COBEpPIIEHHO HEXOCTATOYHO. OO 3TOM TOBOPUT U KOJIMYECTBO IOCELIAEMOCTH.

2. Heynaun, BBbI3BaHHBIC JIMHTBOCTHIIMCTHYECKHM O(GOpPMIICHHEM CTaTe.
Korna cranpapTHble CpencTBa, SI3bIKOBbIE M CTWJIMCTUYECKHE —I1A0JIOHBI
npeodsagaloT B MHTEPHET-U3JAHUSX, OTO, O€3yCJIOBHO, JIMIIAET  MX
IIPUBIICKATEIILHOCTH.

3. B orpenpHyro TIpynmy BblIENSE€M HeyJaud, BbI3BaHHbIE opdorpa-
(UYeCKUMH, MyHKTYaUHOHHBIMH, CTHJIMCTUYECKMMH omuOkamu. K Oonbmiomy
CO’KaJIEHUIO, B HAILIEM MaTepHalie BCTPETUIIOCHh UX OOJIBIIOE YUCIIO.

[Io Hamemy MHEHHIO, BCE IEPEUYUCICHHOE BBILIE HANPSAMYKO CBSI3aHO C
HaBBIKAMHA YMEHHs, YPOBHEM 3HAHHM, TPaMOTHOCTM M COBEPIIEHCTBOBAHUEM
npo(eCCUOHANIBHBIX  KAueCTB  JKYpHAJIMCTOB, HA BaXXHOCTb KOTOPBIX B
uHpOpMallMOHHOM c¢epe Obula OTMeYeHa M B BblcTymieHuM Ilpesupenra
V306ekucrana L. Mup3uéea 1o ciydaro npa3aHoBanus [{Hs paOOTHUKOB neyaTy u
CMMU. OH yka3as Kak yCHeXH, TaK U HEIOCTAaTKU B JEATEIbHOCTH KYPHAJIUCTOB
ctpanbl. lI.Mup3uéeB ckazan, 4TO, K COXAJIECHUIO, «B OOJBIIMHCTBE CPEACTB
MaccoBo HH(oOpManuu mnpeodiafalT MaTepualbl, HE HMEIOLIUE BBICOKOTO
COLIMAIBHOIO 3HA4Y€HHUS. .. Ellle 0/1MH Ba)KHBII BOIPOC: 00LIECTBEHHOCTh OECIIOKOUT
HU3KHUI YPOBEHb 3HaHUH U MpodeccuoHann3Ma, KyJIbTypbl JUCKYCCUH Y HEKOTOPBIX

HAIIIUX KYPHAJIUCTOB U OstorepoB» [9].
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Kpome Toro, normyckaeMbie aBTOpaMu B HOBOCTHBIX TEKCTaX JIFOObIE OITHOKH,
Kak opdorpaduueckue, Tak M JHUHTBOCTHJIMCTUYECKHE SIBISIOTCS MPU3HAKOM
HEYBAXCHUS K YATATEIIO, 3TO HE TOJILKO OTBJIEKAET OT COJIEPKaHUsI TEKCTOB, HO U
MEIIAET UX BOCHPHUATHIO uMTaTeseM. Huxe Mbl paCCMOTPUM HEKOTOPBIE U3 HUX,
MPUBENIEM ITUTATHI U3 Ta3€T U MPOKOMMEHTUPYEM BCTPETUBIIMECS B HUX OIIUOKU C
TOYKM 3PEHHUST KOMMYHHMKATHMBHBIX HEYJa4 B JKYPHAJIMUCTCKOM JEATEIbHOCTH
MIPUBEIEHHBIX HAMU BBIIIIE.
N Ttak BcTpeTHBIIMECH HAM OIIMOKH B HMHTEPHET-BEPCHH Ta3eThl
«3BecTHRY.
1. B npecc-cnyaucoe aomunucmpayuu Boneoepadckou obracmu omeemuiu Ha

KpUmuKy MHO20PA306bIX MACOK, KOmopbvle becniammo pasdaiom neHcuonepam 6

pecuone (Bracmu Bonecoepaockoil obracmu omeemuniu HA KPUMuKy Macok OJisl

nencuonepos, 17 maa 2021, 19:39) — no HalleMy MHEHUIO, KPUTHKH MAacoOK He
MOJKET OBbIThb, 3TO HE BEPHOE M3JI0KEHHE, a TOJKHO ObITh HAIMCAHO TaK: KPUTHKA
KayecTBa MHOIOPa30BbIX MACOK. 3]1€Ch HAJIULO JIEKCUYECKasi HEOCTATOYHOCTb.

2. Kak B Macke: MarazuHbl NPUITIACUIN TMOJHLIEHCKUX A1 KOHTPOJIA 3a
noKymnareiasiMu. Puteiliepsl He UMEIOT MpaBa 3aKpbITh BXOJ JIIOJIAM 0€3 CpelCcTB

3allUThl, HO B WTOre PUCKYIOT noayuyuTh wmrpad (TL[ MockBbl pacckazaiu o

MPUHATHIX MEpax MPOTUB KopoHaBupyca 18 mapra 2020, 11:12). U3 Tekcta HEACHO,
KTO € PUCKYET MOJTYYuTh mTpad (HapylieHa TOUHOCTb CJIOBOYNOTpeOIeHNs); IPU
OTPULAHUU JOJIKEH OBITh YHOTPEOJIECH IJ1arojl HECOBEPILIEHHOIO BU/IA.

3. B mapme cmano uzeecmno, umo 6 npueopode Tounucu Ha4aIOCh
cmpoumenscmeo komarnonozo nynkma HATO. Pabomwl naanupyemcs 3agepuiums 8
2021 200y. Oocuoaemcs, umo 6 2022 200y KOMAHOHO-YYEOHbBIU YeHmp Hpumem
soennvie yuenus HATO-Ipysus. B saueape cencex anvanca Henc Cmonmenbepe
HanomHun, ymo Yeproe mope s6nsiemcs cmpame2uidecku 8AdCHbIM Pe2UOHOM OJisl
HATO, 6 cesa3u ¢ uem oHu Hamepenvl Hapawusams ceoe npucymcmeue 6 Hem (B
I py3uu pabomarom nao npouzsoocmeom epanam u pakem no cmanoapmam HATO
9 uronsa 2020, 00:02). HenoHATHO, KTO CKPHIBAETCS 32 MECTOMMEHHUEM OHU 3]ECH

HY>KHO YTOYHEHHUE.
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4. U306pemenue OMHOCUMCA K KOCMUYECKOU MexXHuKe u Modcem Ovimb
UCNONIL30BAHO O/l OYUCKU OKOJO3EMHO20 KOCMUYECKO20 HPOCMPAHCMBA Om
OMHOCUMENLHO KPYNHO20 NO pasmepy mycopa (Poccus 60306H06um npouzsoocmeo
pakem «Poxomy 6e3 Yxkpaunwvt 8§ urons 2020, 13:22). PeueBasi U30bITOUHOCTD, 3/1€ChH
JIOCTATOYHO OBLIO OBl CKa3aTh — KPYMHOTO MycOpa.

BcerperuBuinecsi HaM OIMOKU B MHTepHeT-Bepcum raszernl «Hapoanoe
CJI0BO»:

1. Munyswas cyb6boma, 14 nosbps, 6 mupe npoutenr kak Bcemuphwiii OeHwb

bopbbbl ¢ Oduabemom, yupedcoenHnviti 6 1991 200y  MeoscoyrnapooHoii
ouabemuueckou ¢hedepayueti (IDF) u Bcemuproti opeanuzayueii 30pagooxpaneHus

(BO3) (B _2022 200y Bcemupuwiii denb _60pbbbl ¢ duabemom nocesuien pou

meduyunckux cecmep 17:51 16 Hosopws 2022). Het coriiacoBaHusl.

2. B xo0e onepamuenoco meponpusmus, HpPOGeOEHHO20 COMPYOHUKAMU
Omoena no 6opvbe ¢ koHmpabanoou u mamodcenHozo ayouma YITK no

Hamaneanckoii oonacmu u CI'B u npeoomepawien gpaxm He3aKOHHO20 0bopoma

prl’lHOUV napmuu HApKomu4eckKux eeuiecme (Annemum pacmem — 2 Kunoepamma

2auUa  OOHAPYIHCUIU 6 asmomooure Hamanzanckue mamoxcernuxu 12:02 15

Hosabpw 2022). He 3akpbIT IpUYACTHBINA O0OOPOT U JIMIIHUN COIO3.
3. Oepanuuusaemcs nepeogudicenue makcu ¢ 22.00 oo 06.00 c

00s13amelbHbIM HOWEHUEM MACOK B600UMENIM U naccascupam (B HEeKonmopblx

obnacmsx cocednezo Kazaxcmana 6600am uacmuunsiii 1okdayn 09:27 12 Hosabpw

2020). HapymieHo ympaBieHHE, JOKHO ObITh: BOAUTEISIMH H MACCAKHPAMHU.

4. Ilo oannvim I'ockomcmama, no cocmosnuio Ha 1 oxmsaops 2020 2ooa
Kouyecmeo abOHeHmO8, NOOKIIOYEHHbIX K MOOUnbHOU cemu, cocmasuio 24
Mmusauona. 824,3 moic., umo na 6,9% unu na 1 man. 598, 1 moic. abonenmos b6ovuie

no cpasuenuio ¢ coomgemcmeayrowum nepuooom 2019 2o0a (U3 34,4 muniuonos

Vv30exucmanueg MoOUIbHOU c8A3bl0  noav3viomes 24,8 man uenosex 18:19 11

Hosabpy 2020). Vcnionws3yeTcsi pa3HOE HaNMCaHWE OJHOTO W TOr0 e CJIOBa
MUJUTHOH, KPOME TOTO0, TOJKHO OBITh: U3 34,4 MmiinoHa... O60poT ¢ uru TOKEH

OBITH 000CO0JIEH.
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5. Ha ouepeonom xyvpyvaimae I[lpeoceoamenem Deoepauuu npodcoro3o6

nepeusopan Kyopamuina Paduxkos, 3anumarowui 3my ooaxcrnocms ¢ 2016 200a.

JlomxHO OBITh MPUYACTHE TIPOIIEAIIETO BPEMEHH — 3aHUMAaBIITHH.
6. 3asepwena obpabomka ecex Oiwliemenell O 20J10COBAHUSA  HA
Npe3udeHmMcKUX 8b100pax ¢ y4acmkos, pacnolodCeHHvlx enympu cmpansl. 11obedy

o0eparcusaem O6bIGUIULL NPEeMbep-MUHUCMP CIMPAanbl U audep napmuu «/leticmeue u

conuoaprnocmvy Maiia Canoy (LIUK Monodasuu noomeepoun nooedy Canody Ha
npe3udenmckux evibopax 11:43 16 Hoabpe 2020). Bpems riarona He
COOTBETCTBYET KOHTEKCTY.

Her coMHeHHMs B TOM, YTO WHTEPHET-U3JAHUS CTPEMATCS K TPAMOTHOMY
MPEICTaBICHUIO TeKCTOB. OHAKO, KaK BUIHO U3 MMPUBEICHHBIX TPUMEPOB, OIITUOKN
CaMoro pa3HOTO XapakTepa BCTPEYAIOTCS KaK B POCCUHCKON OHNIaifH-TIpecce, TaK U
B HAIlIe, OTEYECTBEHHOHN, YTO SBISETCS OJHOM W3 MPUYMH KOMMYHHUKATHBHBIX
Heynad. B mensx MUHUMH3alMM KOMMYHUKATHBHBIX HEyJad HYXXHO H30eraTh
JMHTBOCTHIIMCTUYECKIX OIMUOOK, KOTOPBIC SBISIOTCS MPU3HAKOM HEYBAKEHHUS K

YUTATEN0 U HU3KOT'O YPOBHS A3bIKOBOM KYJIBTYPBI )KYPHAJIKACTA.
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(mata obparmenus: 28.06.2020).

93


https://cyberleninka.ru/article/n/prichiny-kommunikativnyh-neudach-v-internet-diskurse
https://cyberleninka.ru/article/n/prichiny-kommunikativnyh-neudach-v-internet-diskurse

Axkyooea Maxuna Maxmaopaoscadosna,

K.¢h.H., cmapuiuii npenooasamenv kageopwi neuamu THY

mahina_yakubova@mail.ru

"KAHP UHTEPBBIO OT TPAJUIIMOHOI'O 1O HOBOI'O
®OPMATA (HA IPUMEPE CAUTA «BEUEPKA»)

Annomayusn. B dannoii cmamve paccmampusaemcs sxcanp uHmepevio, €20
passumue om mpaouyuoHHO20 00 H08020 (hopmama. ABMoOpoM NPOAHATUZUPOBAHBL
pasznuunsie  cnocodvl NpedoCmasiieHus UHMEPSBbLIO, BbIAGIEHO  C80eobpasue
UHMeEpPBbIO Ha UHMepHem-catme. B cmamve 0an ananuz 360110YUOHHOL POIU CAUma
«Beuépxa» 6 paccmompenuu npobnemsl npusnedenuss ayoumopuu K Mamepuaiam 8
JHcanpe UHmepawvio.

Knwueewie cnosa: scaup, neuamn, UHmMepevro, Caim, mexHoL02usl.

Hauvano XXI cronernst B ucropun HoBewuero TaaKMKUCTaHA OTMEYEHO
NPOJOKEHUEM AaKTHUBHOM pEOpraHu3aii OOIIECTBEHHOM >KU3HH, B OCHOBY
KOTOPOM  TOJIOKEHBI MPUHLIUIIBL  JIEMOKPATU3alUH. [IpeoOpazoBanue
roCyJapCTBEHHOI0 YCTPOWCTBA, BHEAPEHHE HUMPOBBIX TEXHOJIOTUH KOPEHHBIM
oOpazoMm u3MeHWIH xapaktep B3aumojeiictBus CMU u obmectBeHHoCTH. B aTHX
YCIIOBHSIX TEOPETUYECKUE IMOJAXOAbl KIACCUYECKOM KYPHAIUCTUKUA K U3YUYECHUIO
TPAJULMOHHBIX JKaHPOB HE MPEJOCTABIISIIOT BO3MOXHOCTH OIKUCATh HOBBIM BH]
MEJIMATEKCTOB U UX (DYHKIIMOHATbHBIE OCOOCHHOCTH.

N3MeHeHne conuyMa M MOCTIIEPECTPOCUHBIE YCIOBHUS, B PAMKaxX KOTOPBIX
MPOUCXOJIUIIO YTBEP)KJICHHE HOBBIX OOIIECTBEHHBIX WACH, CTAIM NPUUUHOU
MOBBIIICHUSI POJIM JIMYHOCTU M, KakK CIEJICTBME, HAy4YHOrO K HEHW HHTEepeca.
KoMmmeHTapuu, BbIBOJBI, OLEHKA W MPOTHO3bl COLMAJIBHO 3HAYMMOrO JMLA IO
MOBOJy KOHKPETHOTO COOBITUSI WJIM SIBIIGHHSI MOTYT OKa3aTh CYIIECTBEHHOE

BJIMAHHC Ha IMO3WMIOHUHN BCCX COHOUAJIIBHBIX I'PYIIII OTHOCHTCIBHO ITOJIHUTHYCCKHUX,
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DKOHOMUYECKUX M JpYyrux IpeoOpa3oBaHMi. OTa TEHACHLHUS OIpeleInia
YKaHPOBBIM BEKTOP Pa3BUTHs COBPEMEHHOM OTEYECTBEHHOM IPECCHI, UHULIMMPOBAB
AKTUBHOE HCIIOJIb30BAaHUE TA/PKUKCKHUMH JKYPHAJIMCTAMU YKaHPA HHTEPBBIO.
Ceromnas B mpecce  TaKMKMCTaHA  WHTEPBBIO  JeUHHpYETCS  Kak
UH()OPMALIMOHHBIA ~ MHCTPYMEHT,  OOECHEUYMBAIOIIMNA  JIydlllee  OCBOEHUE
uHboOpMallMu  ayJUTOpUEH, TIOCKOJbKY OHa  (aylIWTOpUs)  CTAHOBUTCS
HEMOCPEJICTBEHHBIM ~ CBUJETEIEM KOMMYHHUKAIIMM MEXIY IKYPHAJIUCTOM U
UH()OPMAHTOM.

B HacTosiee Bpems ciaeAyeT BECTHM Pedb O IUIOTHOM B3aUMOJEHCTBUM,
CHHEpPrMM METOJa W >KaHpa MHTEPBBIO, YTO CO3JACT IUIOIMIAJAKY AJS pa3pabOTKH
KapJMHAJbHO HOBOTO (popMaTa MHTEPBbIOMPOBAHUS, KOTOPHIN OyJeT BOoCcTpeOOBaH
Ha TMpaKTUKE M CTaHET OOBEKTOM TEOPETHUYECKOrO MEPEOCMBICICHUS. DTH JABE
IPOTHO3UPYEMbIE TEPCHEKTUBBI (MpPaKTHYECKass M TeopeTudecKkas) Oe3yCIOBHO
ONMPAIOTCS HA TPAIULUOHHBIE MOAXObl K NU3YYEHUIO MHTEPBbIO, KOTOPHIE BBHUY
CBOEH OJIHO3HAYHOCTH: a) CY’KalOT CHEKTP aHalIM3a 3TOr0 BHUJA KYPHAIUCTCKOM
NeSTeNbHOCTH, O) HCKIIOYaloT (aKT BapUaTUBHOCTH CHUTyalud, B KOTOPBIX
OKa3bIBAIOTCS KYPHAJIUCTBl BO BpeMs MOJATOTOBKM U INPOBEIAEHUS HHTEpPBbIO. C
IPAKTUYECKON TOUKHU 3PEHMS], KJIACCUYECKHE TOJXO0/bl B ONPEIEICHHON CTENEHU
OTrpaHUYMBAIOT TBOPYECKUWA NOTEHLUHMA >KYPHAIHUCTA, «yCTAHABIMBAas CTPOIHE
paMku» [5, ¢.15], He cnoCOOCTBYIOT KAYECTBEHHOMY Pa3BUTHUIO, BEIBOJIST UHTEPBBIO
3a Tpeleiabl MHTEPECHEUIINX KYPHATUCTCKUX MAaTepuajoB, «CBS3BIBAsH) €ro
«MACOJIOTUYECKON MOArOTOBKOM aBTopa» [5, c.13].

JlyaslbHBIN XapakTep MHTEPBBIO HEOCIIOPUM, «B3aUMOJECUCTBUE HHTEPBbBIO-
METO0/1a U UHTEPBBIO-’)KaHPa HEU30EKHO U IIOCTOSHHO 3asIBJISET O ce0e B TBOPUYECKOM
OpaKkTHKEe, TJ€ BbIOOp JKaHpa s MNyOJUKAUUW JUKTYeT SKYPHAJIUCTY
OTIpEeJESIIoIIME METOIbI cOopa Marepuana. B cBoro odepenb, Bapualuu METOJ0B
NO3HAHUSA U HCCIIEJOBAaHUS JIEUCTBUTEIBHOCTH HE OCTAIOTCA OECCIIEIHBIMHU IS
ABOJIIOIIAU KaHPOB» [2, ¢.20].

Llenn MHTEPBBIO OMPENENSAIOT BBIOOP METONA, KOTOPBIA pealu3yercss B

KOHKPETHOM JKaHpE WJIM >KaHPOBOM Tpynme. YYeHble Ha3bIBAIOT KAHPOM
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«uHbOPMAIIHIO, MaTepUall, TEKCT, OATOTOBJICHHBIC C TTOMOIIbIO METO/1a HHTEPBHIO,
a Tak)Ke MOCPEJACTBOM HAONIOJEHUS] U paboThl C JOKyMeHTaMu». HTepBBIO Kak
MeTO/ 0003Ha4YaeTCsl B Ka4yecTBe crocoba moydeHus nHGopMaIuu mocpeiCTBOM
oOpatieHus K BepOaIbHBIM U HEBEPOATBHBIM CPEACTBAM KOMMYHHUKAIIHH.

CuHepreTHYecKui MPUHITUI UCIIOJIB30BAHUS HHTEPBHIO-)KaHPA U NHTEPBBIO-
METOJa, KOTOPBIM CEroAHS CYUTAeTCS HOPMOM, TIpeACTaBiieH (akToM
HE3HAYNTEIHLHOTO WX CMEIIEHUs, MPOSBISIEMOTO B Ta3eTHRIX HHTEPBHIO. [Ipn 3TOM
CIIelyeT BECTU pedb O (paKkTax HAPYIICHUS MOCIEAOBATEILHOCTU TMPEIbIBICHUS
BOIIPOCOB JKYypHAJIMCTA, PEAAKTOPCKOM WM JUTEpaTypHOW TIpaBKE OTBETOB
uHdpopmaHTa U Tp. B pesynpTaTe NMPUXOAWTCS KOHCTATUPOBATH JICBHAHTHYIO
TEHJICHIIMIO: TIPUMKCHIBAHUE PECTIOHJEHTY HWCKAKEHHBIX/3aBEIOMO  JIOKHBIX
BBICKa3bIBAHUH, YIUTOTHEHUE/OTCEUCHUE MaTepHraia, YTo MPUBOJAUT K 0Opa30BaHUIO
CMBICIIOBBIX JIaKYH, 3aTPYIHSIOIIMX BOCIpUATHE TekcTa. OHAKO BCe ATH (DaKTOPHI
HE MOTYT IOJYYHUTh OJHO3HAYHO HETAaTUBHYIO WJIM TMO3UTHBHYIO OIICHKY BBHIY
TpaHC(POPMAIIMOHHBIX ~ MPOIECCOB B KAHPOBOH  CHUCTEME  COBPEMEHHOM
KYPHAITUCTUKH U MIUPOYANIIIECTO JUANia30Ha JePUHUIINN, OTPECIISIOITINX TPUPOTY
Y PaA3HOBUTHOCTH KaXKJI0T0 )KaHpa, B YaCTHOCTU UHTEPBBIO. 3 Bcero MHOr000Opasus
TOJIKOBAaHUH WHTEPBHIO BO BCEM €T0 BHJIOBOM MHOTOOOpAa3WH B KQUECTBE OTIOPHBIX
HaMH ObUIM BbIOpaHbl cieayrouue: « HTepBbro-xKaHp (KaHp MHTEPBBIO) — JKAHP
yOJUIIUCTUKY, TPEICTABISIOMNNA WHPOPMAIMOHHBIA TPOAYKT, TOJYyYCHHBIH C
MTOMOIIIFI0 METO/[a UHTEPBBIO B «BOIIPOCHO-OTBETHOU (opme». «MHTepBBIO-METO T
(METO WHTEPBBIO) — MEXKIUYHOCTHOE OOIEHHE XYypHAINCTAa U PECHOHICHTA,
IEJBI0 KOTOPOro SBIAETCS ToJyuyeHue HWHGOpPMAllUM JJId CO3/JaHUS HOBOMU
uHpopmaruny. BaxxHo oOpaTUTh BHUMAaHKE Ha TO, YTO MHTEPBBIO-METO]I SIBIISICTCS
OJTHOM M3 OCHOBHBIX COCTaBIISIONINX WHTEPBHIO-KaHPA.

M. KuMm, KOMMEHTHPYS B3aMMOCBSI3b METO/Ia M KaHpa WHTEPBHIO, HA3bIBACT
€€ «CIUIaBOM, TIOJYYCHHBIM B PE3yJbTaTe€ TOJHOTO/JACTHYHOTO COBIAJICHHUS
CTPYKTYPBbI TPOBEAEHHOHN )KYPHAJIUCTOM Oece/ibl U €€ OTPaKECHUEM B KOHKPETHOM

KypPHAITUCTCKOM TekcTe» [1, c.71].
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OOpaiasich K BBIOpaHHOMY HaMHU TEMaTUYECKOMY CETMEHTY, OTMETHUM, YTO
ra3eTHOE MHTEPBBIO MPEAOCTABIAECT YATATEIIO0 OUIYUIEHUE HE3PUMOTO y4acTus B
Oecene >KypHajgucTa M €ro coOecelHWKa W TeM caMbiM ycuiauBaeT 3PdeKT
BOCHPUATHS TEKCTa HHTEPBbIO. OQHON M3 HanOoyiee 3HAYMMBIX OCOOEHHOCTEHN
B3aUMOJICMCTBUSL AyJUTOPUUA U OTEUYECTBEHHOM MPECCHI SIBIAETCS HAIICJICHHOCTD
notpeduTenel MHPoOpMalMM HE TOJIBKO HA IMOJTYy4YEHHE HOBOCTEW, HO M Ha HUX
aHajau3, OOCYXXJEHHE, MCTOJIKOBaHHE Mpoucxoiasmiero. OaHako CYIIECTBYIOUIUE
TEOPETUYECKUE XAPAKTEPUCTUKU HMHTEPBBIO HE COOTBETCTBYIOT MPHHLHUINAM HX
MPUKJIAHON peanu3aunu TaJxukckumu CMU.

JKanp WHTEpBBIO B Ta3eTHOM MAaTe€pHale OTIMYACTCS OT HWHTEPBBIO Ha
MHTEPHET-caiTe. PaHplIe )XypHAIUCTHI B IEPUOAUYECKUX U3AAHUSIX MOJIb30BAIUCH
TOJBKO OJOKHOTAMHM WIHM XK€ AUKTO(POHOM, a Tenmeph OHU MOTYT C IMOMOIIBIO
COBPEMEHHBIX TEXHOJOTMH B MPOILECCE HMHTEPBBIO HCIOIB30BATh, HAIPUMED,
KOMITBIOTEPHI, MOOWIbHBIC Tele(OHbI WU >K€ TUIAHIIETHI. OcobeHHoCTh
COBPEMEHHOW TEXHOJIOTHUU COCTOUT B TOM, YTO OHA COJMKAET U CTUPAET TPAHULIBI
MEXIY CIIOSIMUA M YacTsIMH oOmiectBa. To ecTh medaTHble W3AaHMs TOJ 3a TOJIOM
YXOAAT, W NPUXOAIT HOBBIE HWHTEPHET-CAWThl. biiarogaps COBpEMEHHBIM
TEXHOJIOTUSIM CO3JAIOTCAd HOBBIE BHJBI W HOBBIC TMOJIXOAbl K TIEPUOIUKE,
MOSIBJIIFOTCA AJIEKTPOHHBIE BU/IbI IEUYATHBIX U3JJaHUM B BUie cailToB. COBpEMEHHbIE
TEHJICHIIMM W aKTUBHOE Pa3BUTHE WHTEPHETA CTAIM pelIaroniuMu (akTopamMu B
CO3/IaHUM Ta3€THBIX CAWTOB. MHOrM€ 4YMTATENN «YIUIM» BO BCEMHUPHYIO CETh.
TexHonmoruu — 3TO OCHOBAa HANIEW COBPEMEHHOW WHIYCTPUAIBHOW KU3HU.
HeBo3MOXHO TMpeacTaBUTh COBPEMEHHBIM MHUp Oe3 TexHojoruid. Bc€, uro Mbl
JleJlaeM B HAllled KU3HH, TaK WJIM MHAYE CBA3aHO C UCIIOJIb30BAHUEM COBPEMEHHBIX
TeXHOIOTHH [4].

NHTepHeT wuMeeT CBOIO ayJAUTOPUIO, TOJIB3YETCS OOJIBIIUM YCIEXOM
Oyiarogapsi CBoei ONepaTUBHOCTH, HO U3 €r0 PECYPCOB HE BCETJ]a MOXKHO MOJIYyYUTh
JIOCTOBEPHYI0 MHpopMalnio. MHTEpBbIO MOKHO MPOBECTH U C MOMOIIBIO Pa3HbIX
ciyx0 MHTepHeTa — 3JeKTpoHHOM mouThl Ha (Gopyme mim B yate. [lo cremenu

OIIOCPCAOBAHHOCTH 3TOT BHUA OpraHU3alliid HHTCPBbIO, CCTCCTBCHHO, IIPECBOCXOANUT
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y’K€ pacCCMOTpPEHHBIE: COOECEAHUK Y/IaleH, U C HUM, KaK MPaBUiIo, HET BU3yaJIbHOTO
KoHTakTa. OJTHAKO UMEETCs PsiJ] MPEeUMYIIeCTB, HalpuMep, SKOHOMHs BpEeMEHU U
CPEICTB, Bellb C IOMOIIbIO TJI00AIBHON KOMIBIOTEPHON CETH MOKHO CBSI3aThCS C
KEM YTOJIHO U Ha KaKOM YTrOJHO OoTJajieHuu. /s npodeccnoHanbHOro )KypHaInucTa
oOllleHre MO 3JIEKTpOHHOW moute Oonee »ddexkTBHO M yaobHo. HWHorma on
MPEANOYUTaeT BO MHOTHUX CHUTyalusx TeinedoHHOoe MHTEpBbIO. [loTOMy 4TO ecTh
BpEMsI XOPOILIEHbKO PO yMaTh BOIPOCHI, J1a U cOOeCeTHUK Oojiee COCPEIOTOUEH 3a
KOMIIBIOTEPOM U JIydlle (GOpMyJIUPYET OTBETHI.

C mosiBlIeHHUEM COBPEMEHHBIX TEXHOJOTHMH B >KaHPE WHTEPBBIO CO3JAJIMCH
OHJIAH-PEXHUMBI, T/I€ MHOTHE >KYpPHAJIMCTHI TPOBOAIAT CBOM Oecenpl Ooee
ornepatuBHO. Crneuuduueckoe HCMOJb30BAHUE COBPEMEHHBIX TEXHOJIOTUH B
MPOLIECCE UHTEPBBIO OTIMYAETCS OT ra3eTHOrO MaTepHralia B IEYaTHBIX chepax. ITo
U TPEONPEACTUIO OJHY U3 JABYX (OopM OBITOBaHHS MHTEPBBIO B COBPEMEHHOMN
BUpTyalibHOU cpene. [Ipoie roBops, mocie myOJIUKaluu UHTEPBbIO B MEYATHOM
CMU, oo pa3memaercss Ha caifte. OgHaKoO MNOJOOHYIO TEXHOJOTHYECKYIO
BO3MOXHOCTh pa3zHble CMMU wucnonb3yioT no-pazHoMmy. Hampumep, Bce uutanu
UHTEPBbIO B Ta3eTHOM BHJIE, a TEHepb HOBOE IOKOJEHHE CTapaeTcs YuTaTh
WHTEPBBIO C TIOMOIIBIO COBPEMEHHON TEXHOJOTHH, HA MOOWIBHBIX TeleoHax,
IUTAaHIIETaX WM XK€ KoMIbloTepax. lcmomns3ysi coBpeMeHHbIE TEXHOJIOTHH MpU
NPOBEJICHUH WHTEPBHIO, JKYpPHAINCT CTAHOBHUTCS Ooyiee yHUBEPCAJIHHBIM.
Hanpumep, >KypHaIUCT, CHIII B CBOCH CTYAHH, C MOMOIIBIO 3JIEKTPOHHOU MOYTHI
MOJKET MOJTYYUTh HYKHYIO0 HHPOPMAIIHUIO.

XKanp uHTEpBBIO UMEET Ompe/ieieHHOE (POPMUPOBAHUE U OOBIYHO COCTOUT U3
TPEX YacTeil: 3aroyioBKa, BCTYIUICHUS CTaThU, U OCHOBHOTO TEKCTAa. 3aroJIOBOK
UCTIOJIB3YETCs JUIsl IPUBJICUEHHUS] BHUMAHUS U UHTEpeca YyuTaTelis, IO3TOMY 4acTo
3aroJIOBOK SIBIISIETCS SPKUM U 00pa3HbIM. OCHOBHOUM TEKCT MHTEPBBIO COCTOUT M3
BOIPOCOB U OTBETOB. BO BpeMsi HHTEPBBIO KYPHAIUCT 33a€T BOIMPOCHI, KOTOPHIE
OTIPEIENISIIOT COJEPKAHKUE, a TAKKE MMEIOT MCHXOJIOTMYECKYI0 HamlpaBJIEHHOCTD,
B pe3yJibTaTe YEro HHTEPBBIOMPYEMBI BBICKA3bIBAET CBOIO TOYKY 3PEHUS I10

ONPE/IEIECHHOMY BOIIPOCY.
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lNazera «Beuépka» B Hamieil crpane Obuta oOpa3zoBaHa B 2011 romy u 31O
camMo€ MOJIOJIO€ U3JJaHuE, KOTOPOE CO3/1aHO OBIBILIMM TJIaBHBIM PEJAKTOPOM ra3eThl
«BeuepHnuii [lyman6e» ['ynbHOpO AMHPIIOEBON M KOJIJIEKTHBOM YKYPHAIUCTOB.
PaccmoTpuM HECKOJBKO TNMPUMEPOB M3 HMHTEpHET-caiiTa razeThl «Beuépkay -

www.vecherka.tj.

WNHTepBbl0 Kak paclpOCTpPaHEHHBIH KaHpP HCIOJNB3YETCS B YaCTHOM rasere

«Beuépka» m pa3memiaercs Ha €€ WHTEpHeT-caiite WWW.vecherka.t]., taxke B

cormanbHoOl cetn Facebook oTkpeiTa crpannuka «Béuepka» s yurateneii. B
JTAHHOM ra3eTe exxeHeeIbHo 00HOBIsIeTCs nHGopMalus. KaHp HHTEPBBIO B razere
«Beuépka» oueHb UHTEPECEH ISl Ay IUTOPUU. 3/1€Ch OOBIYHO 3aJ1al0TCS BOIIPOCHI O
npoOemMax ropojia, UK e HEKOTOPbIE My OJIMKYeMble CTaThU CO3/IaI0TCS HA OCHOBE

¢dakToB Apyrux caitoB. Hampumep, B MHTepHeT-caiiTe WWWw.vecherka.tj. m Ha

crpanuuke Www.facebook.com (27-ro pekabpss 2017) 1. ObBUIO pa3MEIICHO

WHTEPBBIO HAa TeMy «Munuyus u HaceneHue». B TaHHOU cTaThe MpOBE/IEHA aKITUS C
paznayeii  MHGOPMAIIMOHHBIX  MaTepUAOB O  TADKUKCKOM  MWJIMIIMH.
[IpeamociaenauM 3TamoM MPOEKTa BBICTyMUiIa coOpaHHas 0aza MaHHBIX 1O 29
TEPPUTOPHAIBHBIM ydacTkaM Muiuiuu B [lymanGe. Kak BbisiBun ompoc, 66%
OMPOIIEHHBIX HE 3HAIOT CBOETO YYaCTKOBOTO MuiuimoHepa. HeoOxomumocts u
CBOEBPEMEHHOCTh MPOBEJACHHOTO MPOEKTa OMPEAEISAET CErOJHAIIHEE OTHOIICHUE
rpaXJIaH K MUJIUOUM B 1eJoM. KOHTakThl MEXIy MWIUIUMEH U TMPOCThIMU
rpakJaHaMu NIepecTaiu ObITh JOBEPUTEIBHBIMU U OTKPHITHIMU. OOBIYHBIN YETOBEK
3a4acTylo He 3HAeT, TJie HaXOAUTCs OirKaiiiiee OTeIeHIe MU, KTO SIBJISIETCS
YYaCTKOBBIM [0 €Tr0 MECTY KHUTEJIbCTBA, KAKMMH IpaBaMH U OOSI3aHHOCTSIMHU
o0Naat0T COTPYIHMKHA MUJIUIMU W TrpaxzaaHe. M3-3a Oonbmioro kojindecTBa
CIy4aeB TIPEBBIMICHUS] CIY)KEOHBIX TIOJTHOMOYMN MUIUIIMOHEPAMH YTEPSHO
JIOBEpUE K HUM U, B CJIy4asix, KOTJa OpraHbl IPaBOIOpPsAKa MPU3LIBAIOT HACETICHUE
MOMOYh B KOHKPETHBIX CHUTYalUsIX, O3TH NPU3bIBBI YaCTO HWTHOPUPYIOTCS
rpaxaaHamu. dopma mojayud B Tra3eTHOM Marepuaje W B Oyore »XypHailucra
pasznuuaroTcs. bior — MecTo 11 MHEHUS KypHAJIUCTA IO TOBOY MPOU30IIEAIINX

coObITHI. B CBOMX KYpHAIMCTCKHUX Marepuaiax aBTOPHI HE BBICKA3bIBAIOT CBOIO
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TOUKy 3peHuss. OHHM, KaKk M MOJaraercsi, NpeularaloT YUTATEII JOCTOBEPHYIO
MH(OPMAIUIO ¢ KOMMEHTAPUSIMHU Pa3HbIX 33/1eCTBOBAHHBIX CTOPOH CroXeTa [3].

Paccmotpum emie oamH Matepuan u3 caita Www.vecherka.tj. (1-ro ampens

2015)r. na temy Tajikmama oObenuHsieT poauTeneil Ha 0a3e OOIIEYETOBEUECKUX
IICHHOCTEH. YHUKaJIbHBIA CONMAIBHBIA TpoekT » Tajikmama.tj» ormedaer cBoé
tpé€xserne. [IpoekT, HampaBiIeHHbIH Ha OOBEIUHEHHE BCEX pPOJUTENCH
Tamxukucrana, 3a 3 ToJa CBOEro CYIIECTBOBAHMS YCHEN CTaThb HACTOSIIUM
ponuTensCckuM Kiyoom. Ha maHHbIE MOMEHT pecypc umeet Oosiee yeM 5,7 ThICS4
MOJNKUCYMKOB Ha caiiTe U B rpymie conuanbHoi cetn Facebook. U ¢ kaxabim mHEM
KOJIMYECTBO YYACTHUKOB CTAHOBUTCA BCE Ooublie. ExXeTHEBHO OHU JENSATCSA
OTIBITOM, OOIIAIOTCSI, BCTPEYAIOTCS M CTAHOBSATCS HACTOSIIMMU JIpy3bsiMH. boree
noJpoOHO O COLMAIbHOM MPOEKTE, a Takke 00 Haee ero Co3AaHusl B CBOEM
UMHTEPBBIO pacckazana HacnbaxoH AMUHOBA, INIaBHBIM pEeNAaKTOp caiiTa U MPOCTO
yCHelrHas MaMa JIByX 3aMeuaTeNbHbIX eTed. B janHoM auanore ObUIN HHTEPECHBIE
Borpocsl. Hanpumep:

— Ilpunumas 6o 6HUMaHue 8auLy AKMUBHOCMb 8 BOCNUMAHUY Oemell, Ha 8au
83271510, UdednbHbvle pooumenu — 3mo...?

— Hoeanvuvie pooumenu — smo, HagepHoe, me, KMo pacmém u No3Haém
OKPYIHCAIOWUL MUD 8Mecme cO C8ouM pebéHkom. B eocnumanuu Oemeii nem
peyenmos, Komopwvie 2apanmupoganu 0wl ycnex 60 6cex caydasax. Hoeanvhvie
pooumenu Mano KOMY, Kpome COOCMBEHHbIX Oemel, U3BeCmHbl, MaK Kak
Cuacmaugwblil 4eloseK He Kpuuum o ceoém cuacmove. Ho 6 ocHose uoeanvHoti cembu
O0JIHCHBL Jledcamsb 08a NPUHYUNA: IMO 10008b U Y8adiceHUe.

Ha caiite «Beu€pka» — 5TO0 HMHTEpBBIO pa3MelieHO ¢ (oTorpadueii.
KypHanuct uCmonb3yeT HOBEWIYI0 TEXHOJOTHIO B MPOIECCE HMHTEPBBIO, YTOOBI
YUTATEIU ObUIA 3aMHTEPECOBAHBI JAHHBIM MaTEPUATIOM.

Hexortopele mHTEpBBIO Ha cante «Beu€pka» B3STBI U3 IPYTHX CaWTOB.
Hanpumep, 21-ro okts6pst 2013 r. B Marepuane «OO01mecTBo» ObUIO pa3MEIIeHO
MHTEPBBIO U3 caiiTa «ria. Hogocmuy, TeMa becensl « Poccust npusvieaem coceoeti no

CHI 838ecumb 6ce «munycoly om coenawenuti ¢ EC» a takxe pasmernieHo (horo

ERVIV)
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3aMECTUTENSI MHOCTpaHHbIX nen PP Amnekces MemkoBa. B Xone HHTEpBBIO
BBUICHSJIUCh ~ BONPOCHI 06 omHoweHuu Poccuu Kk naanam  Hekomopwlx
HOCMCOBEMCKUX CcmpaHn noonucame coenauienuss o6 accoyuayuu c¢ EC, o
compyonuwecmee Poccuu u HATO no Agpeanucmany u o nabaoodenuu 3a 8b100pamu
6 Hekomopwix cmpanax CHI'. B razerax 00bIYHO Majio Me4yaTaloT UHTEPBBIO, HO Ha
cailTax WX MHOIO, W OHHM TIPEJICTaBICHbl pPa3HbIMU BugaMu. (OOHOBIECHHE
UHpOpMAIIUKM  TIPOMCXOJWT  eXKeaHeBHO. B yronke Interview caiita  ecthb
BO3MOKHOCTh OCTAaBJIATh KOMMEHTAPUU U «ACIHUTHCS» TEKCTAMH B COLIMATbHBIX
ceTsix, ecTh onuus RSS-moanucku u nokynku Pdf-Bepcrn 6yMakHOTO U3IaHUSL.

Kak npasuio, nepuoanyHocts nedatHslx CMU u ux HHTEpHET-BEpCUi HE
coBnamaer. Ecnu ra3era BBIXOIUT €XETHEBHO, TO CAT OOHOBIAETCS B PEKHUME
pearbHOr0 BPEMEHH WJIM HECKOJIBKO pa3 3a JIeHb. B eXXeHe1elbHOM YaCTHOM CaiiTe
razetsl «Beu€pka» pazmeniarorcs GoTo, peKiIaMHbIE POJIUKH, & TAKKE UHTEPECHbBIC
MaTepuaibl pyOpUKH, CIOKEThl HOBOCTH M KYJbTYpbl. [lOCTOSTHHO MOSIBIISIIOTCS
HOBBIE CHOCOOBI TOA0Opa, TMOMCKAa U OLEHKH II€pPCOHala, TEXHUYECKUE
MHCTPYMEHTBl peaIM3allii OTJEIbHBIX 3JIEMEHTOB 3TOr0 IMpolecca. Yke cenluac
HaM JIOCTYIHBI coOecenoBanusi 1o Skype, rpymmoBble HHTEPBBIO B (opmare
BUJICOKOH(EPEHIIUM, YYACTHUKHA KOTOPBIX MOTYT HAXOJWUTHCS B Pa3HbIX KOHIIAX
IJIAHEThI, TECTUPOBAHHWE HABBIKOB B YCIOBUSX COBPEMEHHBIX TEXHOJIOTUUA U
nporpaMM, HUMUTHPYIOIIMX pPeabHbIE IPOU3BOJCTBEHHBIE TMPOIECCHL. IJTO
3HAUYUTEJIbHO O0JIeryaeT HaM JKH3Hb, HO TpeOyeT TMOCTOSHHOTO BHHUMAHWUSI.
Hampumep, unTepBhio ¢ momombio Skype, 15-ro nHos6ps 2013 1. Ha Temy
«Hesosmoocnoe — 603mooicno»? ipoBoamiioch ¢ Anekceem Tamaem. lHTepBhioep
pa3pyliuil CTEPEOTUN O TOM, YTO HMHBAJIUILI — 3TO JIIOAU C OTPAHUYCHHBIMU
BO3MOXHOCTSIMU. B aHHO Oecese )KypHAIUCT OY€Hb TPOTaTeIbHO PacCKa3bIBAET
0 CBOEM repoe.

«B c60ém Ousnece Anekceii cmoum Ha HO2axX Kpenko, a 60mM 6 pPeabHOl
JHCU3HU OH 0e3 Hoe u pyk. Ho smo He mewaem emy Ovbimb npeycnesanujum
OU3HeCMeHOM, UYMKUM OMYOM OJisl MPOUxX oemetl, a Makice co0epIHcams Cemblo U

SAHUMAMbCA 6ﬂ6120m€Opum€]leOCWIblO. FEeo ucmopurw  Ha poduﬂe 3HAIOm
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npakmuyecku ece. B wecmnaoyamunemnem ozpacme nmaxanyue /us I[lobeowvt ¢
Anexceem Tanaem cayuunocy Hecuacmve, NbIMAACL 3aMYUUMb Kocmep, Kyod
NOOPOCMKU  NOAONCUIU  CHAPAO epemen Benuxoi Omeuecmeennoli  6oliHbl,
NPOU3OULEN 83Dbl6. Ilocne smotl mpazeouu, HeCKOIbKO
nem cemvsi Tanaesa 60ponace 3a HcU3Hb UX MALLYUKA, OJIs1 KOMOPO2O 8 0OHOYACHE
3AKOHYUNIOCL OEMCMBO0, U HAUANACH OPY2asl HCU3Hb, 20€ HCANOCMU He OblLIo Mecmda
U 20e HYIHCHO ObLIO KAXNCOblL OeHb gepumb 6 ceou cunvl. Ilpu crnose «uneanuoy
MHO2UE U3 HAC OYMAIOM, 4MO OHU He HAX00SAm cebe HU a008U, HU IHCUZHU, KAK
npasuilo, He HCUBYM, d CYWecmeayomy.

MHe KaxxeTcs, 9YTO CEeTOJIHA HE TaK YK U MHOTO JENAeTCs ISl TOTO, YTOOBI
YEJIOBEK C OTPAaHMYCHHBIMH BO3MOXKHOCTSIMH HE YYBCTBOBAJI ceOsl JMITHUM, a
YYBCTBOBaJ CeOs MOTHOIICHHBIM 4eIOBeKOM. HO 4TOOBI cTaTh TaKOBBIM, HYKHO
o0JlajaTh TUTAHTCKOM CHJION BOJEd M OBITH JAYXOBHO CHJIBHBIM, YTOOBI HJTH,
BEpHeEe, MOJI3TH HallepeKop Cyap0e.

« — MHne kaocicemcs, umo KadicOblll 4elo8ex NPuxooum 6 dSMom Mup ¢
ONnpeodeneHHol MUuccueli, NodMoMy Xapakmep U MHCUSHEHHASl yelb 8 HEM Yoice
sanodicenvl. Kak vl cuumaeme, xaxosa eauia muccus na 3emie?

— CnootcHo 6yoem omeeuamv HA IMOM BONPOC, NOMOMY YMO Y KAHCOO20
yeno6eKa MHO20 MUCCUL, U OCHOBHbIE U3 HUX NPOOOINCUMb POO, OCUACHIUBUND
CBOUX ONUBKUX U POOHBIX Jatodel. Inasnas muccusi Mos He noOgecmu C8OUX
pooumeneti, i 6ce20a 00s1Cs U O0IOCb 8 YEM-MO NOOBECMU MAMY, Nany, 0eod,
npouwieoute2o 6cto 6ouny. Ilocie mpazeduu um npUULIOCH MHO20 nepedxcums. Mol
CMO2NU d2MOm HeaeeKull nyms npoumu ece emecme. S xouy Ovbimb 0OCMOUHBIM
BHYKOM, CbLHOM U NPOCMO HYeTLOBEKOM ).

B 3TOM HHTEpBBIO KYpPHATUCT OYEHB YETKO CIIPABHIICS CO CBOEH paboroit. He
KOKIBI JKyPHAIMCT, MOXKET TaK YETKO M TPOTaTeIbHO IPOBOAUTH Oecedy ¢
repossmMu. JIeMCTBUTENBHO, I ayAUTOPUM 3TOT MATEPHA IPEAOCTABISAET
nosie3nyro uHopmanuio. IlpeacraBere cede, MbI MPOCHIMAaEMCI M JeIaeM PsiJl
MPUBBIYHBIX JUTsI HAC JIENT TPOCTO MAIIMHAIBHO: BCTaéM, YMBIBAEMCSI, YUCTUM 3YOBI,

3aBTpaKaeM. A 4TOOBI IPOJIENIATh TOKE CAMO€ UHBAIUIY HY>KHBI OTPOMHBIE yCHITHS.
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[Tomrmo OOIIIEHUS B TIPOIIECCE MHTEPBBIO, T/I€ ThI HE BUIUIIIH CBOETO COOECETHIKA
1 o0IIaeibcs yepe3 TeKCT, 0oJiee MPOAYKTUBHBIM SIBJISIETCS OOIICHUE IO CKaMITy.
D710 0cOOBI BU COBPEMEHHON TEXHOJIOTHH CBSI3U, KOTOPBIN MO3BOJSET KaXIOMY
YYaCTHHUKY O€Cebl BUACTH U CIIBIIIATH APYT ApyTa B pealbHOM BpeMEeHH. JTO OoJiee
KHUBOE 00IIIEHUE, KOTOPOE MCIIONH30BAHO B JAHHOM MHTEPBBIO.

B 3axirouenne HeoOX0AuMO emié pa3 Moa9epKHYTh, YTO TIPU UCTIOIB30BaHUHT
COBPEMEHHBIX TEXHOJIOTHMH B MPOIECCE HMHTEPBBIO Yy JKYPHAIUCTA TOSBISCTCS
BO3MOKHOCTh Ha PACCTOSIHUM OeceoBaTh ¢ COOECETHUKOM JUIIOM K JIHILy. Takon
JIMAJIOTOBBIM PEXHUM OOIIEHHUS MOMOTaeT KypHAIMCTaM JIy4llle MOHSTHh 3alpOChl
ayIUTOpPUH, TOYYBCTBOBAaTh ceOf dacThi0 OOIIeCTBa, a COOECETHHKY CTaTh
MOJIHOMIPABHBIM YYACTHUKOM O0OMeHa WH(GOpMaIieil ¢ IpaBoOM rojioca U KOHTPOJISL.
B ©Oonee ke MHMPOKOH TMEpPCIEKTHBE pPa3BUTHE JIHATIOTOBONH KOMMYHHKAITUU
CHOCOOCTBYET COIMANBHON MHTETpalMd OOIIECTBAa, B KOTOPOM MpPH3HAETCS
MapTHEPCTBO C ayJAUTOPHUEH, T.€. «PAaBHBIX C JKYPHAIUCTAMH TIPaB MPHUCYTCTBUS

ayIUTOpUU B MyOIU4YHOM cheper.
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ISSUES OF ENHANCING MEDIA INFORMATION LITERACY
AMONG GERMAN YOUTH THROUGH ELECTRONIC MEDIA

The German model for improving media and information literacy (MIL) levels
among Youth is a comprehensive approach that involves various stakeholders,
including policymakers, educators, media organizations, and civil society groups.
This model aims to empower youth with the skills and knowledge necessary to
critically analyze and evaluate media and information sources.

The first step in the German model is to recognize the importance of MIL.
Policymakers and educators need to understand the impact of media and information
on society and individuals, and the potential risks of misinformation and
disinformation. This recognition lays the foundation for comprehensive policies and
strategies that promote MIL among youth.

The researchers U.Hasebrink and R.Kammerl claim that there is no legal
definition of media education and related concepts for Germany. Furthermore, no
central authority is qualified to make decisions regarding such a legal definition. The
following concepts are found in the majority of official documents on this policy
area: «Medienkompetenz,» which is the word that corresponds to media literacy;
«Medienpadagogik,» which refers to media pedagogy as the profession that aims to
further media literacy; «Medienerziehung,» which refers to all pedagogical activities
aimed at furthering media literacy and is the closest word to media education; and
«Medienbildung,» which is another, slightly broader designation of media
education. As in other countries, the concept of literacy is also combined with all
kinds of specific media and media related activities, e.g. film or computer or internet

or reading or information literacy [2].
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In Germany, a pioneer of media literacy research D.Baacke (1996)
differentiates the four sub-areas media criticism, media knowledge, media use, and
media design in his definition of media literacy [1].

Tulodziecki (2010) outlines five key elements for the educational setting in the
school context:

a) selection and use of media content;

b) creation and distribution of one’s own content;

c) comprehension and evaluation of media content;

d) recognition and processotpring of media influences;

e) understanding and evaluation of the conditions of media production and
distribution (4).

According to German scientists M.Sengl and E.Heinke, these definitions are
still reflected in the current competency framework of the Standing Conference of
the  Ministers of Education and Cultural Affairs 1in  Germany
(Kultusministerkonferenz) [3].

Research shows that, the German MIL model places a strong emphasis on
education. MIL is integrated into the curriculum of some schools and universities,
ensuring that young people develop critical thinking skills that are crucial in the
digital age. Students are taught how to identify credible sources, fact-check
information, and analyze media messages. This approach helps them to disengage
from misleading and manipulative narratives, understand how online platforms work
and how to use them effectively.

Media organizations also play a crucial role in promoting MIL. The German
model encourages collaborations between media outlets and educators to support
teaching and learning, provide reliable information, and promote the principles of
MIL.

Finally, civil society groups and stakeholders also have a vital role to play in
promoting MIL among youth. Community-based initiatives and partnerships with

local organizations can help reach underserved populations and vulnerable
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communities. In addition, MIL advocates can work with policymakers to ensure that
media regulations and policies reflect the needs of citizens and promote media
diversity and plurality.

The German model for improving MIL levels among Youth is an excellent
example of how a collective approach to media literacy can provide the tools and
resources young people need to navigate the complex digital landscape they inhabit.
By embracing MIL as a fundamental component of education, policymakers,
educators, and media organizations can empower youth to be responsible and
informed citizens.

Initiatives of media organizations on improving MIL level of the young
generation of the country. The term «media literacy» has been criticized for lacking
specificity as it allows for a very broad debate and includes aspects like the ability
to read and write that are not at the core of the challenges of journalism and society.
Therefore, several German scholars have been referring to more specific concepts
like digital news and information literacy, news media literacy, or journalism literacy
[3].

On this basis, scientists M.Sengl and E.Heinke put forward the concept «From
Media Literacy to Journalism Literacy». In their research paper, German scholars
Sengl and Heinke meticulously analyzed media information literacy projects
undertaken by several leading German mass media outlets. These initiatives
encompass a variety of endeavors, including the development of school newspapers
and the facilitation of workshop discussions. Aimed at enhancing «Journalism
Literacy» across diverse school types and age groups, these efforts involve
prominent national dailies such as «Siiddeutsche Zeitung» and «Frankfurter
Allgemeine Zeitung,» as well as local daily newspapers like «Mindener Tageblatt,»
«Mittelbayerische Zeitung,» and «Main-Post.» Furthermore, public service
broadcasters such as «Bayerischer Rundfunk» and «Siidwestrundfunk» have been

actively engaged in these educational endeavors [3].
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German TV and radio channels contribute to improving media information
literacy levels among the population through various strategies:

1. Educational Programs. Many German TV and radio channels produce
educational programs aimed at promoting media literacy. These programs cover
topics such as critical thinking, digital literacy, fact-checking, and understanding
media bias.

2. Documentaries and News Analysis. TV channels often air documentaries and
news analysis programs that delve into complex issues and provide viewers with in-
depth insights into current events. These programs help audiences develop a deeper
understanding of media narratives and encourage critical analysis of news sources.

3. Talk Shows and Debates. Talk shows and debates on TV and radio provide
platforms for discussing pressing societal issues and exploring different
perspectives. These programs promote critical thinking skills by encouraging
viewers to evaluate arguments, question assumptions, and engage in reasoned
debate.

4. Fact-Checking Segments. Some TV and radio channels include fact-
checking segments as part of their news coverage. These segments debunk
misinformation, clarify misconceptions, and provide viewers with tools to verify the
accuracy of information they encounter in the media.

5. Partnerships and Collaborations. TV and radio channels often collaborate
with educational institutions, nonprofit organizations, and government agencies to
promote media literacy initiatives. These partnerships may involve sponsoring
workshops, organizing events, or distributing educational materials to raise
awareness about media literacy issues.

6. Interactive Platforms. Many TV and radio channels have interactive
platforms, websites, and mobile apps that offer additional resources for improving
media literacy. These platforms may include quizzes, articles, videos, and other
educational content designed to enhance viewers' understanding of media literacy

concepts.
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By leveraging their reach and influence, German TV and radio channels play a
crucial role in fostering media information literacy among the population, equipping
viewers with the skills and knowledge needed to navigate the modern media
landscape effectively.

Role of Funk.net in the Development of MIL in the Country. Funk is a
public broadcasting service in Germany that is specifically aimed at young people
aged between 14 and 29 years. It was launched in2016 and aimed to provide a
platform for youth to engage in social and political issues while being informed and
entertained. The service offers a wide range of programming, including music,
documentaries, news, and entertainment.

The role of Funk in the development of MIL in Germany has been significant.
With its youth-oriented content, Funk has become a valuable resource for young
people to acquire important skills in media literacy and critical thinking.

One of the ways Funk has promoted media literacy is through its fact-checking
service «Funk Analyzes». This service aims to debunk fake news and
misinformation that often spread on social media platforms. By providing accurate
information and reliable sources, Funk helps young people to become more
discerning and critical when consuming media content.

Another way Funk has contributed to MIL in Germany is through its YouTube
channel «Funk Netzwerk». This channel features videos that address relevant social
and political issues, such as climate change and the refugee crisis. Through these
videos, young people can engage with complex topics and develop a better
understanding of the world around them.

Furthermore, Funk has played a role in promoting diversity and
multiculturalism in Germany. The service features programming from a wide range
of cultural backgrounds, providing young people with exposure to different
perspectives and cultures. This exposure helps to foster tolerance and understanding,
key aspects of MIL.

Overall, Funk.net is playing an essential role in the development of MIL in

Germany, particularly for young people. Its focus on fact-checking, critical thinking,
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and diversity has provided a valuable platform for young people to engage with
important social and political issues and develop vital skills for the modern world.
In conclusion, the role of German electronic media in developing MIL among
the young generation is significant. Through various platforms like TV, radio, and
online resources, German electronic media provide access to diverse information
and perspectives, helping young people critically evaluate and navigate media
content. Additionally, these platforms often offer educational programs and
resources aimed at enhancing MIL skills, empowering the youth to make informed

decisions and engage responsibly with media.
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TELEVIDENIYEDA MUALLIFLIK KO‘RSATUVLARI BAJARADIGAN
FUNKSIYALARNING AMALLY IFODASI

Jurnalistlarning 1jodiy faoliyati natijasi bo‘lgan mualliflik ko‘rsatuvlari
muayyan funksiyalarni ham bajaradi. Avvalambor, televizion dasturlar bajaradigan
vazifalar borasida to‘xtalgan ma’qul. Ularni belgilashga bo‘lgan e’tibor XX asrning
o‘rtalariga to‘g‘ri keladi. 1922-yili VVS korporatsiyasining birinchi bosh direktori
Djon Reyt tomonidan «Axborot berish, yoritish va ko‘ngil ochish» prinsiplarining
belgilanishi jurnalistika vazifalarini ishlab chigishga zamin yaratdi [1]. Rossiyada
esa televideniyening ijtimoiy funksiyalarini klassifikatsiya qilish 1950-yillarda
boshlandi [2]. Telejurnalistikaning ma’lum funksiyalarini belgilagan holda, u tomon
intilishi maqgsadli auditoriyani shakllantirishga xizmat giladi.

Rossiyalik kinorejissyor va teleprodyuser A.Rodnyanskiy auditoriyani 5 ta
guruhga ajratadi: [3]

— «intellektuallar» — televideniyeni, eng avvalo, axborot manbai deb gabul
giluvchi insonlar;

— «aktivistlar» (faollar), televideniyeni muayyan statusga ega bo‘lish, ijtimoiy
harakat vositasi sifatida biluvchi insonlar. Bunday insonlarning teledasturlardan
oladigan axboroti ular uchun ma’lumotlardan xabardor bo‘lib, shu orqali muayyan
muhitda faoliyatni olib borishlariga xizmat giladi;

— «oilalilar» — ular uchun televideniye — oilani birlashtiruvchi omil;

— «dam oluvchilar» — ular uchun televideniye hordiq chigarish vositasidir;

— «jamiyatga qo‘shila olmaydiganlar» — bunday insonlar o‘zlari va oz
hayotlariga o‘ralib olganlar va ular uchun televideniye hayot adolatsizligini

isbotlaydigan oddiy tezisdir.
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Yugorida ko‘rsatilgan auditoriya xususiyatlariga qarab, telekanallar o‘z
faoliyatlarini olib boradilar. Televideniyedan joy olgan dasturlar xilma-xilligi u
bajaradigan funksiyalarning amaliy ifodasiga ham ta’sir ko‘rsatadi.

Tadqgiqotchilar OAV ning 7 ta ijtimoiy funksiyasini ajratib ko‘rsatadi: [4].

(1-jadvalga garang.)

informatsion

baholash-boshqgarish
ijtimoiy-tashkiliy

forum yoki ijtimoiy ishtirok

ongni boshgarish

1-jadval. OAV funksiyalari.

Funksiyalar borasida turlicha tadgigotlar bor. Ularning barchasida informat-
sion funksiya birlamchi hisoblanadi. Shuningdek, ijtimoiy, tashkiliy funksiyalar
deyarli barcha klassifikatsiyalarda mavjud. Ammo 1-jadvaldagi ongni boshqgarish
vazifasi boshqa klassifikatsiyalarda uchramaydi. Ongni boshqgarishni OAV funksiya
sifatida oz oldiga qo‘yib olishi munozarali. Chunki bu vazifa emas, balki OAV,
jurnalistikaga xos jihat, deyish to‘g‘riroq, nazarimizda. Yana bir klassifikatsiyani
ko‘rib chigamiz.

Televizion OAV bajaradigan vazifalarni sotsiologlar ikki guruhga ajratgan
holda ko‘rib chiqishni ta’kidlaydilar: [5]

— [jtimoiy yo‘naltirilgan;
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— Individual yo‘naltirilgan.

Ularning har biriga gator funksiyalar kiradi:

Ijtimoiy yo‘naltirilgan Individual yo‘naltirilgan
Axborot berish, xabardor gilish Informatsion
Ijtimoiy nazorat va boshgaruv Shaxsiy identifikatsiya
Jamoatchilik fikrini Integratsiya va ijtimoiy
shakllantirish muloqot
Mafkuraviy-tarbiyaviy Ko‘ngil ochish, rekreativ

Jamiyat a’zolarining ijtimoiy

faolligini amalga oshirish

Madaniyatni targ‘ib qilish

Ko‘ngil ochish

Kommunikativ yoki ijtimoiy

aloga

Mobilizatsiya

2-jadval. TV funksiyalari.

Deyarli har bir klassifikatsiyada madaniy funksiya mavjud. Istalgan teledastur
qaysidir ma’noda insonni madaniyat bilan birlashtiradi, madaniy ma’lumot,
axborotlarni o‘zida saqlaydi. Hatto informatsion dasturlarda ham madaniy
axborotlar bo‘ladi.

Yoritilayotgan vogea-hodisalar ishtirokchilari, boshlovchilar, ularning mulo-
qot uslubi, savodxonlik darajasi va h.k.larda madaniy axborotlar mavjud bo‘ladi.
Bularning barchasi tomoshabin ongiga bevosita va bilvosita ta’sir ko‘rsatadi. Ushbu
funksiya tufayli ko‘pincha yetarlicha madaniyatga ega bo‘lmagan, savodsiz

teleboshlovchilar tanqidga uchraydi va noroziliklarga sabab bo‘ladi.
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Shuningdek, televideniye o‘zining madaniy-ma’rifiy funksiyasini madaniy
tadbirlarni yoritish yoki translyatsiya qilish, spektakllar, konsertlar, kino va
telefilmlar namoyishi orgali ham bajaradi.

Avytish joizki, madaniy-ma’rifiy mavzudagi ko‘rsatuvlarda didaktika element-
lari ham mavjud bo‘ladi. Bunda, mualliflarning vazifasi — bu ishni o‘ta nozik yo°‘llar
bilan amalga oshirishdir. Sababi, tomoshabin o‘ziga «aql o‘rgatilayotgani»ni his
qilsa, bu uning g‘ashiga tegadi yoki hafsalasini pir giladi.

Umumiy o‘zbek televideniyesining tipik holatini analiz giladigan bo‘lsak,
madaniy-ma’rifiy vazifani bajarishda, aynigsa, «Madaniyat va ma’rifat», «O‘zbe-
kiston», «Mahalla» kabi telekanallar faolligi kuzatiladi. Qiyosiy jihatdan, xususiy
telekanallar holati yuzasidan «Milliy» faoliyati tahlil qilinganda, yo‘nalishi va
formati bo‘yicha milliylikni targ‘ib qilish asosiy maqgsad etib qo‘yilganligi
anglanadi. Undagi shapkalar, anonslar, reklama, shuningdek, ko‘rsatuv nomlari
milliylikni, qadriyatlarimizni, madaniy o‘ziga xos jihatlarimizni namoyon etadi.
Vaholanki, dastlab telekanaldagi dasturlar ham shunga mos ravishda bo‘lishi
nazarda tutilgan edi. Ammo hozirgi kundagi faoliyatida mazkur magsad va
vazifalarning o‘zgarganligi ko‘zga tashlanadi. Jumladan, telekanalning dastlabki
ko‘rsatuvlaridan biri bo‘lgan, ma’lum muddat efirga uzatilgan jurnalist Akmal
Mirzoning «Choy ustida» mualliflik dasturi ham madaniy-ma’rifiy vazifani amalga
oshirgan. Dastur nomining o‘ziyoq o‘zbek madaniyati, qadriyatlariga xos jihatni
namoyon etmoqda. Ko‘rsatuv suhbat janrida tayyorlanadi va uning nomi ham
o‘zbekona choy ustida suhbatlashish urf-odatiga mos tanlangan. Studiyada
dekoratsiya sifatida kitoblardan foydalanilgani, choynak va piyolaning ham milliy
paxta gulli bezakka egaligi, savol-javoblarda madaniy qadriyatlarimizga zid
keladigan so‘z va iboralardan foydalanilmasligi ko‘rsatuvning madaniy-ma’rifiy
funksiyalarini ko‘rsatadi.

«Istalgan teledasturning madaniyatga aloqasi bo‘ladi», deb yozadi G.
Kuznetsov [6]. Darhaqiqat, kadrda ko‘ringan har bir inson, u xoh boshlovchi, xoh
respondent bo‘lsin, uning kiyinishi, tashqi ko‘rinishi, soch turmagidan tortib, o‘zini

tutishigacha madaniy axborotlar tomoshabinga yetkaziladi. Televideniyening
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madaniy-ma’rifiy funksiyasi deyarli barcha mualliflik ko‘rsatuvlarida namoyon
bo‘ladi. Elementlar, muayyan kadrlar, kiyimlar, muloqot uslubi va shu kabi
jihatlarning barchasi ushbu funksiyani bajarish yuzasidan amalga oshadi.

Xulosa qilib aytish mumkinki, mualliflik ko‘rsatuvlari bugungi davrda o‘z
o‘rni va ahamiyatiga ega bo‘lib, jurnalist-ijodkorga berilgan katta imkoniyat,
mediamakonda o‘rnini topishiga xizmat qiluvchi mahsulot. O‘z so‘zini aytish va
antiqa, qiziqarli g‘oyalarni amalga tatbiq etish uchun keng minbardir.

Demak, jurnalist teleloyihasi orgali bir necha vazifalarni amalga oshirish
imkoniyatiga ega:

— efirning rang-barangligini ta’minlaydi;

— plyuralizm va demokratiyaning bir ko‘rinishi sifatida jamoatchilik fikrini
shakllantiradi;

— atrofdagi vogea-hodisalarga nisbatan tezkor, tahliliy, badiiy yondashgan
holda munosabat bildiradi;

— qiziqarli va noodatiy g‘oyalarini amalga oshirish orqgali tomoshabinlarga
kayfiyat bag‘ishlaydi, ularni o‘ylantiradi, fikrlashga chorlaydi yoki jamiyat uchun
muhim masala va muammolar haqida zarur ma’lumotlarni to‘playdi hamda yetkazib

beradi.
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MASS COMMUNICATION: TRENDS, TRAITS AND THEORIES

Annotation. Mass communication is a term used in a variety of ways, which
despite the potential for confusion, is usually clear from the context. «Mass
Communication» is often used incorrectly to refer to the dissemination of
entertainment, arts, information and messages by television, radio, newspapers,
magazines, movies, recorded music and associated media. This general use of the
term is only appropriate as designating the most commonly shared features of such
otherwise disparate phenomena as broadcast television, cable, video playback,
theatre projection, recorded song, radio talk, advertising, the front page, editorial
page, sports column, comics and pages of newspaper. In this usage, «mass
communication» refers to the activities of the media as a whole and fails to
distinguish among specific media, modes of communication, genres of text or artifact,
production or reception situations, or any question of actual communication.

Key words: communication, mass communication, news, information,
entertainment, newspapers, magazines, radio, television, advertising, production.

Almomauuﬂ: MaAccoeasl KOMMyHuUKayusl — 9no mepmun, uC}’ZOJle’yeMbllZ no-
pPAa3HoOM), Komopbn?, HeCMomp: Ha nOmMeHyuajlbH)yro nymarnuyy, 00bIYHO NOHAMEH U3
KOHmexkcma. TepmuH maccoeasd KOMMYHUKAayus» yacmo HeNnpasuilbHo
ucnonvzyemcs Ol 0003HAYEHUs. PACNPOCMPAHeHUs pAa36ledeHull, UCK)YCCmEa,
ungopmayuu u cooOweHUll ¢ NOMOWbI MeNeBUOCHUs], PAOUO, 2a3en, HCYPHALO8,
d)uﬂbMOG, 3aNUCAHHOU MY3blKU U CBA3AHHbLIX C HUMU cpedcme MaccoBoll
ungopmayuu. Omo obujee UCNONL30BAHUE MEPMUHA YMECMHO MONbKO OJis
0003HaYeHUs Haubonee yacmo ucnoibzyemoslx xapakmepucmuk makKkux

Heconocmasumbvblx }l6JleHl/l11, Kak  eeujanmeilbHoe meﬂeeudeime, KabenvHoe
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meﬂeeudeﬂue, 6ocnp0useedeHue 61/[060, meampajlbHdA NpoeKyus, 3anuCanHasd
necH:A, eblcmynjiernue Hdpd@LlO, pexkiama, nepedad nojoca, peéakuuonﬂaﬂ cmpadHuya,
CnopmueHasl KOJIOHKA, KOMUKCblL U CMmpaHuybl cdasenti. B maxkom ynompe@zeﬂuu
maccoeas KOMMYHUKAUUA» OMHOCUMCA K oesmenbHoCmu cpedcme Maccosotl
ungopmayuu 8 yeiom u He nPOBOOUN pa3IudUsl MerHcoy KOHKPEMHbIMU CPe0Cm8amu
Maccoeoll qubopMaL;uu, cnocobamu KOMMYHUKayuu, oasicanpamu mexkecma uiu
apmegaxma, cumyayusmu npou3800Cmaed Uil 80CHPUIMUSL, UIU JI0ObIM 80NPOCOM
Gdaxkmuueckol KOMMYHUKAYUU.

Knrouesvie cnosa: KOMMYHUKAYUA, cpedcmea maccoeou KOMMYHUKayuu,
HoBOCMU, UHpOpMayus, paszseiederus, 2a3emovl, HCYPHAIblL, paouo, meiesudeHue,
pexnama, npoussoocmaeo.

The term «mass communication» is used in a variety of ways, which despite
the potential for confusion, is usually clear from the context. These include: (a)
Reference to the various activities of the mass media as a group, (b) The use of
criteria of a concept, «massiveness», to differentiate among media and their
activities and (c) The construction of questions about communication as applied to
the activities of the mass media. Significantly, only the third definition does not take
the actual process of communication for granted. Mass Communication is often used
incorrectly to refer to the dissemination of entertainment, arts, information and
messages by television, radio, newspapers, magazines, movies, recorded music and
associated media. This general use of the term is only appropriate as designating the
most commonly shared features of such otherwise disparate phenomena as broadcast
television, cable, video playback, theatre projection, recorded song, radio talk,
advertising, the front page, editorial page, sports column, comics and pages of the
newspaper Beniger, 1987). In this usage, «mass communication» refers to the
activities of the media as a whole and fails to distinguish among specific media,
modes of communication, genres of text or artifact, production or reception
situations, or any questions of actual communication.

Current trends means growth calculated only in accordance with changes in

every country’s economic and demographic fundamental data. Issues are ideas,
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thoughts, and debates centered on educational policy and practices. Trends are new,
up-and-coming, and popular educational practices.Traditional media is usually
distributed and accessed through channels like television, radio, or print. On the
other hand, new media is distributed and accessed through digital channels, like
social media, search engines like Google, or email.

10 Ways Journalism Has Changed Over the Years

Competition for Clicks.
Rush to Publish.
Social Media.

« Donation-Based Payments.

« Politicization.
Fact-Checking.

Factionalism.

GIFs, Memes, and Tweets.

What is the difference between social media and new media?

The aspects of new digital media technologies, techniques and platforms,
social media are those parts that are developed for and used by individuals and
groups to communicate with each other.

Old media, or legacy media, are the mass media institutions that dominated
prior to the Information Age; particularly print media, film studios, music studios,
advertising agencies, radio broadcasting, and television.

We've moved away from relying on traditional or old media and toward the
use of new media. The term «New Media» refers to the use of computers, the
Internet, and smartphones as opposed to the more conventional forms of traditional
Media, which includes print, film, television, and radio.

It would be wrong to say that the rapid development of technology hasn’t changed
the world. Nowadays, we can do almost anything online. From shopping to watching
TV, the internet has made everything more accessible. However, this digital

revolution has probably affected the marketing industry the most due to frequent
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changes in trends. For decades, traditional media ruled the advertising world without
competition, but now with multiple options on the table, online media vs.
traditional media seems to have a new forerunner.

In contrast to traditional media, digital (or online) media is all media that is
encoded and can be viewed, distributed, or stored on digital electronic devices.
This technology unlocked new channels for marketers to reach consumers. Here are
a few examples of digital advertising methods that consequently came to be:
Actually, we rely on mainstream media but not on social media. Mainstream media
refers to the newspaper, television channels, and other reliable sources. Social media
refers to different social platforms like facebook, twitter, Instagram etc.

Basically, we can instantly express ourselves against or for news we see in the
social media but we can not raise voice instantly in case of mainstream media. When
we get news through mainstream media, we don’t feel to judge that and we blindly
believe that even if it is twisted.

In a word, mainstream media are the media we have our 100% trust on and
thus we don’t feel to check that back but the opposite case is seen in case of the
social media.

Before I delve into the answer, | think it will be of good to understand mass
media. Mass media refer to medium deployed or the tool/channel used to convey
information to a large heterogeneous people which in other terms fulfill the
obligation of mass communication. Mass media provides a suitable platform to
convey information to a large distributed people without loosing the content of the
encoder. Mass media serves as a link for mass information transmission between the
encoder and the decoder.

In other words, it brings about convenience in information transmission. It is
fast in information dissemination which in turn arouse quick response from the
audience on the subject matter of focus. In other words, mass media complete the
mass communication process as both work interchangeably and fulfill the mandate
of mass communication as communication is not complete until it is decoded by an

audience which mass media provides the tools to achieve.
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Many medias are now competing each other to influence people in two
different directions. Many of them targets news instead of streaming more important
news. Anyway, Not all medias are influenced. But it’ s very much important for the
people not to follow any media content blindly and use their rational for their
judgement as many of the industries, institutions, politicians etc are using media as
their weapon to monopolise people in their way. Today the generic term «Mediay is
understood to mean anyway of reaching an audience. It can be anything from
Network Television all the way to Coffee Cup Wrappers. They’re all «Mediay.

The term «Media» can also be used to identify the, so called, Forth Estate of
Government. In this case the reference is generally limited to journalisum however,
journalism in all its forms (online, opinion, TV, Radio, print, etc.). In this use the
term «The Media» or just «Mediay is the noun stating who’s covering or reporting
a story or events. For example: «The five star general invited in ‘The Media’ for a
Press Conference.» Here the term Media denotes all Journalistic Media, mass,
targeted or otherwise.

«Mass Media» on the other hand usually refers to National or at least Regional
Media outlets or choices. For example both Quora and WABC Network Television
are «Media» and both have a national reach. However, only WABC TV would be
thought of or described as «Mass Media». «Network media» is a subset of mass
media and is constituted by television and radio programming. Up until the 1990s,
it would have been used almost exclusively to mean programming from the three
major broadcast networks (NBC, CBS and ABC), but now frequently also means
cable outlets like CNN, FoxNews... Those cable outlets aren’t technically networks
(they don’t have agreements with local stations to carry their programming, thus
creating a network) but serve many of the same functions as network news
programming.

Journalist should know. Freedom of expression, diversity of perspective, and
tolerance of dissent to achieve the informed and responsible decision making
fundamental to a civil society. Truthfulness, accuracy, honesty, and reason as

essential to the integrity of communication. Understand and respect other
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communicators before evaluating and responding to their messages. Access to
communication resources and opportunities is necessary to fulfill human potential
and contribute to the wellbeing of families, communities, and society.
Communication climates of caring and mutual understanding that respect the unique
needs and characteristics of individual communicators. Responsibility for the short-
and long-term consequences for our own communication and expect the same of
others.

A general direction of change: a way of behaving, proceeding, etc., that is
developing and becoming more common. the downward/upward trend of the stock
market. Digital technology is the latest/current trend in television. As stated above,
trends are generally created by four major factors: government, international
transactions, speculation/expectation, and supply and demand. These areas are all
linked as expected future conditions shape current decisions and those current
decisions shape current trends. Change always brings risks, but it is also the creator
of opportunities and possibilities for new, exciting things to be developed. A trend
is a general direction into which something is changing, developing, or veering
toward. Trending on social media is a result of algorithms used by the platform to
identify popular topics and keywords. Cultural trends are changes in the way
members of a society think, interact, and spend their time.

Conclusion

When a particular trend is being seen by people continuously, it has an effect
on people following what their peers are doing. People want to fit into society and
have the coolest or most desired product out there which influences the spread of
new items becoming popular.

TikTok trends are a collection of viral short videos that use popular features, songs,

sound effects, and/or hashtags.
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Malika SABUROVA,
O zDJTU, Xalqgaro jurnalistika fakulteti,

Xotin-gizlar masalalari bo ‘yicha dekan maslahatchisi

Feruza ORIPOVA,

O zbekiston Jurnalistlar uyushmasi a zosi

ELEKTRON OMMAVIY AXBOROT VOSITALARIDAGI
IJTIMOIY VA MADANIY TENDENSIYALAR

Mamlakatimiz o‘ziga xos bo‘lgan taraqqiyot bosqichida turar ekan, bunda
matbuot va ommaviy axborot vositalarining hamda uning magsad va vazifalaridan
kelib chigib PRning ham o‘rni mutlaqo yangicha yondashuv mavjud bo‘lishi shart
ekanligini bugun zamon talab etmoqda.

2017-yil 7-fevraldagi PF-4947-son «O°‘zbekiston Respublikasini yanada
rivojlantirish bo‘yicha Harakatlar strategiyasi to‘g‘risiday», 2017-yil 17-avgustdagi
PQ-3223-son «O‘zbekiston Matbuot va axborot agentligi faoliyatini yanada
takomillishtirish to‘g‘risida», 2019-yil 27-iyundagi PQ-4366-son «Ommaviy
axborot vositalari mustaqilligini ta’minlash hamda davlat organlari va tashkilotlari
axborot xizmatlari faoliyatini rivojlantirish bo‘yicha qo‘shimcha chora-tadbirlari
to‘g‘risida»gi qarorlari gabul gilindi. Hozirgi paytda keng jamoatchilik ommaviy
axborot vositalarining bir necha turlari orqali yangiliklardan xabardor bo‘lish
imkoniyatiga ega.

O‘zbekistonda paydo bo‘lgan vaziyat — ragobatga asoslangan bozor
igtisodiyoti va siyosiy faoliyati, jamoatchilik fikrini o‘rganish, uni inobatga olish va
shakllantirish kabi muhim talablarni ilgari surmoqda. Elektron ommaviy axborot
vositalari esa xuddi shunday muhit ehtiyoji va mahsulidir. U jamoatchilik bilan

aloga o‘rnatish vazifasini o‘zida mujassam etadi.
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Biz elektron ommaviy axborot vositalarida ijtimoiy va madaniy tenden-
siyalarni milliy gadriyatlar misolida tahlil gilishga harakat gilamiz.

Ko‘hna milliy davlatchilik tarixiga ega o‘zbek xalqi jahon sivilizatsiyasiga
ulkan hissa qo‘shgan eng qadimiy xalglardan biri hisoblanadi. Uning tarixi,
madaniyati bilan uyg‘un holda gadriyatlari, urf-odatlari mavjud. Bunday gadriyat-
larni bilish, ularga amal qilish, hurmat qgilish har bir xalgning, har bir fugaroning
o‘zligini anglashda muhim ahamiyat kasb etadi.

Qadriyat keng gamrovli, purma’no, xikmatli so‘zdir. O‘z qadrini bilgan kishi
boshqgalarning qadriga etadi. Demak, o‘z milliy gadriyalarini hurmat qilgan,
e’zozlagan, rivojlanishi haqida o‘ylagan insongina o‘sha xalq vakili degan ulug®
unvonga sazovor bo‘ladi. Milliy qadriyat xalq o‘tmishiga, buguni va kelajagiga, fan
va madaniyat taraqqgiyotiga, milliy ahlog-odobga yuksak hurmat belgisidir.

Milliy qadriyatlarimizda jahonning boshqa xalglarinikiga o‘xshamaydigan
urf-odatlar, rasm-rusumlar, marosimlar, an’analar bor. Milliy gadriyatlarga hurmat
bilan qarash millatning o‘ziga hurmat bilan qarashning asosiy bo‘g‘inidir. Ming
yillar mobaynida shakllangan milliy gadriyatlarimiz hozirgi davrda yaratilgan
milliy-ma’naviy, madaniy boyliklar bilan qo‘shilib taraqqiyotimizni tezlatadi,
g‘oyaviy va ma’naviy poklanishni ta’minlashga ko‘maklashadi.

Ahloqiy madaniyatning negizi bo‘lmish milliy urf-odatlar har bir kishining
ma’naviy qiyofasini ko‘rsatadigan omil hisoblanadi. Unda odamlarning mehr-
ogibati, rasm-rusumlari, udumlari oz ifodasini topgan. Shuni alohida ta’kidlash
kerakki, har ganday milliy urf-odat inson gadr-qimmatini ulug‘lash bilan birga
jamiyat taraqqiyotiga ham faol yordam beradi. Shuning uchun ham milliy urf-odatlar
Ijtimoiy hayotda doimo saqglanib golmoqda.

Xalgimizning ajoyib fazilatlari, urf-odat va marosimlari, rasm-rusumlari
nihoyatda xilma-xildir. Odamlarning boshini govushtiradigan, ularni bir tan, bir jon
bo‘lib mehnat va rohatga jalb etadigan purhikmat urf-odatlarimizni sanab ado etib
bo‘lmaydi. Qadriyatlarimizning saqlanishi va avloddan avlodga o‘tishida matbuot
va ommaviy axborot vositalarining roli nihoyatda katta bo‘lgan, hozirgi kunda ham

ushbu holat jadallik bilan rivojlanib borayotgani bejiz emas.
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Bugungi kunda yurtimizda ijtimoiy va madaniy tendensiyalarga shuning
uchun ham e’tibor berildiki, bu orqali, asosan:

— birinchidan, o‘zbek xalqi urf-odat, marosim va gadriyatlarining aksariyat
ko‘p qismi aholi bilan birgalikda o‘tkaziladi. Bu hol jamoatchilik fikrini
uyg ‘unlashtirib, ko‘pincha ijobiy xarakter kasb etadi;

— ikkinchidan, juda gadimdan xalglar katta va kichik guruhlarga birlashib
mehnat gilganlar (dehgonchilik, chorvachilik, hunarmandchilik va boshgalar) va har
bir mehnat faoliyati jarayonida muayyan xalglarga mos urf-odat va marosimlar ham
shakllana borgan. O°zbek xalqining tarixiy taraqqiyoti bunga yaqqol misol bo‘ladi;

—uchinchidan, bunday jamoatchilikning asosida oila bilan mahallaning uzviy
bog‘ligligi yotadi. Shu boisdan oilada bo‘ladigan ommaviy marosimlar mahalla
faollari ishtirokisiz va aksincha, mahalladagi marosimlar oila boshliglari, hatto
a’zolarisiz o‘tmaydi. Bunday umumaloqadorlik xalqimiz qadriyatlarini to‘g‘ri
yo‘lga solish va ulardan 1jobiy maqsadlarda foydalanish imkoniyatini yaratadi;

— to‘rtinchidan, oila va mahallaning dialektik birligi ota-bobolarimizning
udumiga, ma’naviy madaniyat qadriyatlariga sodiglik ruhini, ularni asrab-avaylab,
rivojlantirish to‘g‘risidagi tuyg‘usini shakllantiradi.

— beshinchidan, yuqoridagilarning barchasining negizi ommaviy axborot
vositalari (ular ijtimoiy tarmogqlar bo‘ladimi, matbuot yoki TV, radio bo‘ladimi)
orgali xalq bilan davlat uzviyligiga bog‘lanadi.

Mustaqil davlatimizda oilaning mustahkam bo‘lishiga, uning tarbiyaviy
imkoniyatini oshirishga katta ahamiyat berilmoqda. Zero, oila hayotning abadiy-
ligini, avlodlarning davomiyligini ta’minlaydigan, muqaddas urf-odatlarimizni
saglaydigan, shu bilan birga, kelajak nasllarning munosib insonlar bo‘lib voyaga
yetishiga bevosita ta’sir ko‘rsatadigan muhim hayotiy qadriyatdir. Agar oila sog‘lom
va mustahkam bo‘lsa, mahallada tinchlik va hamyjihatlikka erishiladi. Binobarin,
mahallalari mustahkam bo‘lgan davlatda osoyishtalik va barqarorlik hukm suradi.
Shuning uchun bugungi kunimiz va ertangi istigbolimiz uchun eng muhim va
dolzarb masala — oilaga e’tiborni kuchaytirish, uni ijtimoiy himoyalash, e’zozlash

va qo‘llab-quvvatlashdan iboratdir.
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Milliy o‘zlikni anglash ehtiyojining ortib borishi omillari va shart-sharoitlari,
asosan, xalgimizning ma’naviy, tarixiy meros, madaniy boyliklar, ko‘hna tarixiy
yodgorliklarni ardoglab, undan foydalanishlari, xalq og‘zaki ijodiyotining noyob
durdonalaridan foydalanish, ma’naviyatimizning yuksalishi bilan chambarchas
bog‘liq mugaddas islom dini va uning qadriyatlari, oila va oila instituti, mahalla,
ta’lim-tarbiya tizimining bugungi kun talabi darajasiga qo‘yilishi kabilarda oz
aksini topadi.

Xulosa qilib aytganda, boy tarixiy va madaniy merosimiz, milliy an’ana va
gadriyatlarimizni tiklab, uni o‘rganishga kirishganligimiz mustaqilik tufayli
boshlaganligini e’tiborga olsak, hali bu boy merosimizni, milliy an’analarimiz va
qadriyatlarimizni o‘rganish uchun ko‘p vaqt va kuch kerakligini e’tirof etish kerak.
Zotan, xalgimizning urf-odat va an’analarida, ularning hayotiy falsafasi, dunyo-
garashi, insonlarga bo‘lgan munosabati, vogea-hodisalarni tushunish, uni idrok
etishda ong va tafakkur shakli, darajasini ko‘rish mumkin. Milliy urf-odat va
an’analar avloddan avlodga o‘tib kelganligi uni milliy g‘oyamizning negizi sifatida
milliy-madaniy merosimizga, ma’naviy mulkimizga aylantirganligi bugun ularni
qadrlash va gadriyat sifatida e’tirof etilishiga asos bo‘lmoqda.

Yurtimiz mustagqillikka erishib, bozor iqtisodiyotining ma’lum bosqichlarini
bosib o‘tgan davrda matbuot va ommaviy axborot vositalarining asosiy manbai
sifatida ijtimoiy tarmoqlarning o‘rni jadal suratlarda o‘sib borganligini kuzatish
mumkin. Matbuot erkinligi hali ham ma’lum darajada cheklanayotganligi
jurnalistlar faoliyatini yuksaltirishga to‘siq bo‘lmoqda. Bu borada “Ragamli
texnologiyalar davrida O‘zbekiston ommaviy axborot vositalari sohasini, shuning-
dek, mamlakatning barcha ijtimoiy-siyosiy institutlarini yangilash jarayoni
kechmoqda”, — dedi matbuot va ommaviy axborot vositalari xodimlariga tabrik
so‘zlarida O‘zbekiston Respublikasi Prezidenti Sh.M.Mirziyoyev.

Mustagqillik tufayli O‘zbekiston xalqi o‘zining milliy va ma’naviy qadriyat-
larini qayta tiklash, rivojlantirish imkoniyatiga ega bo‘ldi. Bu esa yangilanayotgan
O‘zbekistonda barcha xalqlar, millatlar hayotining muhim jihati bo‘lgan turli xil urf-

odatlarni, an’ana va gadriyatlarni asrab-avaylash, uni rivojlantirish orgali, dunyoviy
127



jamiyatda milliy qadriyatlarning o‘rni nechog‘lik ahamiyatli ekanligini to‘la
namoyon etadi.

Taniqli jurnalist, X.Do‘stmuhammad axborotni falsafiy nuqtayi nazaridan
tadgiq gilarkan, uni quyidagicha talgin etadi: «Dunyo axborot ichida yashaydi,
dunyo axborot ummonida mavjud. Dunyo axborotdan tashgarida mavjud
bo‘lolmaydi. Zero, axborotning borligi — dunyoning borligi, axborotning yo‘qligi —
dunyoning ham, hayotning ham yo“‘qligi demakdir».

Bu borada esa matbuot va ommaviy axborot vositalari yetakchi kuch sifatida

muhim o‘rin egallashini bugun zamon taqozo etmoqda.
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Sevara URINBAYEVA
Adliya vazirligi

Jamoatchilik bilan alogalar bo ‘limi boshlig i

DAVLAT BOSHQARUVIDA JAMOATCHILIK BILAN ALOQALAR:
HUQUQIY ASOSLAR, MUAMMO VA YECHIMLAR

So‘z va matbuot erkinligi — demokratiyaning gon aylanish tizimidir.
Davlatimiz rahbari tomonidan olib borayotgan izchil islohotlarning ustuvor
yo‘nalishlari ham so‘z erkinligi prinsipiga rioya qilish, xolislik, haqggoniylik,
ochiglik va shaffoflikni barcha uchun amalda barobar ta’minlashga garatilgan.
Shundan anglash mumkinki, so‘z erkinligi O‘zbekiston siyosatining ustuvor
yo‘nalishi sanaladi.

Bu esa, o‘z navbatida, media makonda yuzaga kelayotgan chagiriglarga
tezkorlik bilan munosib javob qaytarishni tagozo etadi. Davlatning siyosiy
boshqgaruvi, avvalambor, fuqarolar bilan qayta alogani to‘g‘ri yo‘lga qo‘yilgan-
dagina yuqori samaradorlikni ko‘rsatadi. Buning uchun aholiga amalga oshirila-
yotgan islohotlarning maqsadi, vazifalari va natijalari haqida tezkor, xolis va to‘liq
axborot yetkazish, davlat organlari shaffofligini ta’minlash lozim. Ayni shu
vazifalarni amalga oshirish uchun davlat organlarining jamoatchilik bilan o‘zaro
hamkorlik aloqalari va axborot xizmatlari faoliyatining to‘g‘ri yo‘lga qo‘yilganligi
katta ahamiyat kasb etadi.

O‘zbekiston Respublikasi Prezidenti o‘zining Oliy Majlisga 2020-yil 29-
dekabrdagi murojaatnomasida ayni shu masalaga e’tibor garatib, jumladan, shunday
degan edi:

«Navbatdagi muhim masalaga e’tiboringizni qaratmoqchiman.

Ommaviy axborot vositalari mamlakatimizda amalga oshirilayotgan keng
ko‘lamli o‘zgarishlarni xolis yoritish bilan birga, joylardagi mavjud dolzarb

muammolarga davlat idoralari va jamoatchilik e’tiborini garatib, ularni bartaraf
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etishga barcha darajadagi rahbarlarni da’vat etib, undab kelayotganini alohida
ta’kidlab o‘tmoqchiman.

Ular tom ma’noda «to‘rtinchi hokimiyat»ga aylanib bormogda. Achchiq va
tangidiy materiallar joylardagi ko‘plab amaldorlarga yogmasligi, ularning tinchini
va halovatini buzayotgani ham bor gap. Lekin oshkoralik va so‘z erkinligi bu — davr
talabi, bu — O°zbekistondagi islohotlarning talabi.

Biz o‘tgan yillar davomida jamiyatimizda oshkoralik va ochiqlik, so‘z
erkinligi muhitida yashash va ishlashga asta-sekin o‘rganib boryapmiz. Xolis va
adolatli jurnalist va blogerlarning tangidiy chigishlari eskicha golipda ishlaydigan
rahbarlarning faoliyatidagi xato-kamchiliklarni ko‘rsatib, ularni ish uslubini
o‘zgartirish va mas’uliyatini oshirishga majbur gilmogda. Bundan buyon har bir
davlat organi o‘z kundalik faoliyatida ommaviy axborot vositalari bilan yaqin
muloqot va hamkorlikni yo‘lga qo‘yishi zarur va shart» [1].

Shu o‘rinda, Oc‘zbekiston Respublikasi  Prezidentining 2019-yil
27-iyundagi PQ-4366-son «Ommaviy axborot vositalari mustaqilligini ta’minlash
hamda davlat organlari va tashkilotlari axborot xizmatlari faoliyatini rivojlantirish
bo‘yicha qo‘shimcha chora-tadbirlar to‘g‘risida»gi qarori bu o‘rinda ketayotgan
islohotlarning izchilligini ko‘rsatadi.

Davlat boshqaruvida jamoatchilik bilan alogalarning o‘rni mavzusini tadqiq
qilishning dolzarbligi ushbu sohaning nisbatan yangiligi, yo‘nalishda uchrab turgan
muammolarga yangicha garash bilan, shu jumladan, PR menejmentning yangi
texnologiyalarini qo‘llash orqali rivojlantirishni talab gilayotganligida ko‘rinadi.

Mavzuning muammosi shundaki, siyosiy boshgaruvni amalga oshiradigan
davlat organlarida jamoatchilik bilan aloqalarning yo‘lga qo‘yilganligiga nishatan
ko‘p vaqt o‘tmadi. Ayrim krizis vaziyatlarda aynan jamoatchilik bilan alogalarning
to‘g‘ri yo‘lga qo‘ya olinmaganligi, ushbu yo‘nalishda ishlayotgan mutaxassislar
malakasining yetishmayotganligi bu yo‘nalishda amalga oshirilayotgan ishlar
ko‘lamini jadal suratlar oshirishni talab etish va bunga davlat organlaridagi

jamoatchilik bilan aloqalar bo‘limlarining huquqiy maqomi va moddiy bazasi
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tayyorligining ahamiyatida ko‘rinadi. Muammoli vaziyat ushbu muammoning
ganday yechilishini o‘rganishda ko‘rinishi zarur.

IImiy muammo davlat boshgaruvini amalga oshiradigan davlat organlarida
jamoatchilik bilan aloqalarning to‘g‘ri yo‘lga qo‘yilishining o‘rni va roli qanchalik
muhim ahamiyat kasb etishini tushungan holda undagi muammolarni hal gilishning
amaliy yechimini topishda, shuningdek, bunga yechim topishning amaliy
ahamiyatini tushunishda belgilanadi.

Shu munosabat bilan davlat va xo‘jalik boshqaruvi sohasida ochiqlik
va shaffoflikka asoslangan samarali garorlar gabul gilish tizimini joriy etish, axborot
olishda mansabdor shaxslarning jamiyat oldidagi hisobdorligi, ochigligi va
mas’uliyatini ta’minlash zarur. Bu davlat va xo‘jalik boshqaruvi apparatining
samarali faoliyat yuritishi hamda jamiyatda adolatni garor toptirishning muhim
sharti hisoblanadi.

Shu bilan birga, sohadagi hozirgi holat tahlili media makonda yuzaga
kelayotgan chagqiriglarga tezkorlik bilan munosib javob qaytarilmayotganini ko‘r-
satib, mamlakatda amalga oshirilayotgan ulkan miqyosdagi islohotlar to‘g‘risidagi
keng gamrovli ma’lumotlarni o‘z vaqtida taqdim etish bo‘yicha jamiyat ehtiyojlari
axborot sohasidagi ishlarni sezilarli darajada oshirishni, davlat organlari va
tashkilotlarining axborot xizmatlari, ommaviy axborot vositalarining faoliyatini sifat
jihatidan yangi bosgichga olib chigishni tagozo etmoqda.

Jamoatchilik bilan alogalar ildizi bir jihatdan jurnalistikaga borib tagalar ekan,
demak, PR ham OAVga oid gonunlar zamirida ravnaq topadi. PR amaliyoti sifatida
matbuot xizmati faoliyatini tahlil etsak, u ham axborot olishga va uni keng ommaga
tarqatishga yo‘naltirilgandir.

PR-mutaxassislari faoliyatidagi eng muhim masalalardan biri ularning oz
faoliyatida ijtimoiy mas’uliyat hissiga, xulg-atvorga va xatti-harakatlarning
gonuniyligiga olib keladigan huqugiy normalarga rioya gilishdir.

PR mutaxassislari o‘z ishlarida quyidagi qonunlarga amal qilishlari kerak:

1. O‘zbekiston Respublikasi Konstitutsiyasida har kim fikrlash, so‘z va

e’tiqod erkinligi huquqiga ega. Har kim istalgan axborotni izlash, olish va tarqatish
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huqugiga ega. Davlat Internet jahon axborot tarmog‘idan foydalanishni ta’minlash
uchun shart-sharoitlar yaratadi.

Axborotni izlash, olish va tarqatishga bo‘lgan huquqni cheklashga faqat
gonunga muvofiq hamda faqat konstitutsiyaviy tuzumni, aholining sog‘lig‘ini,
ijtimoiy axlogni, boshga shaxslarning huquq va erkinliklarini himoya qilish, jamoat
xavfsizligini hamda jamoat tartibini ta’minlash, shuningdek, davlat sirlari yoki
gonun bilan qo‘riglanadigan boshqa sir oshkor etilishining oldini olish maqsadida
zarur bo‘lgan doirada yo‘l qo‘yiladi. (33-modda) [2].

2. O‘zbekiston Respublikasining 1993-yil 7-maydagi «Davlat sirlarini
saglash to‘g‘risida» qonuni davlat hokimiyati va boshgaruv organlari, mulk
shaklidan qat’i nazar, korxonalar, muassasalar, tashkilotlar va birlashmalar,
O‘zbekiston Respublikasining harbiy tuzilmalari va fuqarolarining respublika
hududidagi hamda uning tashqarisidagi faoliyatining barcha turlarida davlat sirlarini
saglashning huqugiy asoslarini belgilab beradi [3].

3. O‘zbekiston Respublikasining 2014-yil 5-maydagi «Davlat hokimiyati va
boshqaruvi organlari faoliyatining ochiqgligi to‘g‘risida»gi qonuni davlat
hokimiyati va boshgaruvi organlari faoliyatining ochigligi sohasidagi munosa-
batlarni tartibga soladi [4].

4. O‘zbekiston Respublikasining 2011-yil 30-dekabrdagi «Telekommuni-
katsiyalar to‘g‘risida»gi qonuniga o‘zgartish va qo‘shimchalar kiritish haqida»
gonuni davlat boshgaruvi sohasida zamonaviy telekommunikatsiyalar tarmoglarini
joriy etish, rivojlantirish va ulardan foydalanish, axborot-kommunikatsiya
texnologiyalaridan foydalangan holda yuridik va jismoniy shaxslarga interaktiv
davlat xizmatlari ko‘rsatish tizimini shakllantirish masalalari bo‘yicha takliflar
hamda tavsiyalar ishlab chigadi [5].

5. O‘zbekiston Respublikasining 2003-yil 31-dekabrdagi «Axborotlashtirish
to‘g‘risida»gi gonuni axborotlashtirish, axborot resurslari va axborot tizimlaridan
foydalanish sohasidagi munosabatlarni tartibga soladi [6].

6. O‘zbekiston Respublikasining 2007-yil 15-yanvardagi «Ommaviy

axborot vositalari to‘g‘risida»gi (yangi tahrirdagi) qonunining magsadi ommaviy
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axborot vositalarining faoliyati sohasidagi munosabatlarni tartibga solishdan iborat
[7].

7. O‘zbekiston Respublikasining 2022-yil 7-iyundagi «Reklama to‘g‘risi-
da»gi qonuni reklamani tayyorlash, joylashtirish va targatish sohasidagi munosa-
batlarni tartibga soladi, reklamaning aylanishi sohasidagi barcha munosabatlarga
nisbatan tatbiq etiladi [8].

8. O‘zbekiston Respublikasining 1997-yil 24-apreldagi «Jurnalistlik faoli-
yatini himoya qilish to‘g‘risida»gi qonuni magsadi jurnalistlik faoliyatini himoya
qgilish sohasidagi munosabatlarni tartibga solishga garatilgan [9].

9. O‘zbekiston Respublikasi Vazirlar Mahkamasining 2022-yil 14- oktyabr-
dagi 595-sonli «Davlat fugarolik xizmatchilari tomonidan odob-axloq goidala-
riga rioya etilishini ta’minlash bo‘yicha qo‘shimcha chora-tadbirlar to‘g‘risi-
da»gi garori «Davlat fuqgarolik xizmati to‘g‘risidangi O‘zbekiston Respublikasi
gonuniga muvofiq hamda davlat xizmatchilarining xizmat faoliyatiga oid va xizmat-
dan tashqari odob-axlogi, jamoatchilik bilan munosabatlariga doir goidalarga rioya
etilishini ta’minlash magsadida ishlab chiqilgan [10].

Unda davlat xizmatchilarining jamoatchilik, ommaviy axborot vositalari
vakillari bilan munosabatlarga oid odob-axloq qoidalari belgilangan bo‘lib,
jumladan davlat xizmatchilari ommaviy axborot vositalari bilan o‘zaro hamkorlik
qgilishi, davlat organlari va tashkilotlarining faoliyatini ommaviy axborot
vositalarida yoritilishiga ko‘maklashishi kerakligi qayd etilgan. Davlat siyosati yoki
davlat organlari va tashkilotlari faoliyati to‘g‘risidagi ommaviy bayonotlar davlat
organlari va tashkilotlari rahbari yoki mazkur yo‘nalish bo‘yicha vakolatli
mansabdor shaxs tomonidan amalga oshiriladi.

10. 2018-yil 15-fevraldagi Vazirlar Mahkamasining «O¢‘zbekiston
Respublikasi davlat va xo‘jalik boshqaruvi organlarining axborot xizmatlari
faoliyatini yanada takomillashtirish chora-tadbirlari to‘g‘risida» garorida ham
Axborot xizmatlari faoliyatini yanada takomillashtirishga, davlat va xo‘jalik
boshgaruvi organlarining axborot jihatidan ochigligini yanada oshirish, jamoat-

chilikka amalga oshirilayotgan keng ko‘lamli islohotlarning magsadlari, vazifalari,
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borishi hamda natijalari, mamlakatning global axborot jamiyatiga uyg‘un
integratsiyalashuvi haqida o‘z vaqtida, xolisona va to‘laqonli axborotni tezkorlik
bilan yetkazish, shuningdek, davlat va xo‘jalik boshgaruvi organlari axborot
xizmatlari faoliyati samaradorligini tubdan oshirishga alohida e’tibor garatilgandir
[11].

O‘zbekistonda davlat boshqaruviga ochiqlikni joriy etish, axborotlarning
umumfoydalanish uchun ochiqglik holati, ma’lumotlarning oshkoralik va sifat
darajasini xalgaro talablarga muvofiglashtirish sohasida tizimli ishlar amalga
oshirilmogda. Buni so‘nggi yillarda sohaga oid qabul gilingan konseptual ahami-
yatga ega normativ-huquqiy hujjatlar, korrupsiyaning oldini olishga garatilgan
ma’muriy islohotlar misolida ham ko‘rishimiz mumdkin.

Xususan, «Korrupsiyaga qarshi kurashish to‘g‘risida»gi, «Davlat hokimiyati
va boshgaruvi organlari faoliyatining ochigligi to‘g‘risida»gi va «Jamoatchilik
nazorati to‘g‘risida»gi gonunlar barcha toifadagi mansabdorlarning har bir xatti-
harakatiga keng jamoatchilik hamda xalq ko‘zi bilan baho berish imkonini yaratdi.
Bundan tashgari, hukumat ochigligi sohasida 2021-2025-yillarda O‘zbekiston
Respublikasida ochiq ma’lumotlar sohasini rivojlantirish Konsepsiyasi gabul
gilingan.

Sohadagi so‘nggi yillarda amalga oshirilgan islohotlarning uzviy va
mantiqiy  davomi  sifatida = O‘zbekiston = Respublikasi  Prezidentining
2021-yil 16-iyundagi «Davlat organlari va tashkilotlarining faoliyati ochigligini
ta’minlash, shuningdek, jamoatchilik nazoratini samarali amalga oshirishga doir
go‘shimcha chora-tadbirlar to‘g‘risidangi PF-6247-son Farmoni gabul gilindi [12].
Farmon bilan amaldagi qonunchilik hujjatlarida mavhum bo‘lgan muammoli
masalalar to‘liq o‘z yechimini topdi. Ushbu farmon yurtimizda ochiqlik siyosati
izchillik va qat’iyat bilan bilan davom ettirilishini bildiradi.

O‘zbekistonda Davlatimiz rahbarining siyosiy irodasi tufayli joriy bo‘lgan
ochiqlik siyosatining mohiyati, o‘ziga xosligi shundaki, davlat organlari va OAV,

fuqarolik jurnalistikasi vakillari o‘rtasidagi muloqot jarayonida paydo bo‘lgan,
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yetilib kelayotgan muammoli, bahsli vaziyatlarni tartibga solish bo‘yicha huquqiy
asoslar taqdim etib borilmogda. Ma’lum bir dogma holicha emas.

Qabul gilinayotgan har bir qonun, farmon, gqaror matniga, mazmuniga e’tibor
qaratilsa, ochiqlik siyosati barqaror bo‘lishi uchun gorizontal va vertikal tizim
tashkil qilishga intilishni ko‘ramiz. Endilikda sinovdan o‘tgan, muayyan tajribalar
asosida rivojlanayotgan bu tizim yaxlit ko‘rinish oldi.

Matbuot va ommaviy axborot vositalarini erkinlashtirish va rivojlantirish,
so‘z erkinligini ta’minlashga qaratilgan 10 ga yaqin qonun hujjatlari qabul qilindi va
ular orgali OAV va davlat organlari va tashkilotlarining axborot Xxizmatlari
xodimlarining magomi oshirildi.

Jamoatchilik bilan alogalar jamiyat taraqgiyotiga xizmat giladi. Jamoatchilik
bilan alogalar, asosan, Axborot xizmatlari orqgali yo‘lga qo‘yiladi. Axborot
xizmatlari bu vazifani OAV bilan hamkorlikda amalga oshiradi.

Bundan ko‘rinib turibdiki, jamoatchilik bilan alogalar sohasida muvaf-
fagiyatli faoliyat olib borish uchun ommaviy axborot vositalari sohasiga taallugli va
amalda qo‘llaniladigan tegishli normativ-huqugiy hujjatlarni bilish majburiydir.

Bu sohaga kirishishdan avval nazariyani bilgan yaxshi, lekin faoliyatni
yo‘lga qo‘yish uchun qonunchilik asoslarini o‘zlashtirishi va bilish zarur ekan.
Hozirgi vaqgtda jamoatchilik bilan alogalar mustaqil faoliyat turi hamda kasb sifatida
ham keng tarqalmoqgda. Qator oliy ta’lim muassasalari faoliyatning bu yo‘nalishi
uchun ham mutaxassislar tayyorlashmoqda. Kuzatuvlar bir necha yillar davomida
hayotimizning ko‘plab sohalari jamoatchilik bilan chambarchas bog‘ligligini
ko‘rsatmoqda. PRni huquqiy tartibga solish ham ko‘plab sohalar kabi dolzarb bo‘lib
bormoqda.

Boisi, butun boshli faoliyat muvaffagiyati ko‘p jihatdan malakali
mutaxassislar va ularning amaldagi ish faoliyatiga bog‘liq. Qonunchilik asoslari esa
o‘ziga xos poydevor bo‘lib, ularni bilmaslik har ganday faoliyatiga zarar
yetkazishini amalda ko‘ryapmiz. Buning uchun esa sohaga malakali va bilimli
kadrlar zarur. Mazkur kadrlarning gonunchilikda belgilangan magomini amalda ham

joriy etish, yangi trendlarni inobatga olib doimiy ravishda malakasini oshirib borish,
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mavjud shtatlar birligini qayta ko‘rib chiqish, zarur mehnat sharoitlarini yaratish,
shuningdek, davlat organlari faoliyatini targ‘ib qiluvchi  materiallar uchun
sarflanishi nazarda tutilgan alohida mablag‘lar amaldagi qonunchilikda nazarda
tutilmaganligi uchun davlat idoralari va tashkilotlari nima asosida pul to‘lashni
bilishmaydi. Qonunchilikda bu masala ochiq qolgan. Shu sababli mazkur
kamchiliklarni bartaraf etish yuzasidan mutasaddi tashkilotlar tomonidan tegishli

hujjatlar gayta ko‘rib chiqilib, o‘zgartirish va qo‘shimchalar kiritilishi lozim.
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Gulnora XODJAMURATOVA,
O ‘zbekiston Respublikasi Mudofaa vazirligi axborot va ommaviy

kommunikatsiyalar departamenti bo ‘lim boshlig ‘i

TINCHLIK, OSOYISHTALIK VA XAVFSIZLIKNI TA’MINLASH
SOHASIDA PR-KOMMUNIKATSIYALAR

Annotatsiya. Tarixi minglab yillarni gamrab olgan «axborot» ijtimoiy hodisasi
ko ‘plab alohida tadqgiqotlarni talab qiladi. Ushbu maqolada uning juda tez va shiddat
bilan taraqqiy etib borayotgan bir bo ‘lagi — zamonaviy «PR» (piar)ni Qurolli
Kuchlarda tashkil etishning o ‘ziga x0s xususiyatlari, shuningdek, mudofaa siyosatida
bu tarmogning tutgan o ‘rni va ahamiyati tahlil gilingan.

Kalit so‘zlar: piar, jamoatchilik bilan alogalar, axborot, kommunikatsiya, Qurolli

Kuchlar, mudofaa, qo ‘shin, mafkura, targ ‘ibot, gazeta, jurnal.

Kirish. PR atamasi inglizcha «Public relations» (jamoatchilik bilan alogalar)
iborasining qisqartma shakli bo‘lib, u tashkilot va jamoatchilik o‘rtasidagi do‘stona
munosabatlar va o‘zaro tushunishni ta’minlashga qaratilgan uzoq muddatli sa’y-
harakatlarning rejaviy faoliyatidir [1]. Bu atama XX asr oxirlarida O‘zbekistonga
xorijdan kirib keldi. Hozir u dunyo va O¢zbekistonda ham omma orasida har kuni
ishlatilmogda. PR bilan teng ma’noda esa, albatta, «jamoatchilik bilan aloga» iborasi
ham tabiiy ravishda ko‘p qo‘llanadi.

Aslida esa bu soha bizga yangilik emas. Chunki Ko‘hna Turon zaminida
«jamoatchilik bilar alogalar» maxsus xizmati uzoq qadimdan mavjud bo‘lgan. Bunga
tosh, yog‘och, bambuk, charm, qog‘ozlarga yozilgan badiiy, tarixiy va boshqa son-
sanogsiz turli mazmundagi bitiklar misol bo‘la oladi. Bu tarmoq asrlar davomida
jarchi, chopar, elchi, baxshi, xutba, va’zxonlik, qissaxonlik, sharafnoma kabi bir
gancha shakllarda oddiylikdan mukammallik sari rivojlanib borgan [2]. Ayrim
tadqgiqotchilar mazkur mavzuga to‘xtalganda jarchilik, notiglik, xabarchilik,
va’zxonlik kabi ommaning e’tiborini gamrab oluvchi tadbirlarni eng qadimgi axborot
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kommunikatsiyasining dastlabki shakllari, omma bilan bog‘lanishning ibtidoiy
shakllari sifatida ta’kidlaydi [3]. Muhimi, axborot bilan bog‘liq mazkur birlamchi
manbalar bugungi kungacha ortig‘i bilan saqlanib qolgan.

Mavzuga oid adabiyotlar tahlili. O¢zbekiston Respublikasi Abu Rayhon
Beruniy nomidagi Shargshunoslik institutida 30 ming jildga yaqin qo‘lyozma va 45
mingdan ortig toshbosma kitoblarda gimmatli ilmiy, badiiy asarlar, minglab tarixiy
hujjatlar saglanadi [4]. Ular asosida o‘lkamizda o‘zbek millati ajdodlarining axborot
almashuvi, harbiy tarixini har jihatdan tadqiq va targ‘ib etish imkoniyatlari tobora ortib
bormoqgda. Chunki ularning salmoqgli gqismida Qurolli Kuchlarimizning bir necha ming
yilliklarga borib taqaladigan tarixi mujassam. Bu qo‘lyozmalar xazinasidagi birlamchi
manbalarda Alp Er Tunga (Afrosiyob), To‘maris, Shiroq, Spitamen, Kushonlar, ulug*
Turk xoqonlari, Somoniylar, Mahmud G‘aznaviy, Ibrohim Tabg‘achxon, Sulton
Sanjar, Xorazmshohlar va Jaloliddin Manguberdi, Najmiddin Kubro, Sohibgiron Amir
Temur, Shohrux Mirzo, Mirzo Ulug‘bek, Muhammad Shayboniyxon, Zahiriddin
Muhammad Bobur, Ubaydullaxon, Abdullaxon Ikkinchi, mohir sarkarda Qulbobo
Ko‘kaltosh, Imomqulixon, Yalangtushbiy Bahodir kabi hayoti harbiy soha bilan
chambarchas bog‘lanib ketgan o‘zbek xalqgining yana ko‘plab mashhur ajdodlari
haqida istalgancha ma’lumotlar topish mumkin.

Keyingi yillarda Turon — O‘zbekiston tarixiga oid «Kitab al-masalik va-I-
mamalik» (Istaxriy), «Kitab surat al-arz» (lbn Xavqal), «Zafarnoma» (Nizomiddin
Shomiy), «Muntaxab ut-tavorixi Muiniy» (Muiniddin Natanziy), «Zafarnomay
(Sharafiddin Ali Yazdiy), «Mujmali Fasihiy» (Fasih Xavofiy), «Matlai Sa’dayn va
majmai bahrayn» (Abdurazzog Samargandiy), «Musaxxir al-bilad» (Muhammadyor
ibn Arab Qatag‘an) singari ko‘plab muarrixlar asarlari o‘zbek tiliga o‘girilib nashr
etildi. Bu tarixiy manbalar aynan bugungi PR xizmati uchun harbiy soha vakillari va
omma orasidagi aloqalarga oid cheksiz qizigarli ma’lumotlarni taqdim etadi.

Tahlil va natijalar. Bugun biz yangi imkoniyatlar va u bilan bog‘liq
zamonaviy muammolar bilan yuzma-yuz kelib turibmiz. O‘zbekiston dunyo axborot
maydonidan o°‘ziga munosib bo‘lgan o‘rinni egallashi kechiktirib bo‘lmas zaruratga

aylandi. Mavjud holatga to‘g‘ri yondashish, murakkab vaziyatlarni bartaraf gilish
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uchun islohotlarga ehtiyoj tug‘ildi. Shu sababdan 2019-yili 27-iyunda O‘zbekiston
Respublikasi prezidentining «Ommaviy axborot vositalari mustaqilligini ta’minlash
hamda davlat organlari va tashkilotlari axborot xizmatlari faoliyatini rivojlantirish
bo‘yicha qo‘shimcha chora-tadbirlar to‘g‘risida» gi garori e’lon qilindi [5]. Unda
dunyo media makonida yuzaga kelayotgan tezkorlikka yetishish uchun mazkur sohada
tubdan keng gamrovli islohotlar amalga oshirish yo‘nalishlari belgilab berilgan edi.

O‘zbekiston Respublikasi Mudofaa vazirligiga qarashli «Vatanparvar» Birlash-
gan tahririyati va Harbiy studiyasi negizida tashkil gilingan Axborot va ommaviy
kommunikatsiyalar departamenti ham xuddi shu qarorga mos ravishda o‘z faoliyatini
isloh qildi. Shunday qilib Qurolli kuchlar va jamoatchilik o‘rtasidagi alogalarni
zamonaviy talablar darajasida yo‘lga qo‘yishga xizmat qiluvchi harbiy PR xizmati
mazkur yo‘nalishda amalga oshirilgan islohotlarning muhim bir qismiga aylandi. Eng
muhimi, bugungi kunda mazkur tarmog Qurolli Kuchlarning jamiyatdagi nufuzini
mustahkamlashga, armiya va xalq yakdilligini taminlashga, shu bilan birga harbiy
sohada amalga oshirilayotgan o‘zgarish va yangilanishlarni keng ommaga yetkazishga
munosib hissa qo‘shmoqda.

Xulosa va takliflar. Jahon media makonida axborot uchun kurashlar avj olyapti,
yolg‘on va tahlikali ma’lumotlar urchiyapti, axborot-psixologik xurujlar kuchay-
moqgda. Shunday murakkab davr PR xizmatining axborot maydonidagi o‘rnini
ko‘rsatib berdi. Negaki, aynan shu vaqgtda aholiga vazirliklar va tashkilotlar imidjiga
putur yetkazuvchi ma’lumotlar bo‘yicha harbiy sohaning barcha yo‘nalishlarini
gamrab olgan holda chuqur tahlillarga asoslangan ma’lumotlarni o‘z vaqtida va
to‘lagonli yetkazish zarurati paydo bo‘ladi. Bu vazifani to‘lagonli uddalash esa
jamiyatda axborotga bo‘lgan ehtiyojning oz vaqtida qondirilishini ta’minlaydi.

Tadgigotimizning asosiy magsadi ham shunday globallashuv davrida harbiy PR
xizmatining magsadi, vazifasi va uning harbiy kasb nufuzini oshirishdagi va harbiy-
vatanparvarlik targ‘ibotidagi roli hamda ahamiyatini ochib berishdir. Ushbu
magsadddan kelib chiqgan holda tadqiqotda quyidagi jihatlarga alohida e’tibor
qaratildi:
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birinchidan, harbiy PR jamoatchilik bilan aloqalarni o‘rnatish orqali xalq va
armiya yakdilligini ta’minlashga ulkan hissa qo‘shadi;

ikkinchidan, yoshlarga Vatanga muhabbat, sadoqat tuyg‘ularini singdiradi, harbiy
xizmatchilarda esa jasur va mard yurt posboni uchun zarur bo‘lgan ma’naviy-ahlogiy
sifatlarni shakllantiradi;

uchinchidan esa Qurolli Kuchlar imidjini shakllantirish orgali harbiy xizmatning
ijtimoiy ahamiyatini mustahkamlaydi, aholida milliy armiyamizga muhabbat,
ma’naviy-ruhiy immunitetni oshirishga xizmat giladi.

Ushbu fikrlarni umumlashtirib ayta olamizki, PR-kommunikatsiyalarni ishlab
chigish va rejalashtirishda maksimal imkoniyatlardan foydalanish orqgali axborot
ulashishning eng samarali usullarini topish, jamoatchilik ongida PR obyektining

imidjini yaratishda muhim rol o‘ynaydi.
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Malohat ULKANBOYEVA,
O zDJTU, Axborot xizmati va

jamoatchilik bilan alogalar kafedrasi o ‘qituvchisi

AUDIOBLOG VA UNING INTERNET JURNALISTIKASI
KONTEKSTIDAGI JANR O‘ZIGA XOSLIKLARI

Hayotimizda ulkan gadamlar bilan tobora ilgarilab borayotgan taraqqiyot
nafasi tegmagan jabha qolmadi. Shu jumladan, jurnalistika sohasida ham. OAVning
televideniye, radio, kabi ilg‘or vositalari qatoridan mustahkam o‘rin egallab
borayotgan internet jurnalistikasi bugun o‘z nufuzi, mavqeyiga ega bo‘lib ulgurdi.
Biz uning tezkor faoliyatidan bahramand bo‘larkanmiz, yo‘nalishlari, janrlarining
ham tobora ko‘payib borayotganiga guvoh bo‘lamiz. Shulardan biri — blog,
aniqrog‘i, audioblog haqida so‘z yuritamiz.

XX asr oxirlarida askari tadqiqotlar blog — bir guruh ishqibozlarning bir
vaqtdagi umumiy qiziqishlari degan xulosaga kelgan edi. Harqalay, bloglarning
yorqin istigboli haqida hech ganday bashorat gilinmagan. Birgina misol: taniqli
tadqiqotchi Jeffri Xenning 2003-yilda blog sohani shiddat bilan kichrayib
borayotgan aysberg — muzqoyaga o‘xshatgan edi. Uningcha, blogingga bo‘lgan
qiziqish bora-bora yo‘qolib ketishi, internet foydalanuvchilari uni, hatto unutib
yuborishlari muqarrar edi [1]. Lekin bu taxmin o‘zini oqlamadi — bugun blog
internetdagi asosiy aloqga vositalardan biriga aylandi. Shu usulda odamlar bir-birlari
bilan tanishadilar, yangiliklarni o‘rtoqlashadilar, aksiyalar o‘tkazib, intervyular
uyushtiradilar.

Bu hodisa ganchalik shiddat bilan rivojlanishda davom etmasin, «Merriam
Webster» nashriyoti blog so‘zini o‘z lug‘atiga kiritishga shoshilmadi — 2004-
yildagina e’tirof etilgan bu atama «web» va «log» so‘zlarining qo‘shilishidan hosil
bo‘lgan bo‘lib, ingliz tilida «tarmoq jurnali» yoxud «voqealar kundaligi»

ma’nolarini anglatadi. Boshqacha aytganda, blog bir kishi, guruh yoki korporatsiya
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o‘z faoliyati, fikr-o‘ylari, orzulari haqidagi bitiklarini ko‘pchilikka taqdim etadigan
kundalik demakdir.

Ba’zi bloglar, asosan, yangiliklar filtri sifatida faoliyat yuritib, tarmoqning
turli resurslari haqidagi ma’lumotlarni to‘playdi, ularni sharhlar bilan to‘ldiradi.
Boshgalari original materiallarni e’lon qiladi. Bloglar tashrif buyurganlarga oz
sharhlarini qoldirish imkonini ham beradi.

«Har kim jurnalist bo‘lishi mumkiny», — prinsipi mexanizmini bloglar ishga
tushirgan, degan fikr mavjud bo‘lib, aynan shu g‘oya «blog-jurnalistika»ga asos
solgan deb hisoblanadi. Bugunda ovozli yozuv, tasvir, matn yoxud multimedia bilan
muntazam to‘ldirib borilidigan veb-saytlarni «blog» deb ataladigan bo‘ldi.

Audiobloglar ba’zi bloggerlar matn o‘rniga o‘z fikr va o‘yinlarini audio-
formatda yoza boshlaganlaridan keyin urfga kirdi. Bu vogea ilk marta 90- yillarning
oxirida qayd etilgan. Mualliflar saytlariga tashrif buyuruvchi mehmonlarga o‘z
ovozli yozuvlarini eshittirganlar. Audioblogning ilk namoyondalaridan biri — NPR
jurnalisti Erik Shapiro 2003-yilda e’lon qilgan materialida: «Audioblog
audioformatdagi kundalikdir, u har qanday kishining hayotini maroqli, ko‘p qismli
drama ko‘rinishida tassavur qilish imkonini beradi, — deb yozadi, — aynigsa, siyosat,
adabiyot, musiqa, san’atga bag‘ishlangan audiobloglarning kelajagi porlog» [2].

Audiobloglar oddiy matnli bloglarchalik ommalashmadi. Buning sabablari bir
nechta: birinchidan, hamma blogerlar ham notiqlik mahoratiga ega emas, shuning
uchun ilk audioblogerlar jurnalistlar, TV va radio boshlovchilari, o‘qituvchilari,
o‘qituvchilar, ya’ni savodli va ishontira olish salohiyatiga ega ishlardan iborat edi.

Ikkinchidan, audioblog yaratish an’anaviy matnli material tayyorlashga
garaganda ko‘proq vaqt talab giladi. Uchinchidan, audioblog olib borish uchun ovoz
yozish, uni montaj qilish kabi gator texnik malakalarga ham ega bo‘lish zarur. Lekin
keying paytlarda ovoz yozishning oson dasturlari yaratildi va bu muammo o°z
dolzarbligini bir muncha yoqotdi. Shu o‘rinda yana ikki tushuncha — podcast va
audiokundalik haqida ham to‘xtalib o‘tish joiz.

Podkast — audio yoki videofayl yoxud veb-saytdan yuklab olish mumkin

bo‘lgan fayllar seriyasi bo‘lib, uni protativ media-pleer, shaxsiy kompyuter orqali
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eshitiladi. Undan foydalanmoqchi bo‘lgan odam maxsus dastur yordamida o°‘zini
qizigtirgan podkastga yoziladi. Ushbu atama «iPod» va «Broadkast» so‘zlarining
birikishidan hosil bo‘lgan bo‘lib, 2004-yildan buyon ishlatiladi. «iPod» portativ
pleerni, «Broadckast» eshittirish ma’nolarini anglatadi. Audiokundalikning ham
audioblog bilan umumiy jihatlari ko‘p — u ham ovozli fayl bo‘lib, foydalanuv-
chilarga internet orqali etkazib beriladi. Ba’zan radioda eshittirib turish imkoniyati
ham bor. Manbalarda ko‘rsatilishicha, uni ilk bor amerikalik o‘smir o‘quvchilar asos
solishgan. O‘zi ko‘rgan, eshitgan narsalari haqida ma’lumotlarni to‘plab, kundalik
tarzda yozib borishgan va tinglovchilarga tagdim etishgan. Bu janr ko‘proq g‘arb

yoshlari orasida ommalashdi.

Foydalanilgan adabiyotlar ro‘yxati:

1. Xennunr k. biooru — ato aiicoepr//Webplanet-2008-[«DnekTpoHHbIi peypc]
URL: http/www. Webplanet.ru
2. banakuna Ero Ayauo6uor: «Kto ectb kTo 1 uto ganbie?»/Pamguo ITTY 2009
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E’tigodxon ATAQULOVA,
O ZJOKU, «Inson huquglari va media»

kafedrasi katta o ‘gituvchisi

POLEMIK MAQOLADA AUDITORIYA ISHTIROKINING
NAMOYON BO‘LISHI

Annotatsiya. Ushbu maqolada polemikaning xususiyatlari, o ‘ziga xosligi,
davriy va online polemik magolada ayditoriya ishtiroki borasida so ‘z boradi. Bu
kabi munozarali maqolalar, odatda, jamiyatda turli muammolar, tortishuvlar paydo
bo‘lganida yoziladi va plyuralizmga asos bo ‘ladi. Bir mavzu doirasida har xil
fikrlarning to ‘gnashuvi evaziga davriy va elektron nashrlarda polemik magolalar,
polemik dialoglar paydo bo ‘Iganda auditoriyaning ishtiroki namoyon bo ‘ladi.

Kalit so‘zlar: polemika, plyuralizm, matbuot, auditoriya, elektron nashr,

sharh, dialog, interaktivlik, multimediaviylik, gipermatn.

XXI asrni axborot asri deb atadik. Bu xususiyat axborotlarning haddan ziyod
ko‘paygani, mobil qurilmalar hayotimizning bir gismiga aylanib golayotgani bilan
izohlandi. E.Toffler o‘zining «Uchinchi to‘lqin» kitobida «axborot gadriyatga
aylanadigan zamonda bosma va elektron OAVning, hatto eng zo‘rlari ham
jamiyatdagi mavjud bo‘lgan butun axborot yukini ko‘tara olmay qoladi. Shu tufayli,
bunday OAV o0°z o‘rnini «uchinchi to‘lgin» tamaddunida maksimal darajadagi
xilma-xillikni ta’minlay oladigan va hatto shaxsiy so‘rovlarga ham javob bera
oladigan interaktiv va ommaviy bo‘lmagan vositalarga bo‘shatishga majbur bo‘ladi”
— deb keltiradi [1]. Hagigatan ham axborot postindustrial jamiyatning bitmas-
tuganmas xom ashyosiga aylandi. Bosma nashrlarning bugungi kundagi ahvoli
(aynigsa, majburiy obuna bekor bo‘lganidan so‘ng), TV o‘z auditoriyasini saqlab
golish uchun tok-shou va realiti shoularga zo‘r berayotgani, radioga bo‘lgan
ehtiyojning keskin tushib ketishi (yangi gadjetlar radio ilovalari chigarilmoqgda) va
o‘rnini podkastlarga (muayyan mavzuga bag‘ishlangan audioyozuv, musiqalar

tasmasi) deyarli bo‘shatib bergani Tofflerning bashorati asosli ekanligini
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ko‘rsatmoqda. Texnologiyalarning tobora rivojlanishi natijasida ommaviy axborot
vositalari fagatgina axborot manbasi bo‘libgina golmay, fikr almashish maskaniga
ham aylanib golmoqda. Davriy va online nashrlarda chop etilayotgan maqolalar,
TV orgali uyushtirilgan tok-shoular auditoriyada fikr uyg‘otish vazifasini
bajarmoqda. Bu esa 0°z o‘rnida matbuotda bahsli mavzularni paydo bo‘lishiga olib
keladi. Jumladan, rus olimi A.Tertichniy, o‘zining «Janri periodicheskoy pechati»
nomli o‘quv qo‘llanmasida bunday turdagi maqolalarni polemik maqolalar deb
ataydi va u, ko‘pincha, mustaqil nashrlarda uchrashini aytadi [2]. Polemik maqo-
lalar, odatda, jamiyatning biron-bir sohasida, muayyan muammo atrofida bahs-
munozara, tortishuvlar, xilma-xil fikrlar (plyuralizm) paydo bo‘lganida matbuot
yuzini ko‘radi va auditoriyaga fikr uyg*otish funksiyasini bajaradi. Polemik magola
eng keng targalgan polemika janrlaridan biridir. Jamiyatda ma’lum rezonans keltirib
chiqaradigan har ganday ijtimoiy ahamiyatga ega hodisa polemik maqolalarda o‘z
aksini topadi. Bundan tashqgari, Internet bunday nashrlarning subyektivligini
ta’minlaydi [3]. Internet imkoniyatlarining kengaygani sari OAVning auditoriya
bilan muloqoti samaradorligiga ta’siri ortib boradi. Polemikaning rivojlanishi
tendensiyasida bu holat yanada yaqqol ko‘zga tashlanmoqda. Internet polemik
magolalarning nafagat mazmuniga, balki uning mavzusini va shaklini aniglashda
katta o‘rin tutmoqda. Shu bilan birga internetdagi polemikaning boshga OAVdagi
polemikalardan farqini ko‘rsatuvchi  xususiyatlari mavjud bo‘lib, ular
quyidagilardir:

— gipermatnlilik — muallif va auditoriyaning boshqa matnlarga bemalol o‘tish,
bir nechta matn bilan baravar ishlash imkoniyatini beradi;

— multimediaviylik — grafik elementlarga ega so‘zlar orqali yoki audiovizual
modullar orqali polemik matn auditoriyaga ta’sir kuchini oshiradi;

— interaktivlik — auditoriya bilan aloganing yanada yuqori dinamikasini
ta’minlaydi. Bu auditoriya yoki opponentning tezkor reaksiyasida, uning sharhlarida
namoyon bo‘ladi.

Polemika og‘zaki (radio, televidenie, internet orqali) yoki yozma (matbuot,

internet orqali) shaklda o‘tkazilishi mumkin. U tahliliy janr sifatida xorij matbuotida
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ancha yillar oldin paydo bo‘lgan. Uning dastlabki bosgichini 1721-yilda «New
England kurant» gazetasi bilan bog‘lash mumkin. Jeyms Franklinning siyosiy nashri
hisoblangan «New England kurant» rivoji Bostonda o‘tkir yuqumli kasallik
epidemiyasi avj olib, vahima kuchaygan bir paytga to‘g‘ri keladi [3]. Shuning uchun
bu kasallik gazetaning eng asosiy mavzusiga aylanadi. Chop etilgan magolalar va
siyosiy o‘yinlar sababli shahar aholisi ikkiga — wvaksina olishni qo‘llab-
quvvatlovchilar va unga garshi bo‘lganlarga ajraladi. Demak, matbuotga olib
chigilgan polemik magolalarning ta’sir doirasi keng va auditoriyani fikrlashga
chorlaydi. Bu kabi bahsli mavzular o°zbek matbuoti paydo bo‘lganidan beri mavjud.
Jumladan, jadid ma’rifatparvarlari o‘rtasida «sart» so‘zi atrofida, to‘ylardagi
isrofgarchiliklar, xotin-gizlarning savodli bo‘lishi, yangi maktab va adabiyotlar
xususida tinimsiz bahslar bo‘lgan va matbuotda chop etilgan.

Fikrimizni «Kun.uz» sayti misolida davom ettiradigan bo‘lsak, bu saytda
bahsli maqolalar «nugtayi nazar» ruknida chop etiladi. Jumladan: 2022-yil 27-may
sanasida «Rasul Kusherbayev va Shahnoza Soatova bahsi» [4] sarlavhasi ostida
magola chop etilgan. Ijtimoiy tarmoglarda qo‘yilgan postlardagi bahslar yuzasidan
Kun.uz sayti har ikki muallifni studiyaga taklif gilgan va bahsga oydinlik kiritgan.
Ushbu bahs auditoriya tomonidan 227.966 marta tomosha gilingan va 3.523 ta izoh
qoldirilgan. Izohlardan ma’lum bo‘lishicha auditoriyaning qarashi bir tomonni
go‘llab-quvvatlagan.

2022-yil 24-avgust «Obuna ixtiyoriy-majburiy, tushundingmi?» [5] —
Bobolovning yangi audiosi sarlavhasi ostidagi magolasi 43 ming marta tomosha
gilingan va 134 ta sharh qoldirilgan. Biroq bu sharhlarda nafrat va adovat tili
ko‘proq uchrashiga guvoh bo‘ldik.

2022-yil 21-iyun sanasida «Parlament yalpi majlisida Kusherbayev va
Qodirov tortishuvi yuzaga keldi» [6] sarlavhasi ostidagi videoda deputatlarning
elektron dalil gqonun normasining muhokamasida og‘zaki polemikaga kirishgan-
larini kuzatish mumkin. Bu mavzu yuzasidan boshga saytlarda o‘ndan ortiq
kontentlar yaratildi. Dastlabki manba «Kun.uz» da uzatilgan xabar 182 marta

ko‘rilgan va 584 ta izoh qoldirilgan. Izohlarni tahlil gilganda, auditoriyaning u yoki
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bu tomonni qo‘llab-quvvatlayotganini bilish mumkin. Og‘zaki polemikada ko‘p
hollarda opponentni hagoratlash, obro‘sizlantirish elementlari uchraydi.

Shu kabi polemik maqolalarning ahamiyatli tomoni auditoriyaning dunyoqga-
rashini o‘rganishga imkon beradi. Elektron formatdagi polemik magolalarning
ustunligi ularda multimediaviylik xususiyati, auditoriyaning ishtiroki va plyura-
lizmning mavjudligidadir.

Xulosa o‘rnida shuni aytish mumkinki, bahs-munozara fikrlarni charxlaydi,
dunyoqarashni oshirishga, muayyan muammo yuzasidan o‘ylashga, mulohaza
gilishga, tadgiq va tahlil olib borishga undaydi. Shu nugtayi nazardan polemik
maqolaning asosiy maqgsadi ham noma’lum, jumboqli masalaga oydinlik kiritish,
hagigatni garor toptirishga bahs orgali erishishdir. Donishmandlar aytganidek,

«hagigat — bahslarda tug‘iladi».

Foydalanilgan adabiyotlar ro‘yxati:
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(I'maBa 13) — Mocksa: ACT, 2004. — 781 c.

2. Cunenko T.B. XKanposas crienuguka cereBoit monemuku / Bectauk BI'Y.
Cepust: @unonorus. xxypHanuctuka. —2008. — Ne 1. — C. 215.

3. Jurnalistika nazariyasi, tarixi va taraqqiyoti. J.1: — T.: «O‘zbekiston» NMIU,
2019. B.526.

4. https://youtu.be/tFBUK8loFgc?si=_m-cQOyL CM|j8Cs6j Kun.uz axborot sayti
URL: https://www.kun.uz/

5. https://youtu.be/QORIXL IbzKs?si=NG8twZZinUH2t43C Kun.uz axborot sayti
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Nargiza DUSIMBETOVA,
O zDJTU, Xalgaro jurnalistika fakulteti,
Axborot xizmati va jamoatchilik bilan

aloqalar kafedrasi o ‘qituvchisi

MATBUOTDA IFODAVIYLIKNI OSHIRUVCHI
VOSITALARNING AHAMIYATI

O‘zbek matbuoti tili mustaqillikdan so‘ng bir gator muvaffaqiyatlarga erishdi.
Masalan, avvalgi «qurug» ifodalar o‘rniga ta’sirchan, xalqchil iboralar ishlatila
boshlandi. Gazeta janrlarining imkoniyatlari kengaydi. Bu sohadagi bir xillik deyarli
barham topdi. Gazetalarda adabiy til qonun-qoidalariga, adabiy normaga rioya
qilishga e’tibor kuchaydi [Jumaxo‘ja N. 2004. — B. 136.]. Buning natijasi o‘laroq,
o‘zbek adabiy tili bir muncha tiklandi, o‘zbek adabiy tilidagi so‘zlarga e’tibor
yanada kuchaydi.

OAV orasida gazetaning alohida o‘rni bor. U muhim axborot manbai sifatida
omma orasida targ‘ibot-tashviqot ishlarini olib borishda va tarbiyalashda muhim
ahamiyat kasb etadi. Xususan, V.G.Kostomarov tadgigotlariga tayangan holda gayd
etish mumkinki, jurnalist mahoratini baholashda andozalilik va ta’sirchanlikning
uyg‘unligi, nisbati, garama-qarshiligini ifodalovchi quyidagi usullar ham e’tiborda
bo‘lishi lozim:

1. Gap tarkibidagi ta’sirchan so‘z va ifodalar (metafora, obrazli ifoda, termin,
o‘zlashgan so‘z va boshqalar) gazeta matnida ta’sirchanlikni ta’minlaydi.

2. Matn tarkibiga mazmunli, obrazli gaplarni aralash qo‘llash bilan
ta’sirchanlik ta’minlanadi. Ular uslubiy bo‘yoqqa ega gaplar, so‘zlashuv uslubi
elemetlaridan tuzilgan gaplar, badiiy til elementlari, so‘roq, buyruq, undov gaplar,
kirish gap va bo‘laklardir.

3. Materialning umumiy mazmuniga mos bir nechta ta’sirchan, badiiy til

elementlariga boy jumlalarni, matnni ishlatish bilan ta’sirchanlik ta’minlanadi. Bu
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usullarning mohiyati standart — antiekspressivlik — antistandart formulasiga asos-
lanadi va jumladagi, matndagi o‘rniga ko‘ra ta’sirchanlikni ta’minlashga xizmat
giladi.

Bugungi kun jurnalistikasidagi ta’sirchanlik hamda ifodaviylik masalalari
haqida so‘z ketar ekan, yuqorida nomi keltirib o‘tilgan olimning quyidagi fikrlariga
go‘shilmay ilojimiz yo‘q: «Keyingi yillarda matbuot tilida ta’sirchanlikni
ifodalashda badiiy til elementlaridan foydalanish nihoyatda kuchayib bormoqda.
Buni tasviriy vositalar, magol va iboralarni ishlatish, ocherk, lavha va magolalarda
dialoglardan keng foydalanishda ko‘rish mumkin. Bu holat, shubhasiz, gazetani
jonli materiallar bilan boyitadi, gazetxonning e’tiborini tortadi, materialni tez
tushunishga yordam beradi, ta’sirchanlikni oshiradi. Matbuot tilidagi bunday ijobiy
o‘zgarishlar soyasida ayrim kamchiliklar ham yuz bermoqda. Aynigsa, badiiy til
elementlaridan foydalanish sohasida ko‘plab kamchiliklar uchramoqda. Matnni
ta’sirchan ifodalash magsadida badiiy til elementlaridan ortiqcha foydalanish, ayrim
hodisalarni o‘ta badiiy tasvirlash holatlari yuzaga kelmogda. Masalan, «Gap
shundaki har ganday futbolchi kopi bilan 30—35 yoshgacha maydonda javlon urishi
mumkin» («O‘zbekiston ovozi», 18.03.99). Gap shundakidan so‘ng vergul ham
qo‘yilmagan. «Mamlakatimizda futbol ganchalik ommaviy tus olsa mahoratli
yoshlarning «bodrashi» ham shunga yarasha bo‘ladi» («O‘zbekiston ovoziy,
18.03.98).[Abdusaidov A. 2004. — B. 83.].

Agar e’tibor qilinsa, mazkur tadqiqot ishining bajarilganiga sal kam yigirma
yil bo‘lgan. A.Abdusaidov ko‘tarib chiqgan muammolar bugungi kun gazetalari
tilidan joy olmaydi. Uslubiy bo‘yoqdor so‘zlarni zamonaviy o‘zbek gazetalari tilida
me’yorida ishlatilganini, ortiqcha pafos hamda dabdabaga berilib ketilmayotganini
ko‘rishimiz mumkin.

A.Abdusaidov istiglolning ilk yillarida o‘zbek gazetalari iboralarni berishda
ham balandparvozlikka yo‘l qo‘yganini ta’kidlab, qo‘yidagi misollarni o‘z tadqi-
gotida keltirib o‘tgan edi: «Mabodo bular ushbu bosgichda «nemis mashinasi» deya
nom olgan Germaniya termasini mag‘lub etishsa, yarim finalda braziliyaliklar yoki

futbolning kindik goni to ‘kilgan Angliya termasi bilan ro‘baro‘ kelishi mumkiny
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(«Xalq so‘zi», 11.03.98). Kindik goni to‘kilgan iborasi insonga nisbatan ishlatiladi,
shuning uchun ham jumlada balandparvozlik yuz bergan. «Aslida-ku, chempionatda
«falakning kajraftoringa birgina Fransiya uchramadi» («Xalq so‘zi», 13.06.02).
[Abdusaidov. A. 2004. — B. 83.].

Bugungi kunda esa matn ta’sirchanligini oshirish maqgsadida gazetalarda
go‘llanilayotgan iboralarda yuqorida keltirilgan balandparvozlikni emas, balki
xalqchillikni kuzatish mumkin: «Jigarlari oldida yuzi hamisha yorug‘ bo ‘lsin»
(«Ma’rifat» 27.07.2016), «Isbotlangan hagigat oldida tovlamachi ip esholmay
goldi» («Ma’rifaty 27.07.2016). «Yuzi yorug® bo‘lsin» yoki ibora «ip esholmadi»

iboralari xalq orasida mashhur bo‘lib, so‘zlashuv uslubida ko‘p qo‘llaniladi.

Foydalanilgan adabiyotlar ro‘yxati:

1. Abdusaidov. A Jurnalistninng tildan foydalanish mahorati. — Samargand.
2004. - B. 17

2. Artikova M. «Ispan va o‘zbek matbuoti sarlavhalarida petsedent matnlar
Xususiyati» dissertatsiyasi. —T.: 2010. — B. 36

3. Jumaxo‘ja N. Adabiy tilimiz asoschisi. / Navoiyga armug‘on. —T.: Fan, 2004.
- B. 136.

4. Teshabayeva D. Ommaviy axborot vositalarida nutq madaniyati. — T.: Fan
va texnologiya, 2011.
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Aooypaxmanoea Mynuca Maxcyoscanoena,
npenoodasamenv kageopvl Unghopmayuontvle ciyxicovl u c6s3u ¢

obwecmeennocmwio, Y3I'VMA.

I'OCYJAPCTBEHHAA UH®OPMAIINOHHASA ITOJIMTUKA KHP
11O PEI'YJIMPOBAHHUIO CETU UHTEPHET

PerynupoBanuto Mutepuera B Kurtae ceronns yaensercsa ocoboe 3HaUY€HUE,
tak kak KHP 3anumaer mnepBoe Mecto B Mupe mno KojuuecTBy WHTepHeT-
nosb3oBarenet (B 2015 romy oOiiee KoavuecTBO ToJsib3oBarene HHTepHera
npeBbicuio 688 MusumnonoB) [1]. Tlo maHHBIM OTuYéTa O pa3BUTHH HWHTEPHETA B
Kutae, xoropsiii mpuBoautrcs B coobmenussx CCTV, uucino mnosb3oBarenei
unrepHera B Kurae B mrone 2023 roma mocturio 1.079 mupa, 9ro roBopuT 00
ypOBHE IMTPOHUKHOBEHUS B 76.4%. KonuyecTBo qoMeHHBIX UMEH B KuTae coctaBuio
30.24 muH. OTOENbHO TOBOPUTCS O KOJWYECTBE BBEJAEHHBIX B HKCILIyaTAIUIO
0a30BBIX CTAaHLIU MOOUIILHOM CBA3M, uX B Kutae ycranosineno 11.29 muH, npu aTom
KOJIM4YECTBO 0a30BbIX cTaHIMK S5G NpakTHUecKu MNpUOIU3WIOCh K 3 MIH U
cocraBisgeT 2.937 miiH — 2310 26% OT 00IIero xKoiauyecrsa 0a30BBIX CTAHIMI
MOOMITbHOM CBsi3u [2]. [ToaToMy MpaBUTEIBCTBO CTpaHbl BUAUT B I 100ansHoM CeTn
HE TOJIKO HOBBIE BOBMOKHOCTH, HO U YTPO3BbL.

Paszeutne Murtepnera B Kutae, kak 1 BO MHOTMX JIpPYyI'MX TI'OCYyJIapCTBax,
HaYaJIoCh BO BTOpoi nojioBuHe 80-X To0B. Bniepsrie MuTeprer Ob11 3amymien 20
ceHtsiopa 1987 rona, xorna Laup Tsaubbaii, npodeccop Ileknnckoro nHcTutyTa
(GU3UKM M BBICOKUX SHEPruil, U MO COBMECTUTENbCTBY pykoBoauTenb CANET
(Chinese Academic Network) ormpaBui nepBoe snekTpoHHOe TucbMo u3 Kutas ¢
3arosioBkoM «Yepes Benukyto cteny — goctyn k Mupy». B oktsi6pe 1990 rona 6nu1
3aperucTpupoBaH JAOMEH .cn, a B 1994 roxy B Kutae BnepBbie ObUT OCYIIECTBICH
HIEPBBIi BBIXOJ B CeTh uepe3 64 out/c muuuto Spirit [3]. IMeHHO ¢ 3TOro MoMeHTa

HaYMHACT aKTHBHO Pa3BHUBATHCA HaHHOHaHBHBIﬁ CECIrMCHT I/IHTepHCT.
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N3HavansHO nepBble BeO-CTpaHUIIBI B KUTalickoM MHTepHeTe co3/1aBauCh
coTpyaHukaMu MHCTUTYTa U OBLIM MOCBSIIEHBI UCTOPUU, IKOHOMHUKE U KYJIBTYype
ctpanbl. Ha cerogusimamii nens calt MHcTuTyTa GU3WMKM M BBICOKUX SHEPTHM
ABJIAETCS] CAMBIM CTapbIM B KUTAUCKOM CETH.

OnHaKo CTOUT OTMETUTH, YTO KMTAHCKOE NPABUTEIBCTBO JOJIOE€ BPEMS HE
MOTJIO OTPEAEIUTHCS CO CBOMM OTHOIIEHHEM K OypHOMY pa3BuTHio MHTEepHETa B
Kurae. CoOpitust 1989 roma na mom@anaps TAHbaHBMDHL 3aCTaBWIM BJIacTeEd
oTHOCHThC K ['nmoGampHOM CeTn BecbMa ocTopokHo. Torma 3amamy ynanoch
co3aath 00pa3 Kuras kak »eCTKOW aBTOKpaTUH, TJI€ HApYIIAIOTCs MpaBa yeloBeKa,
YTO HAHECJO CEPbE3HbIM yaap no MexayHapoaHomy ummumky KHP. Hexoropsie
UCCIIE0BATENN CUYMTAIOT, YTO MMEHHO J3TOT MHIUACHT IIOJOXKWI Ha4aJlo
IPOBE/ICHUIO MOJUTHKH MHPOPMAIIMOHHOM Henpo3payHocTH [4] (o cux mop jiroboe
yHnoMHHaHHue 0 coObITUAX 1989 rona BocnpruHUMAaETCs BpaKA€OHO, HIMEHHO IO ATOU
npuunne cadt Wikipedia 011 HECKOIBKO pa3 3a0bnokupoBan B Kutae). Ho k koHiry
1996 roxa npaBUTENBCTBO BCE-TAKU BKIIOUMIIO MH(GOPMAIIMOHHBIE TEXHOJOTUH B
ouIManbHbIC TIAHBI PA3BUTHS HAYKH M TEXHUKH.

Crpareruss Kwurtags 1o BHeIpeHHI0O HWHPOPMAIMOHHBIX TEXHOJIOTHMA
oriinyanachk OT 3amaaHod. COrjzacHO NPUHATOM HICOJIOTMYECKONW YCTaHOBKE,
WNHTepHeT paccMaTpuBajicsi Kak opyaue palboTel, a HE IMPOCTO CPEICTBO
BpemsnpenpoBoxacHus. Ilo mHeHuro Biacted, MHTEpHET — 3TO CPEnCTBO
MOJTyYeHHUsI TToJIe3HON uHpOpMaIUU, KOTopasi o0ecieuuT paboune MecTa, MOBBICUT
YPOBEHb JKM3HHM HAaCEJICHUS M, B KOHIE KOHLOB, MN03BOAUT Kwurtawo 3aHATH
JUAUPYIOLIME TTO3UIIMU HA MUPOBOM apeHe.

Bonpocam perynupoBaHus W KOHTPOJS HaJ COACPKAHUEM KOHTEHTA
KUTAlCKUE BIIACTH CTalld YJENIATh MPAKTUYECKH C CaMOro Hadajla pa3BUTHUS
Nutepuera B crpane. Eme B 1994 romy ['ocymapctBennbiii Coser KHP wuspan
[IpaBuna perynaupoBaHus, oOeClEUMBAIOIINE O€30MacCHOCTh KOMIIBIOTEPHBIX U
MH(OPMAIMOHHBIX CUCTEM, COTIIACHO KOTOPOMY MUHUCTEPCTBO rOCY1apCTBEHHOMN
Oe3omacHOCTH HMeeT MpaBo yAauuTh u3 CeTu M00yI0 HEYTOAHYIO BIIACTH

unpopmarmio. C 1996 roma Kwuraii HauMHAaeT axkTUBHO pa3padaThIBaTh
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3aKOHOATENIHCTBO, KOTOPOE PEryJIUPYET ceTeBoe MpocTpaHCcTBO. 1 deBpans 1996
roga ['ocynapcrBennsiii CoBeT onyOnnkoBan «BpeMeHHbINH MOPSAOK yNpaBiIeHUs
MEXIYHAPOTHON 00HETMHEHHON CEThI0 KOMITBIOTEPHBIN HHPOPMAIIMOHHBIX CETEH
[5]. B 1997, 1999 u 2000 rogax B JaHHBIH JTOKYMEHT OBUTA BHECECHBI TOMPABKH,
y’KEeCTOYarolue MnepBoHavyanbHble npaBuia. 1loaxon mpaBUTENbCTBA K PA3BUTHIO
HalMOHAJIBHOTO cerMeHTa MHTepHeTa onpenensiics o01ie KoHIenue pegopm,
IPOUCXOJMBIIMX B CTPAHE B 3TOT MEPHUOJI: CTUMYJIMPOBAHUE POCTA SIKOHOMHUKHU U
OJTHOBPEMEHHOE CIEPKUBAHUE MTOJIUTHYECKUX U3MEHEHU.

B nepByr ouepenbp KOHTPOJUPOBAIUCH HACOJIOTMYECKOE COJEPHKAHUE
KOHTEHTA, a TAK)KE PECYPChI, COAEPKALIUE 3TUUECKH U MOPAJIbHO HENPHUEMIIEMbIE
MaTEepPHUAJIbI. Takoi KOHTPONb OOBSICHSIICS «3AIMUTOM HAIMOHAJIBHBIX M
KYJbTYpPHBIX LIEHHOCTEM». JI1000oi pecypc, «mOAPHIBAIOUIMNA TOCYIapCTBEHHYIO
BJIACTh», «PACIIATHIBAIOIINNA COLUUANIbHYIO CTAOMIBHOCTBY», «HAHOCSUIMHI yepo
umuky Kutas» v ToMy mojmobHoe coaepaHue mojiexan 3ampery. [Ipu stom
(GOpMyYITUPOBKHM 3alpElIeHHOT0 KOHTEHTa BEChbMa Pa3MBIThl: «paclpOoCTpaHEeHUE
CIIyXOB», «3allluTa KYJIbTOB W (PEOJAIBHBIX TpenpaccyakoB» [6] u T.m. Crout
OTMETUTh, YTO CO BPEMEHEM KOHTpoJb HaJ HTepHeToM B Kutae He yMeHbIIMIICS.
Bbonee toro, 60prba 3a HepacnpocTpaHeHHE MHPOpPMaLUU, KOMIPOMETHPYIOLIEH
rOCYyAapCTBEHHBIN CTPOU U BJIACTH JIUIIb YCUIUIACH.

Ecnu roBopuTs B 11esioM o 3akonoaarenbctse KHP B o0nacTu peryiaupoBanus
HUuTtepHera, T0 ero ominyaer ocobas »xectrokoctb. K mpumepy, B «lIpaBumax
okazaHus uHpopmanmoHHbX yciayr B MaTepHeTe oT 2000 Toma» coaepxkarcs 9

Kateropuii MHpopMaIru, KOTOPYIO 3aMpenieHo My OIMKOBAaTh U KOTUPOBATh:

. [IpotuBopeyamyro ocHoBam Koncturynuu KHP;

. OckopOusitonyt0o  4ecTb TOCyJapcTBa U MNPOTUBOpPEYAILYIO €€
MHTEpecaM;

. PacnpocTpansionyto nopHorpadpuyecKkue U Ipyrue HEMpUCTOWHBIC
MaTepuabl;

. [ToapeiBaromyro 3THUYECKOE eMUHCTBO Kuras;

. [TonpriBaroIly10 HAIIMOHATBHYIO O€30MaCHOCTD;

155



° OCKOp6HHIOH_Iy10 YCCTh U JOCTOMHCTBO YCJIOBCKA,

. PacnpoctpaHsronyto ciyxu, Hapyarllyo COlHMaTbHBIN MOPSJIOK;
. [ToapsiBatoly 0 MOJUTHUKY TOCYAapCTBA B OTHOIIEHUU PETUTHH;
. Copeprkalryto UHbIE 3alPEIICHHbBIE CBEICHUSI.

B 2002 roay Obumn 100aBIIEHBI €11€ HECKOJIBKO KaTEropuil 3alpenieHHO B
WuTepHere mH(pOpManuy: Hapyllawoolmas OOIIECTBEHHYI0 MOpajb, TPaJuLUU U
KyJbTYpYy CTpaHbl, a Takxe MHQOpMalus, coJepKalias MpU3bIBbl K HE3aKOHHBIM
00BbEeIMHEHUSIM, MUTHHTaM, cOopaM, akIUsIM IPOTECTOB U T.1I.

B 2001 romy Omuio cosmano «Kwuralickoe oOImiecTBo moJib3oBaTesnei
HuTepueTray, GyHKIIUU KOTOPOTO, KpOME CIIOCOOCTBOBaHMS pa3BuThio MHTEepHETa
B Kwurae, 3akimroyanuch Takke B pealu3alldyd MPaBUTEIbCTBEHHBIX 3a4ad I10
koHTtponto Haj Cerbro. OOIIECTBOM, 3a BCE€ BpeMs CYIIECTBOBAaHHS, OBbLIO
pa3paboTaHO ¥ NPUHSITO OOJIBIIOE KOJUYECTBO MOJ3aKOHHBIX aKTOB: KOHBEHIMS O
OOMKOTHPOBAaHUM BPEIOHOCHBIX MporpaMm, [IpaBuia caMOJUCIUILIMHEL O 3alpeTe
Ha PACIpOCTpaHEHHE B HHTEPHETE pa3BpaTHOM, NMOpHOrpapuuecKod U Jpyrou
O0e3HpaBCcTBeHHOM uHpopMainuu, KoHBEHIMS O CcaMOJUCHUIUIMHE B 00JIaCTH
OOpBOBI C CeTEeBBIMU BUpyCaMu U apyrue [7].

B 2005 romy Obuta mpunsara «l'ocyJapcTBEHHass CTpaTerus pPa3BUTHSA
napopmatuzanuu Ha 2006-2020 rr». B mokymente ObutM HW3710KEHBI OCHOBHBIE
HarpaBiieHus pa3BuTus lHTepHera B Kutae. bbiio otMeueno 3Hauenue MiHrepHera
JUISL. MOJEPHU3aLMU HKOHOMHYECKOTO CEKTOpa, a TaKXKe BBIJEIEHbl OCHOBHbBIE
3a1aun riodanpHoM cetu. C moMomibio MIHTepHEeTa T0IKHBI OBbLIN OBITH PEILIEHBI, B
HEPBYIO OuYepenb, MPOOJEMBbl MOBBILIEHHMS] KauecTBAa MEIULMHBI W JIOCTyIa
HacesneHus Kk oopasoBanuto. CornacHo Ctpareruu, npasutesnbctBo KHP noompsier
UCIOJIb30BaHuE HTEpHETa B Hay4HBIX LEJAX, a TAKXKE BaKHBIM HaIlPaBICHUEM
MHQOPMAIIMOHHOW  MOJUTUKKA  OBUIO  BBIJICJICHO CO3JaHUE  AJIEKTPOHHOIO
[IPaBUTENIbCTBA.

Ilocne mpuHATHA AAHHOIO  JOKYMEHTAa, Hadajgach KaMIIaHUA 110
NOJIKJIFOYEHHIO JIepeBEHb U TocesikoB k IaTepHeTy. Yike k 2009 roxy 95% xurenei

MAJICHBKHX I'OPOAOB U ITOCCIIKOB UMCJIN JOCTYII B I/IHTepHeT.
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OnHako TOBCEMECTHOE BHEAPEHHE HHPOPMALMOHHBIX TEXHOJOTUH H
pazButue IHTepHera coBceM He oO3HayaeT ociadneHue KoHTpons. Jlus
sbdexTuBHON TIeH3yphl B CeTH mpuiararoTcs orpomHbie ycwius. K mpumepy,
CYLIECTBYET OIPEACICHHBIM CTPOTUHA PErJaMEHT, OINPEACIAIOMMNN  MMOPSIOK
peructpauuu B UuTepHere. g Toro, uro usmueckomy iuiy crarb MHTEpHET-
M0JIb30BATENIEM, €My HEOOXOAMMO MPOWTH MPOBEPKY B OTICICHHUM MOJMIIMH, a
3aT€M IIPEIOCTaBUTh CIIpaBKy mposanaepy. Ilociae 3Toro Kaxabli BBIXOJ
nosb3oBarenss B CeTh cTaBUTCSA Ha yueT. [Iporecc peructpaiuu H0OpUIRYECKOTO
JUla HUYYTh HE JIerde: TOJIbKO TIOCJI€ MPOXOXKIAEHUS psAaa Mpouenyp B
MuHucTEepCTBE TPOMBITIUICHHOCTH U MH()OPMATU3AINH OPUANIECKOE JTUII0 MOXKET
MOJIYYUTh JIMIEH3UIO Ha JAesATelbHOCTh B MHTEepHEeTe. Kpome Toro, mis co3manus
COOCTBEHHOI'O CalTa IOPHUINYECKOE JIULO JTOJKHO 00J1a/1aTh COJUIHBIM yCTaBHBIM
kanuTaioMm. Takke, 3asgBKM Ha IOJIyYEHUE JIMLIEH3UM Ha paJdOBEIIAHUE U
BHUJICOTPAHCIISILIUY MOTYT MTOAABaTh TOJIbKO FOCY1apCTBEHHBIE KOMITAHUH.

Kpome Toro, B 2006 romy ObUIO CO3MaHO CHEIHUAIBHOE BEIOMCTBO JIJIs
KOHTpoJIs Tosib3oBareneid B Ceru [8]. MHTepHeT-TIOMUIMS TOJDKHA CICAUTH 3a
coziep>kanreM (pOopyMOB M 4aTOB Ha KUTaWcKuX caiitax. Ha skpane xommbroTepa
J000r0 MOJIb30BaTeNsd, KOTOPBIA XOUET MOCETUTh CAaUT ¢ (OPYMOM WM YATOM,
MOSIBJISICTCS] HAPUCOBAHHBIN MOTUIEUCKUI, KOTOPBIA NPEAOCTEPErAET MOCETUTEIIEH
OT COMHHUTEIBHOM HH(pOpPMALMM, a TaKXe paccKka3zblBaeT 00 MHPOPMALIMOHHON
0€30MacHOCTH.

Kpome kubeprionuiu, KOHTpojaeM (popymMoB, 4aTOB U OJIOTOB 3aHUMAETCS
TaK Ha3bIBacMast «apMus IATH Maoy [9]. Y4acTHUKHU 3TON rpyIIbl — MPOILTAYCHHBIC
rOCyJapCTBOM TMOJIb30BATENM, KOTOPHIE HA KAXKIbIM HETATUBHBIM OT3BIB O
MPAaBUTEIIbCTBE  OCTABJIAIOT KOMMEHTApWUH, BBICMEMBAIONIME aBTOpa U
ONPOBEPTraOIINE ETO0 MHEHUE.

['maBHBIM OQUIMATBEHBIM OpTraHoM, KOHTponupyomum MutepHer B Kurae,
ABJSIETCA YK€ YNOMSHYTOE€ BbllE MMHHUCTEPCTBO MPOMBIIUIEHHOCTH U
undopmaTuzanuu, cozganHoe B 2008 roxy. Ho dyHkimu 1aHHOTO MUHHCTEPCTBA

OXBATBIBAET JHIIb TEXHUYECKYIO COCTaBisitonyr. OpraH, HENOCPEICTBEHHO
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KOHTPOJUPYIOIIMIA  KHUOEPKOHTEHT M  JBJICKTPOHHYI)  MEIUAuHIyCTPUIO —
['ocynapcTBeHHOE ymOpaBieHHE MO JeJdaM Ipecchl, Ie4yaTH, paauoBelIaHus,
kuHeMatorpadguu u tenesuncHuss KHP [10]. MIMeHHO 3TOT opraH OTIpaBIseT
IpoBaiiiepaM pacropsbKeHHs] OJIOKMpPOBATh JIOCTYIN K 3alpellieHHbIM pecypcam
(mopHOrpaMyecKoro cojaepKaHus, COJAEPKAIIUE TEPPOPUCTHUECKHE IPU3BIBHI,
KPUTHUKY CYILECTBYIOIEH BIACTH, YHH)KEHHE YEJIOBEYECKOTO JIOCTOMHCTBA U T.J.).
Caiitel  OonpmmHCTBa  3amaanblx  CMMUM, aMmepuKaHCKUX  YHUBEPCUTETOB
MOABEPKEHbI 1EH3ype. 3amaJHble pPecypchbl MOJUTHYECKOrO COJAEpKaHHS, B
KOTOpPBIX TMPHUCYTCTBYIOT TaKuhe KIIOUEBbIE CJIoBa TMOUCKa Kak «Tuber»,
«IIUCCUIEHT» U APYTHUE, ABTOMATUYECKH 3aMEHSIOTCS Ha TOUKH, & CAMU COOOIICHHS
yAQISIOTCS. 3a HapyIIeHUe MPaBUJI Y TIpOBaiiiepa MOKET ObITh OTOOpaHa JIUIICH3US
Ha MPEJOCTaBICHUE YCIYT, a YACTHBIM JIMI[aM MOKET IPO3UThH KPYITHBIN JE€HEKHbBIN
mTpad UM gaxke CMepTHas Ka3Hb 3a MyOJIMKALMIO 3alPEIIEHHBIX MATEPUAJIOB.
Takas mpakTuka HUCHOJI30BaHUS (UIBTPOB OCYIIECTBISIETCS B paMKax
nporpaMmbl «3omo0Toit [I{uT», paspaboTka koTopoi Hayanack emie B 1998 roxa, u
KOTOpas Oblla BBeJIeHAa B MacCcoBYIo dkciutyaranuto B 2003 rona. Heodunmansaoe
Ha3BaHWe Mpoekta — «Benukuit kuraiickuii daiipBoa» [11]. «3o10TON KT
IPEACTaBIIAECT COOOM Pa3BETBICHHYIO CETh LIEH3YPhl HA TEPPUTOPUHU BCEU CTPaHBbI.
«Ilut» KOHTpONUpPYeT WH(DOPMAITMOHHBIE TTOTOKH B BEO-IIPOCTPAHCTBE, a TAKXKE
Osokupyetr Bxoa W BbIXoA HMH(popmaruu B Kutaih u 3a ero mpegensl. OgHa u3
OCHOBHBIX 3a/ia4 MPOEKTa — OrpaHUYEHUE JOCTyIa K omnpejeracHHbIM MHTepHeT-
pecypcaM TIOCPEJCTBOM CO3JIaHUSI CIHEIHUATBHBIX CEPBEPOB-(QUIBTPOB MEKIY
HaIlMOHAJILHBIM U TJI00abHbIM KuOepnpocTpancTBoM. C 2003 roma mo Hacrosiee
BpeMsI IIPOEKT MpeTepriesl 3HAUUTENbHYI0 MoJiepHHu3anuo. biarogaps «3o010Tomy
HIUTY» KATAHCKHE BJIACTU TOOWINCH MPAKTUUECKH MTOJTHOTO 3aMpeTa aHOHUMHOCTH,
a TaKke OJOKMPOBKHM IONYJSPHBIX 3amaJHbIX calToB «Youtubey, «Twittery,
«Facebooky» u qpyrux. OrpaHuueHue TOCTyIa K JJAHHBIM CETSAM BJIaCTH OOBSICHSIOT
UX OINACHBIM BO3JIEUCTBHEM Ha OOIIECTBEHHOE CO3HAHME KUTAUCKUX TPAKIAH U
BHYTPEHHIOIO IIOJIUTUKY CTPaHBI. [Ipoekt «3o0mnotoi mut» B Kurae siBnsercs

IpUMEPOM caMoit 3G (eKTUBHON cUcTeMOi KOHTpoJis B MIHTepHeTe B Mupe [12].
158



Taxxe, perymupoBanuemM HWuHTepHeT-npoctpanctBa B KHP 3anumarorcs
Takue OpraHu3anuu kak JlemapraMeHT MHTepHEeT-0e3o0macHocTH U 3anmuThl MI'b
KHP, AamunuctpatuBHoe O0ropo mo mpomnaraniae B MHTepHeTe (CO3MaHHOE MpHU
NudopmanmonHom  areHtctBe  l'ocynapctBeHHoro  CoBera), a  Takxke
Hampasisiomass rpynna uHTepHeTr-Oe3omacHoctn  LIK  KIIK B cocraBe

MunucrepctBa KynbTypbl KHP [13].
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Sevara URINBAYEVA,
Adliya vazirligi

Jamoatchilik bilan aloqalar bo ‘limi boshlig ‘i

AXBOROT XIZMATIDA JAMOATCHILIK BILAN ISHLASHDA
IJTIMOIY TARMOQLAR O‘RNI

Jamiyatimiz hayotining barcha jabhalarini erkinlashtirish, so‘z va matbuot
erkinligi, ochiglik va oshkoralik tamoyillarini chuqur qaror toptirish, davlat
hokimiyati idoralari faoliyati ustidan samarali jamoatchilik nazoratini o‘rnatish
bo‘yicha boshlagan ishlarimiz ortga gaytmas tus olganini bugun yana bir bor
ta’kidlamoqgchiman [1], — degandi Prezident Shavkat Mirziyoyev.

«Xalqg davlat idoralariga emas, davlat idoralari xalgimizga xizmat qilishi
kerak» [2]. Prezidentimiz tomonidan ilgari surilgan va bugun hayotimizdan tobora
chuqurroq o‘rin olayotgan ushbu tamoyil yurtdoshlarimizning hayotdan rozi bo‘lib
yashashiga zamin yaratmoqda.

2022-2026-yillarga mo‘ljallangan Yangi O°‘zbekistonning taraqqiyot
strategiyasida [3]. Xalq bilan mulogotning mexanizmlarini takomillashtirish vazifasi
qo‘yilgan. Xususan:

Xalg bilan ochig mulogotning mexanizmlarini yanada takomillashtirish,
muhim qarorlarni jamoatchilik fikrini inobatga olgan holda gabul gilish amaliyotini
kengaytirish;

Davlat organlariga kelib tushgan murojaatlarni jamlovchi markazlashgan
tizimni yaratgan holda ularni ko‘rib chiqish muddati va sifati ustidan raqamli nazorat
o‘rnatish, aholining kundalik turmush tarziga bevosita ta’sir qiluvchi masalalar
bo‘yicha murojaatlar tezkor va sifatli ko‘rib chiqilishini ta’minlash;

«Davlat xalqqa xizmat ko‘rsatishi shart» g‘oyasini tatbiq etishni nazarda
tutuvchi «Xalgparvar davlat» milliy dasturi izchil amalga oshirilishini ta’minlash;

Jamoatchilik palatasining faoliyatini samarali tashkil etib, uning fugarolik

jamiyatining boshqa institutlari bilan hamkorligini yo‘lga qo‘yish va aholini
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giynayotgan muammolarni hal etish yo‘llarini belgilash jarayoniga faol jalb etish
lozimligi keltirilgan.

Shu bilan birga, ta’sirchan jamoatchilik nazoratini amalga oshirishning
tashkiliy-huquqiy asoslarini takomillashtirish vazifasi qo‘yilgan. Jumladan:

Jamoatchilik nazoratini amalga oshirishning zamonaviy shakllarini
rivojlantirish, jamoaviy murojaatlar asosida hududiy, tarmoq va davlat dasturlari ijro
sifatini tekshirish amaliyotini joriy etish;

Ayrim davlat funksiyalarini amalga oshirish jarayoniga jamoatchilik nazorati
subyektlarini keng jalb qilish, davlat organlari faoliyatini o‘rganishda ijtimoiy
so‘rovlar o‘tkazish hamda aniqlangan kamchiliklarni ochiq muhokama qilish
amaliyotini yo‘lga qo‘yish;

Aholining ijtimoiy-siyosiy faolligini va saylov madaniyatini oshirish, say-
lovlarga oid xalgaro standartlarni gonunchilikka implementatsiya qilish ishlarini
davom ettirish;

Ommaviy axborot vositalarining roli va jurnalistlarning kasbiy faoliyati himo-
yasini yanada kuchaytirish, odamlarni giynayotgan muammolar hamda
islohotlarning ijrosi ahvolini o‘rganishda ularning mehnatidan samarali foydalanish
kabilardir.

Davlat organlarida ularning xalq bilan muloqot qilishida ko‘prik vazifasini
Jamoatchilik bilan aloqalar bo‘limlari bajaradi.

Jamoatchilik bilan alogalar ildizi bir jihatdan jurnalistikaga borib tagalar ekan,
demak, PR ham OAVga oid gonunlar zamirida ravnaq topadi. PR amaliyoti sifatida
matbuot xizmati faoliyatini tahlil etsak, u ham axborot olishga va uni keng ommaga
tarqatishga yo‘naltirilgandir.

PRning hozirgi muhim vazifalaridan biri asrning globallashtirish tenden-
styasini qo‘llab-quvvatlash. Ma’lumotlar oqimi aniq bir shaklda qurilgan va tashkil
qilingan bo‘lishi kerak. Uni fagatgina mutaxassislar emas, balki, butun omma ham

tushuna oladi, bu esa bizning tezlik va bandlik davrimizda juda zarur.
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Har bir jamoat tashkiloti 0‘z ijtimoiy ko‘rinishiga ega. Keng ommaga boshqa
muassasalardan ajralib ko‘rinadi. Bu ko‘rinishni PR xizmati tashkil qiladi. Bu vazifa
butun jamiyat darajasigacha ko‘tariladi.

PR sohasining eng dolzarb muammolaridan biri, bu — ogq va qora piar
o‘rtasidagi farqni yaxshi anglab olish masalasidir. Avvalo, PR bu — axborotlarni
boshgarish. Axborot qurilishi va targatilish mexanizmining bir xil metodlarini gabul
qilish va ta’sir qilish jarayonlari muhim ahamiyat kasb etadi. Axborot yetkazish
kanallari va auditoriyaga ta’siri juda jiddiy masaladir.

Axborotni boshgarishda hosil bo‘lish va bajarilish jarayoni PRda tegishli
rangga «bo‘yaby talgin etiladi. Buni nazariyotchilar oq yoki gora piar deb ataydilar.
Axborot mohiyatiga ko‘ra PRda boshqga ranglar ham uchraydi.

OAV Kkuchi va qudrati jamiyat, mamlakat va fugarolar hayotida kechadigan
barcha jarayonlarni ro‘yirost ko‘rsata bilishida namoyon bo‘ladi. Mamlakatimizda
davlatimiz rahbari Shavkat Mirziyoyev tashabbusiga binoan, 2017-yildan buyon
to‘rtinchi hokimiyatning faoliyat yuritishi uchun yaratilgan erkinlikning jamiyat
ijtimoiy hayotini o‘zgartirishga o‘tkazayotgan ta’sirini e’tirof etish adolatli bo‘ladi.

Bugun ana shu erkinlik uzoq gishloglarida sodir bo‘layotgan o‘zgarishlarning
10-15 daqgigada yetib kelayotganligi yoki mahalliy hokimlar va butun boshgaruv
tizimlarida yo‘l qo‘yilayotgan kamchiliklar, fuqarolarimizni qiynayotgan
muammolar OAV tomonidan ochiq ko‘tarilib chiqilayotganligiga olib kelmogda.
Aynigsa, ijtimoiy tarmoqlar, blogerlar faoliyatiga nisbatan to‘siglar bo‘lma-
yotganligi fuqarolarimiz bilan davlat hokimiyatining o‘zaro yaqindan mulogat
yurishlari hamda mustahkam alogada bo‘lishiga sabab bo‘lmoqda.

Internet — ijtimoiy tarmogqlar bilan siyosiy muloqotni o‘z ichiga olgan axborot
texnologiyalari vositachiligidagi aloganing paydo bo‘lishiga sabab bo‘ldi.

Siyosiy tizim ishtirokchilari o‘rtasidagi aloga tobora muhim jarayonga
aylanib bormoqgda, chunki uning yordamida jamiyatdagi hokimiyat munosabatlari
tuziladi. Zamonaviy axborot jamiyatida axborotni targatish vositalarining
samaradorligi oshishi bilan birga, ularning kuch manbalari sifatidagi roli va

ahamiyati ortib bormoqda.
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Shuning uchun davlatga hokimiyatni saqlab qolish, uni legitimligini ta’min-
lash uchun internet tarmog‘i orqali siyosiy kommunikatsiyani ham nazoratga olishi
muhim ahamiyat kasb etmoqda. Avtoritar siyosiy tizimlarda davlat axborot
makonini sezilarli nazoratda ushlab turishga muvaffaq bo‘lgan bo‘lsa-da, ijtimoiy
tarmoglar ushbu nazoratni buzishi va shu bilan hokimiyat munosabatlari
tuzilmasidagi mavjud muvozanatni o‘zgartirishi mumkin [4].

Bu tizimda davlat boshgaruvi sohasidagi jamoatchilik bilan alogalar
bo‘linmalari asosiy rolni o‘ynashi kerak. Bunda, ijtimoiy tarmoglarning ijobiy
tomonlarodan foydalana bilish ahamiyatli — avvalambor, ijtimoiy tarmoglarning
bepulligi foydalanuvchilarning bu makonga kirishi uchun to‘siqlar nihoyatda past:
ijtimoily tarmoq foydalanuvchisi bo‘lish uchun internetga kirish imkoniga ega
bo‘lish kifoya. Bu yengillik ijtimoiy tarmogqlardagi bir vaqtning o‘zida axborot
ishlab chiqaruvchi va axborotni iste’mol qiluvchi bo‘lgan aktorlarning yuqori
avtonomiyasiga erishishga imkon beradi.

[jtimoiy tarmogqlarning paydo bo‘lishi va keng tarqalishi turli siyosiy
subyektlar o‘rtasida hokimiyatni gayta tagsimlash uchun zamin yaratdi, mavjud
siyosiy kommunikatsiya tizimini o‘zgartirish uchun zarur shart-sharoitlarni yaratdi.
Davlat axborot maydonidan siqib chiqarildi va fuqarolik jamiyati ta’sir qilish uchun
yangi imkoniyatlarga ega bo‘ldi. Bu davlat organizmi tomonidan darhol amalga
oshirilmadi va shuning uchun an’anaviy muvozanatning buzilishi va davlatning
yangi muvozanatga moslashishi o‘rtasida kechikish paydo bo‘ldi.

Ijtimoiy tarmogqlar boshgacha tartibga solingan, ular bargaror iyerarxiyaga ega
emas, yagona eshittirish markazi mavjud emas. Mulogotning bu prinsipi ikki
tomonlama deb ataladi, ya’ni ikki tomonlama aloqa. Davlat va jamiyat o‘rtasidagi
o‘zaro munosabatlarda bu ikki tomonlama aloqga, ko‘pincha, quyidagicha ko‘rinadi:
davlat fugarolarni tarmoq kanallari orgali xabardor qiladi va fugarolar
hokimiyatning niyatlari yoki qarorlari haqgida fikr bildiradilar. Bunday holda biz
mutlago ekvivalent bo‘lmagan aloga oqimlarini kuzatamiz: davlat har doim
tashabbuskor, fugarolar esa harakatlarga munosabat bildiruvchi gabul giluvchi

sifatida ishlaydi. Alohida hollardagina hokimiyat va jamiyat «teng asosda» mulogot
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giladi va qarorlar gabul qilish hokimiyat yoki fugarolik faollari tomonidan
navbatma-navbat taklif gilinadi.

Jamoatchilik bilan alogalar — bu kommunikatsiyalar yordamida tashkilot va
uning auditoriyasi (tashkilot va jamoatchilik, tashkilot ichida va h.k.) o‘rtasidagi
munosabatlarni boshqgarish usulidir. Boshgacha gilib aytganda, bu tashkilot va
jamoatchilik o‘rtasida o‘zaro manfaatli munosabatlarni shakllantiruvchi strategik
kommunikatsiya jarayonidir.

Ommaviy alogalar yoki jamoatchilik bilan alogalar nafagat yurtimiz, balki
butun dunyoda ham davlat sektori uchun dolzarb vazifalardan biri bo‘lib qolmoqda.

Doroti Dotining fikricha, PR — bu tashkilot va uning jamoatchiligi o‘rtasida
muloqot, o‘zaro anglashuv, xayrixohlik va hamkorlik o‘rnatish va ularni saqlashga
xizmat giluvchi boshgaruv funksiyalaridan biridir. Ular turli muammolar yechimini
0‘z ichiga oladi:

» tashkilot rahbariyatini jamoatchilik fikri haqidagi axborot bilan ta’minlaydi
va unga javob choralarini ishlab chigishda yordam beradi;

« rahbariyatning jamoatchilik manfaatlari yo‘lidagi faoliyatini ta’minlaydi;

» tendensiyalarni oldindan ko‘ra bilish orqali uni turli o‘zgarishlarga tayyorlik
holatida ushlab turadi;

« tadgiqot va ochiq mulogotdan faoliyatining asosiy vositalari sifatida
foydalanadi.

Jamoatchilik bilan alogalar — bu:

* mijoz axborotini ommaviy axborot vositalari orqali tarqatish;

* seminarlar, matbuot anjumanlari, taqgdimotlar va boshga aksiyalarni hududiy
ommaviy axborot vositalarida keng yoritish orqali tashkil qilish va o‘tkazish;

» tashkilot va u tomondan tagdim etilayotgan xizmatlarning jozibador imijini
axboriy jihatdan ta’minlash;

* reklama-axborot kampaniyalarini ishlab chiqish va o‘tkazish [5].

Davlat boshgaruvidagi PR-faoliyatning tamoyillari:

165



1. Hokimiyatning jamiyat oldida ochiqligi. Rioya etilishi shart bo‘lgan asosiy
tamoyillardan biridir. Boshgaruv garorlarini ishlab chigish va gabul gilishda axborot
ochiqligini ta’minlashni ko‘zda tutadi.

2. Axborotga bo‘lgan huquq. Jamoatchilik (jumladan — OAV) uchun
axborotga bo‘lgan teng huquqni ta’minlashni ko‘zda tutadi.

3. [jtimoiy yo‘naltirilganlik. Ijtimoiy yo‘naltirilgan axborot loyihalarining
davlat tomonidan qo‘llab-quvvatlanishida ustunlikni ta’minlash. Mazkur tamoyil
OAYV yordamida davlat tomonidan amalga oshirilayotgan ijtimoiy ahamiyatga ega
loyihalarni yoritishga alohida ahamiyat garatishi kerak bo‘lgan davlat matbuot
xizmatlari faoliyati uchun dolzarb ahamiyatga ega.

4. Qonuniylik. Fikr va so‘zning siyosiy hamda mafkuraviy erkinligi, om-
maviy axborot vositalari mustaqilligini ta’minlovchi tizimni shakllantirish.

5. Tizimlilik. Axborot siyosati ma’muriyatning barcha OAV bilan munosa-
batlaridagi tizimlilik tamoyiliga asoslanadi. Bu holda barcha birgalikda o‘zini
gizigtirgan masalalar, muammolarni muhokama giladigan OAV rahbarlari bilan
muntazam uchrashuvlar o‘tkazish ko‘zda tutiladi.

«Public Relationsyning kommunikatsiyaviy faoliyat sifatidagi professional
faoliyatining ahloqgiy tamoyillari quyidagilardan iborat:

« tashkilotning u yoki bu harakati ta’sir ko‘rsatayotgan jamoatchilikning
barcha gatlamlari bilan kommunikativ o‘zaro munosabatlarni yo‘lga qo‘yish va
saqlab turish.

* Mazkur kommunikativ munosabatlarni takomillashtirish, ya’ni ularni iloji
boricha konstruktiv mulogotga aylantirish.

Boshgacha qgilib aytganda, kommunikativ munosabatlar jarayonini magbul-
lashtirish uchun qoidalarni belgilash, ularni tushuntirish va o‘zgartirish yo‘lidan shu
tariga borish lozimki, toki tashkilot va jamoatchilik o‘rtasidagi kommunikatsiya
goidalari kelishilganligini tushunish darajasi tobora ortib borsin.

Davlat organlaridagi PR-xizmatlarining birinchi galdagi vazifasi kommu-
nikativ salohiyatdan davlat siyosatini amalga oshirish vositasi sifatida foydalanish

mexanizmini yo‘lga qo‘yishdan iborat.
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Davlat hokimiyatining kommunikatsiyaviy imkoniyatlari nafagat samarali
axborot kanallari mavjudligi, balki aholi bilan mulogot gilish gobiliyati, jamiyatga
0‘z qarorlarini tushuntirish, turli ijtimoiy gatlamlarning talablariga quloq tutishdan
ham iborat.

Davlat faoliyatida transparentlik va aholini yagin istigboldagi rejalar va
ularning natijalaridan o‘z vaqtida xabardor qilish bo‘lmas ekan, jamiyatda aholini
hokimiyat institutlaridan uzoglashtirishga zamin yaratiladi va natijada davlat
organlari dasturlari hamda garorlariga ishonchsizlik yuzaga keladi.

Ijtimoiy tarmoglarda PR kommunikatsiyalarning o‘ziga xosligi. Jamiyat
ulkan turli axborot ogimlaridan oziglanadi. Agar siz bu ogimlarga go‘shilmasangiz,
ularning tarkibini boshqarmasangiz, kerakli ijtimoiy aloqalarni o‘rnatmasangiz, oz
faoliyatingizni samarali rivojlantirishingiz deyarli mumkin emas.

Bu degani, Siz o‘zingiz haqingizdagi materiallar bilan jamoatchilikni
tanishtirib bormasangiz, faoliyatingizga nisbatan noto‘g‘ri fikrlar shakllanishi
mumkin. Ya’ni o‘z qobig‘iga o‘ralashib qolish, ko‘pincha, salbiy munosabatlar
urchishiga olib keladi.

Jamoatchilik bilan alogalar — tashkilot va uning jamoatchiligi bilan mulogot
orqali o‘zaro tushunish, tashkilotga nisbatan hamkorlik o‘rnatuvchi va qo‘llab-
quvvatlovchi funksiyalarni bajaradi.

PR tashkilot obro‘sini qanday himoya qiladi? Unday holda jamoatchilik
bilan aloqalar bitta asosiy funksiyani bajaradi, ya'ni jamoatchilik fikrini tashkil
giladi.

Bu tashkilotga nimani beradi?

— «Samimiy shuhraty yaratishga,;

— fuqarolik mas’uliyati yuqori tashkilot sifatida subyekt to‘g‘risida tasavvur
shakllantirish;

— tashkilot to‘g‘risida salbiy fikrlar va ma’lumotlar tarqalishining oldini olish

imkonini yaratadi.
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PR tashkilot obrazini bozor gatnashchilariga mashhur va tanigli gilishga va
obro‘sini oshirishga qaratilgan harakatlar va choralar sifatida tavsiflanishi ham shu
jihatga taalluqgli.

PR texnologiya nima? PR texnologiya — bu tashkilotga nisbatan jamoat-
chilikning ijobiy fikrini shakllantirishga qgaratilgan tadbirlar majmui.

Masalan, bularga: ommabop gazetalarda muhim yangiliklar, xabarlarni chop
etish; TV orqali chigishlar; lobbizm; tavsiyalar, maslahatlar va ijobiy obro* va imidj
yaratishga garatilgan boshqa harakatlarni kiritish mumkin.

Jamoatchilik bilan aloga gilish faoliyatida, birinchi o‘rinda, o‘zaro manfa-
atlarni hisobga olgan holda aloga o‘rnatish, o‘zaro tushunish, ijobiy mubhitini
yaratish, muvaffaqgiyatlarga erishishga ko‘maklashuvchi alogalarni qo‘llab-
quvvatlash va rivojlantirish asosiy e’tibor markazidagi maqgsad bo‘lishi lozim.

Zamonaviy internetda PR nima? Internetdagi PR nima? Onlayn bo‘lib
ishlashda piar uslublarini ganday qo‘llash mumkin? Axborotning tezkor uzatilishi
va mashhurlik web 2.0 — brendni tezroq rivojlantirish samaradorligini oshiruvchi
jihatlardir. Yangi texnologiyalarning imkoniyatlarini ko‘rib chigamiz va
«jamoatchilik bilan alogalar» ning o‘ziga xos jihatlarini o‘rganamiz.

ljtimoiy tarmoq — bu jamiyatning turli guruhlarining aloga qilishi uchun
xizmat giladigan onlayn-servis, sayt yoki platformadir. Unda har kim ijtimoiy
tarmoqdagi boshga foydalanuvchilar mazkur qayd qilib qo‘yuvchi yozuvda
gidiruvni osonlashtirishi uchun o‘zi haqgidagi ma’lumot (yoshi, o‘qish joyi va gaysi
bosqichda ta’lim olayotgani, ishi, sevimli mashg*uloti va h.k)ni qoldirishi mumkin.
Ta’kidlash kerakki, ijtimoiy tarmogqlar ma’lumot olish va muloqot qilishning ochig
manbasi bo‘lish bilan birga fagat cheklangan kishilargina foydalanishi mumkin
bo‘lgan yopiq manbalar bo‘lishi ham mumkin. Biroq har ganday ijtimoiy tarmoq-
ning bitta umumiy belgisi bor —u ham bo‘lsa — unda «guruhlar» va «do‘stlar» tizimi
ishlaydi. Turli tahliliy saytlar tomonidan olib borilgan tadgiqotlarga ko‘ra,
Internetdagi har ikkinchi foydalanuvchi ijtimoiy tarmoqlarning a’zosi hisoblanadi
(Runet dagi barcha foydalanuvchilarning 57,8 min dan 52 %i).
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Bugungi kunda deyarli barcha idora va tashkilotlar Internet-marketingni o‘z
faoliyatini reklama qilish vositasi sifatida afzal ko‘rishmoqgda. Ijtimoiy tarmoq-
lardan foydalangan holda biz ma’lum bir tashkilotni, uning mahsulotlarini (agar
ishlab chigarsa) va xizmatlarini targ‘ib gilamiz.

[jtimoiy tarmoqning afzalligi shundaki, unda har bir foydalanuvchi axborot-
ning haqiqiy iste’molchisidir; magsadli auditoriyani keng gamrab olish imkoniyati-
ning borligidadir (bundan tashqari, ijtimoiy tarmoqglar auditoriyasi kun sayin oshib
bormoqda).

Ikkinchidan, fuqaro va tashkilot o‘rtasidagi tezkor aloqadan foydalanish, u
yoki bu xabarlarga zudlik bilan javob gaytarish imkoniyati mavjud.

Uchinchidan, «insonparvarlik. Insoniylik» prinsipi. Bunda, tashkilot brendini
magsadli auditoriya ko‘z o‘nggida shakllantiriladi (bu holatda tashqgivot xuddi
tavsiya, maslahat yoki tanishlarning fikridek gabul gilinadi, natijada, ishchanlilik
darajasi yanada oshadi);

To‘rtinchidan, tashkilot va fugarolar o‘rtasida o‘z hamjamiyati yoki akkaunti-
ning mashhurligini monitoring qilib, yangi ishtirokchilar sonini ko‘rib, tashkilot
faoliyatiga doir fikr-mulohazalarni kuzatib borish mumkin.

Bu sa’y-harakatlarning barchasi ishonchli auditoriya va ularning afzalliklariga
oid ma’lumotlar bazasini yaratish uchun zarur.

Ragamli kommunikatsiya vositalari bizga o‘z xabarlarimizni turli onlayn
kanallardagi muayyan auditoriyaga innovatsion tarzda yo‘naltirish imkonini beradi.
Hamda zarur axborotlarni biz istagan vaqtda emas, odamlar istagan vaqtda kerakli

hajmda yetkazishimizni ta’minlaydi.
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Dilshoda HAMDAMOVA,
0 zZDJTU,

Xalgaro jurnalistika fakulteti o ‘gituvchisi

RADIOESHITTIRISHLARDA AXBORIY
JANRLARNING QO*‘LLANILISHI

Annotatsiya. So ‘nggi o ‘n yil ichida dunyoning iqtisodiy hamda siyosiy tuzilishida tub
o zgarishlar kuzatildi. Axborot manbalariga kirishning yangi-yangi imkoniyatlari
ochilyapti. Biroqg kommunikatsiya jarayonida eng asosiy o rinni jurnalist egallab kelgan va
shunday bo ‘lib qoladi. Auditoriyaga taqdim etilayotgan axborotning ganday bo ‘lishi, aynan
Jjurnalistning epchilligi va mahoratiga, ma’lumoti va mas 'uliyatni qay darajada his etishiga
boglig.

Radioda tasvirlar berishning imkoni yo ‘q, birog bayon qilish yo ‘li bilan vogea hagida
tasavvur hosil gila olish mumkin. Hikoya qilish, ifoda eta olish san’atini yaxshi egallagan
reportyor o ‘z hikoyasi bilan televizion syujetga nisbatan ko ‘proq natijaga erishishi mumkin.
Lekin buning uchun radiojurnalist hodisaning mayda ikir-chikirlarigacha bilishi hamda uni
o z nutqgida tinglovchiga yetkaza olish qobiliyatiga ega bo ‘Imog ‘i va bu bilan eshituvchi
fikran vogea jarayonini o z tasavvurida hosil gila olishiga muvaffaq bo ‘Imog ‘i lozim.

Magolada radioeshittirishlarda janrlardan foydalanish, ularning mavzu mohiyatini
ochib berishdagi o ‘rni hagida so ‘z boradli.

Kalit so‘zlar: jurnalist, tinglovchi, radio, janr, eshittirish, boshlovchi, axboriy janrlar,

tahliliy janrlar, yangiliklar.

Jurnalistikada «janr» tushunchasi borligni aks ettirishning turg“un shakl ma’nosini
bildiradi. Bu shakl jurnalistik asarning ma’lum maqsad, yo‘nalishi, tanlagan obyektning
mohiyati, hayotiy fakt, hodisa va holatlarning tahlil gilish usuli va xulosalar miqgyosi,
shuningdek, kompozitsion-uslubiy xususiyatlari bilan belgilanadi.

«Radiojurnalistikada janrlar uch guruhga bo‘linadi: axborot, tahliliy va hujjatli-

badiiy janrlar. Bu ta’riflashda biz atayin «publitsistik janrlar» atamasini ishlatmayapmiz.
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Chunki publitsistika jurnalistikaning alohida muhim bir turi bo‘lib, uning unsurlari
deyarli hamma radiojanrlarda mavjud» [1].

Radiojanrlar orasida axborot janrlari katta nufuzni tashkil giladi. Bulardan xabar,
intervyu, reportaj alohida ahamiyatga ega. Axborot janrlari, asosan, vogea-hodisalar
haqida ma’lumot berish vazifasini bajaradi. Shuningdek, ushbu guruhga dunyoda yuz
bergan yangiliklar, sodir bo‘lgan muhim vogqea-hodisalar hagida xabar beruvchi
eshittirish shakllari kiradi. Ular bir-biridan hajmiga, ma’lumotlarning ko‘lamiga, siqiq
yoki mufassalligiga, shaklining o‘ziga xosligiga ko‘ra farqlanadi.

«Yoshlary radiokanalida efirga beriladigan «Tezkor» loyihasida [2] O‘zbekiston
Respublikasi davlat bojxona qo‘mitasining qisqa xabarlari beriladi. Muallif-Kumush
Pardayeva. Dasturni boshlovchi Feruza Bahromova o*qib eshittirgan. Qisga deb aytilgan
xabarlar matni aslida gisga emas, uzundan-uzunligi bilan tinglovchini zeriktirib yuboradi.
Xabar matni juda uzun tuzilgan. Boshlovchi shu sababli matnni o‘qishda qiynalgani uning
ovozidan sezilib turibdi. Ushbu matn Bojxona qo‘mitasi tomonidan tayyorlangan axborot
ekanligi ma’lum. Jurnalistning vazifasi olingan axborotni qayta ishlashdan iborat ekan,
«press reliz» shablon ekanligini unutmaslik kerak. Agar jurnalist ushbu axborotni gayta
ishlab, tahrir gilib, matnni gisga jumlalardan iborat gilib tuzganida, tinglovchi uchun ham
eshitimli bo‘lardi.

«Amerikaning ABC telekompaniyasi o‘z yangiliklarini e’lon qilishda uch asosiy
birlikni shior gilib olgan: Accuracy, Brevity va Clarity, ushbular aynanlik, lo‘ndalik va
ravonlik degan ma’noni ifodalab, jurnalistika fanining asoslari deb hisoblanadi» [3].
Xabarning ana shu sifatlarga ega bo‘lishi axborot tarqatishning asosiy talablaridan biridir.
Tinglovchilarga beriladigan axborot aniq va tekshirilgan bo‘lishi shart.

Davlat radiokanallaridan farqli ravishda bugun xususiy radiostansiyalarda an’anaviy
janrlar kam qo‘llanilmoqda. «Avtoradio» [4] da, asosan, suhbat, intervyu janri kuzatiladi.
Kanalning formatidan kelib chiggan holda, eshitilishi noan’anaviy bo‘lgan mavzulardagi
3-5 dagiqalik loyihalar ketma-ketlikda efirga uzatiladi. «Xalgona telegrammy sarlavhali
dasturga tinglovchilar yo‘l harakati qoidalari bilan bog‘liq fikr-mulohazalarini ovozli
tarzda jo‘natadilar. Ularning fikrlari radioda berib boriladi. Bu ham tinglovchilarni efirga

gizigtiradigan usullardan biridir. Har bir eshituvchi xoh haydovchi bo‘lsin, xoh piyoda
172



bo‘lsin, u yo‘l harakati ishtirokchisi. Radioda ular ovozlari orqali yo‘llardagi
tirbandliklar, videokuzatuv moslamalarining gayerlarda joylashganligi hagida ma’lumot
berish bilan birga, ayrim hollarda yo‘llardagi tartibsizliklar, muammolar haqida e’tirozli
fikr-mulohazalarini bildiradilar, takliflarini aytadilar. Ushbu dastur ham radioning aynan
ijtimoiylashuvga, xususan, yoshlarni ogohlikka chagirishga, yo‘llarda hushyorlik bilan
harakatlanish zarurligiga undashga xizmat giladi.

Radiojurnalistikada axborot janrlari uchun yangiliklar, ma’lumotlar va fikr-
mulohazalar aksariyati internetdan, gazeta va jurnallardan, axborot agentliklaridan,
maxsus yoki havaskor muxbirlardan, shuningdek, tinglovchilarning xatlaridan olinadi.

Jurnalist mustaqil ravishda radioxabar tayyorlaganida muayyan vogea-hodisa yoki
yangilik to‘g‘risida birinchi bo‘lib ma’lumot berayotganligini, ya’ni zimmasidagi katta
mas’uliyatni his qilishi va imkon boricha xolis, to‘lig, soxtalashtirilmagan haqigatni
hozirjavoblik bilan tinglovchilarga yetkazishga shoshilmog‘i lozim. Radioxabar esda
goladigan va ta’sirchan bo‘lib chiqishi uchun ushbu ommaviy axborot vositasidagi
imkoniyatlardan, ya’ni montaj qilish, shovqginlarni to‘g‘ri joylashtirish va musiqa
sadolari qo‘shish singari ifoda omillaridan o‘rinli foydalanish zarurligi amaliyotda
gayta-qayta isbotlangandir. Radioxabar to‘laqonli chiqishi uchun unga juda qisqa
hajmda bo‘lsa-da, vogea ishtirokchilari yoki guvohlarning fikr-mulohazalarini
aralashtirishga yo‘l qo‘yiladi. Natijada, radioxabarning gachon va gayerda, ganday
hodisa ro‘y berganligi to‘g‘risida haqqoniy tasavvur tug‘dirishdek bosh magsadiga
erishmoq uchun keng yo‘l ochiladi.

«Yoshlar» radiokanalida efirga beriladigan «Tavsiya» eshittirishi [5]da «Robot
kitob yozdi» sarlavhasi bilan sahifa berilgan. Unda yapon olimlari sun’iy intellekt
borasidagi ishlarni takomillashtirib, asar yozadigan robotni yaratganligi aytiladi.
Robotning xotirasiga 4000 ta so‘z joylashtirilgan. U ijod etgan asar robotlar yozgan
tanlovda yaxshi baholangan. Dasturda muallif Gulzebo Ibrohimovaning o‘ziga xos
uslubi ko‘zga tashlanadi. U dastavval muxlislar auditoriyasini qiziq ma’lumot bilan jalb
etib, so‘ngra unga dastur g‘oyalariga xizmat qiluvchi, kitobxonlik madaniyatini targ‘ib
etuvchi sahifalarni joylashtirgan. Ijtimoiy hayotga aralashuv, unda o‘z mavqeiga ega

bo‘lish uchun ham ko‘p kitob o‘qish taqozo etiladi.
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Jurnalist mustaqil ravishda radioxabar tayyorlaganda muayyan vogea-hodisa yoki
yangilik to‘g‘risida birinchi bo‘lib ma’lumot berayotganligini, ya’ni zimmasidagi katta
mas’uliyatni his qilishi va imkon boricha xolis, to‘liq, soxtalashtirilmagan haqiqatni
hozirjavoblik bilan tinglovchilarga yetkazishga shoshilmog‘i lozim. Radioxabar esda
qoladigan va ta’sirchan bo‘lib chiqishi uchun ushbu ommaviy axborot vositasidagi
imkoniyatlardan, ya’ni montaj qilish, shovqginlarni to‘g‘ri joylashtirish va musiqa
sadolari qo‘shish singari ifoda omillaridan o‘rinli foydalanish zarurligi amaliyotda
gayta-qayta isbotlangandir. Radioxabar to‘laqonli chiqishi uchun unga juda gisga
hajmda bo‘lsa-da, vogea ishtirokchilari yoki guvohlarning fikr-mulohazalarini
aralashtirishga yo‘l qo‘yiladi. Natijada, radioxabarning gachon va gayerda, ganday
hodisa ro‘y berganligi to‘g‘risida haqqoniy tasavvur tug‘dirishdek bosh magsadiga
erishmoq uchun keng yo‘l ochiladi.

Kuzatuvlarimizdan ma’lumki, radioning informatsion janrlarida tezkorlik, xolislik,
to‘g‘rilik kabi prinsiplarga tayangan holda axborot va yangiliklar berib boriladi.
Shuningdek, axboriy janrlarga xos gisgalik va lo‘ndalik bilan tinglovchilarga xabar va
informatsiya yetkaziladi.

Radio va telejurnalistlar uchun lo‘ndalik, ixchamlik aynigsa, muhimdir. Chunki
ular ulkan va murakkab hodisalarning bayonini ham sanoqli dagigalarda berib ulgurishi,
ba’zan esa bir necha soniyada ommaga masalaning mohiyatini yetkazishi kerak bo‘ladi.
Buning uchun esa yozilgan matnning tili hammaga tushunarli va ravon bo‘lishi lozim.

Axborot va yangilik olib boruvchi — suxandon yoki boshlovchi har taraflama
bilimga ega bo‘lishi kerak. Chunki tomoshabin, tinglovchi har kuni kunning muhim,
dolzarb yangiliklarini ular orgali bilib oladi. Axborotga ishonch ular yordamida paydo
bo‘ladi.

Xulosa qilib aytganda, bugun radiokanallarda axboriy janrlar tahliliy janrlarga
garaganda yetakchilik gilmogda. Ayniqgsa, xabar, yangilik, intervyu, reportaj faol
qo‘llanilayapti. Jurnalist mavzular mohiyatiga qarab ushbu janrlar vositasida

tinglovchilarga axborotni qiziqarli, eshitimli, ta’sirchan tarzda yetkazmoqda.
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Hlaxnoza AJIHEBA,
npenooagameib Kageopwvl
Hugpopmayuonnvle cysxicovl u céa3u ¢ 00uecmeenHocmsio

gaxynomema Meoicoynapoonoti scypuanucmuxu Y3I'VMA

A3BIKOBOE MAHUITYJIMPOBAHUE B PR-MATEPUAJIAX
CIIELIUAJIU3UPOBAHHBIX OHJIAMH U3JIAHUM

N3BectHblit poccuiickuii kyiasTyposor C.Kapa-Myp3a B cBoem (¢yHaa-
MEHTAJIBHOM Tpy i€ «MaHUIys1Hs CO3HAHUEM» 000CHOBAJ MOJI0KEHUE O TOM, YTO
«SI3BIK KaK CUCTEeMa MOHSTHUH, CJIOB (MIMEH), B KOTOPBIX YEJIOBEK BOCHIPUHUMAET MUP
U 00IIIECTBO, €CTh CaMO€ TJIAaBHOE cpedcmeo noduunerusy. 110 MHEHUIO y4eHOTo,
«BHYIIAEMOCTh MTOCPEACTBOM CJIOBA — ITyOMHHOE CBOMCTBO NMCUXUKH, BO3HUKIIIEE
ropasio paHbIIle, HEXKEIH CIIOCOOHOCTh K aHATMTHYECKOMY MbIIILICHHIO» [1].

SI3BIKOBOE MaHUITYJUPOBAHUE, 10 MHEHHIO POCCUHCKOTO HCCIEA0BATENS
O.H.BbikoBOMH, — 3TO «BUJ A3BIKOBOTO BO3JECHCTBUS, UCIIOIB3YEMBIN JJIsI CKPBITOTO
BHEJIPCHUA B NICUXUKY aJpecara LEJEeH, KeJIaHWM, HAMEPEHWM, OTHOLICHUN WJIv
YCTAaHOBOK, HE COBIIAJIAIOIINX C TEMH, KOTOPbIE UMEIOTCS Yy ajpecara B JAHHBIN
MOMEHT. B OCHOBE SI3IKOBOIO MaHHMMYJUPOBAHUS JIEKAT TAKUE IICUXOJIOTHUECKUE
U TCUXOJUHTBUCTUYECKHE MEXaHM3MbI, KOTOpBhIE BBIHYXKJAIOT ajpecara
HEKPUTUYHO BOCIIPUHUMAThH PEUEBOE COOOIIEHHE, CTOCOOCTBYIOT BOBHUKHOBEHUIO
B €r0 CO3HAHUU OMpPENENECHHBIX WITIO3UN U 3a0yK/IeHUN, MPOBOIMPYIOT €r0 Ha
COBEPILIEHHUE BBITOIHBIX JIJISI MAHUITYJISITOPA MOCTYNKOBY [2].

Bonee oOCTOSITENBHBIM HaM MPEACTABISETCS CIEIYIONIEE OIPECICHHE.
«Ilon SA3BIKOBBIM MaHHUITYJMPOBAHUEM Mbl MTOHUMAEM CKPBITOE BO3JICHCTBUE HA
peuunuenTa (rpynmny WHIUBHUIOB), COBEPIIAEMOE B MHTEpPECAaX BO3JIEUCTBYIOIICH
CTOPOHBI, C MEJBI0 JOCTKEHUS orpeaeeHHoro dddekra. [Tyrem Manumynsiuy B
CO3HAHUE BHENPSIOTCS UAEH, 00pa3bl, aCCOLMAIUU, CTEPEOTHUIIbI, KOTOPHIE MOTYT

MMOJIHOCTBIO, IIPUYCM HE3aMCTHO IJIAA YCJIOBCKA, UBMCHHUTDH €TI0 OTHOIICHUC K MUPY»

[3].
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CTOUT OTMETHUTBH, YTO IENbIA PsAaA d(DPEKTUBHBIX MEXaHU3MOB KOMMYHH-
KaTHBHOTO BO3JICHCTBHS OCHOBAH Ha MCIIOJIh30BAHUH UMILUTHIIMTHON WH(OpMaIuHy,
TO €CTh HH(pOpMAIMH, KOTOPasl MMPEICTaBICHA B COOOIIEHUH B CKPBITOM BUjie. Peub
UJCT 0 TAKOM Crioco0e mepenaun HHGOPMAIIHH, TPH KOTOPOM OHA B SBHOM BHJIC HE
BBIPAKAETCS, HO C HEOOXOIMMOCTRIO U3BIICKACTCS apecaToM MPU HHTEPIIPETAITUN
COOOIICHHI. AJpecaT MOXET HCIOJb30BaTh MPU 3TOM CBOW 3HAHUS O MHpE U
COIIMAJIbHBIE CTEPEOTHUIIBI, TPEICTABICHUS O TPAJAHUIHMIX PEYCBOTO ATUKETA HIIH O
pEUYEBBIX CTpaTeTHSAX HM HaMEpPEHHSX aJpecaHTa, CBEJCHUS O CBOHCTBaX
UCIIOJIB3yEMOT'0  SI3bIKA HWJIM HWHBIX CEMHOTHYCCKHUX CHCTeM. MIMIUIMIUTHAS
uHpoOpMaIusl SBISETCS HEOTHEMJIEMOM 4YacThi0 JIO0OTO cooOmeHus. Mpbl
OCTaHOBHMCSI JIUIITH HA CITy4YasX CO3HATEILHOI0 UCITOIb30BaHUSI KOMMYHHKATOPaMU

c€c B03I[€I\/’ICTBYIOH_[€FO IIOTCHIMAaJa.

B cdepe mnabnuk puiedniH3 UMIUMIMTHAS WHQOpMALUS MOMXKET
UCIIOJI30BAThCS KaK B paMKax CTpaTeruil MO3UIIMOHUPYIOLIEro THUIA, TaK U B
pamMKax cTpaTeruu OIITUMHU3UPYIOLIETO TUIIA. [TosicauM, 4TO
MO3ULIMOHUPYIOIIUMU CTPATETUsIMU SBJISIFOTCSI CTPATETHH, HAMPABICHHBIE Ha
dbopmupoBaHue MmiaHupyemoro Bocrpusitus PR-o0bekTa, a onTUMU3UPYIOIIUE
CTpaTeruy — 3TO CTpaTervy, HAMpaBJICHHbIE HAa ONTUMHU3ALMIO BO3JCHCTBUS
camoro PR-coo6menus [4]. Kak mokaszano Haiie uccieloBaHUE, B MPAKTHUKE
CHENUAIM3UPOBAHHBIX OHJIAWH W3JAaHUN UCIOIB3YIOTCS CTpaTeruud 000uX
TumnoB. [Ipuyem nHOTIa OHU COBMEIIIEHHI Jaxke B OqHOM PR-TekcTe uiau oaHOM
BU3yaIbHOM 00paze ((OTOCHUMKE, H300paKEHUH U T.1.).

Nrtak, kakue mpueMbl S3bIKOBOIO MAaHHUIYJIUPOBAaHHUS HamOoOJiee YacTo
MPUMEHSIIOTCS B TpakThke PR-MarepranoB MeIMIIMHCKUX U3JaHUNA?

Hpexcz[e BCE€T'0, OTO MCTOJ «UCHNOJIb30BAHUA C/108, OMHOCAUUXCA K OCHOBHbIM

UEHHOCMIAM 061/1466’1’}’1661». OH COCTOMT B MCHOJIL30BAaHUHU OMOIIMOHAJBbHO-

OKpaIIIEHHBIX CJIOB, KOTOPBIE TECHO CBSA3aHbI C OCHOBHBIMU IICHHOCTSIMU, MHCHHUSIMU
o0lllecTBa U SIBJISIIOTCS «yO€IUTEIbHBIMUY 0€3 JOMOJHUTEIbHOW HH(POpPMAIUU.

JlaHHBIM MeTOJ ammeaupyeT K TaKuM YyBCTBaM, KakK JIIOOOBb K CTpaHe, JTOMY,
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JKeJlaHWe MHpa, CTPEMJICHUE K TapMOHMH | T.1. JIJIsl Hamiei cTpaHbl HAOOp TaKuX
AMOIIMOHAJILHO OKpAIlIEHHBIX CJIOB BKJIIOYAaeT B ce€0s Takhe TOHATUS Kak
«IMaTPHOTH3M», «OJArOCOCTOSIHHE», «IIPOLBETAHUE», «MHPY», «CEMbS», «JICTHY,

«HAaQUOHAJIBHBIC TPAAULINNY, «HAIMOHAJIbHAA rOpA0CTbE» U T.A.

B PR-koMMyHMKanuMu TakXe YacTO WCIOJNb3YETCS TaKoW MpueM

A3BIKOBOI'O MAHUITYJIUPOBAHHUSA KAK «NPUCEOEHUE 06’()€Km]/ OUECHOYHbIX 3HAYEHUU

U NOGbIWEHUSL DMOU OUCHKUY. Hanpuwmep, «llouemy «Decmany max

nonyaapen?»;, «4mo oenaem [UCEIIT cmonv 3¢ppexmusnvim?». Bee 3tn
BOIIPOCH HMIUTAIIUTHO COJEP)KAT OICHOYHBIC CYXKIeHUus ««dDectamy Tak
nonyJsipeH!»; « IUCEIIT ouenp sddexTuBenH».

HNHTEepecHBIM HCTOYHUKOM KOMMYHUKATHUBHBIX UMIUTHKATYD SBIISICTCS TAKKE

Memag_zéogza, U B 4YacTHOCTH memadghopuueckun dnumem. B PR-Texcrax HEPCAKO

ucnoab3zyercs «metaopa myouHs». IlyGnuxanus wsnanus «MegunmuHCKOE
0003peHHE», TOCBSAIIEHHAs MEXIYHAPOJHOMY IIPOEKTY IO HCCIIEJOBAHMIO
(deHomMeHa 3peHus Ha MOACO3HATEIFHOM ypOBHE Ha3bIBaeTcs «Crnernoe 3peruex»[5].
becciopHo wuHTepecHas B IUlaHe (DAKTOJIOIMYECKOTO Marepuajia CTaThd,
IPOUTPBIBAET C TOYKH 3PEHUS PACKPBITHS CaMOro MpoekTa, Oosbmias yactb PR-
TEKCTa MOCBSIIEHa caMOMy (PEHOMEHY «CJIETIOro 3peHus». Takum o0pa3oM, JTaHHBIE
NUap-coOOIIEHUS B CUIY UX METahOPUYHOCTH HEKOHKPETHBI, TO3TOMY, CTPOTO

TOBOPSI, U CIIPOC C MIMAPMEHOB 3/1€Ch HYJIEBOM.

Takum 00pa3oM, Mbl BbISIBWIM, 4TO PR-BO3nelcTBHE aKTyalu3HpyeTcs,
nOpexie BCero, B CoAepKaHUU, (opMe M CTPYKType TEKCTOB, UTO MHPSIMOMN
IIPU3bIB, HECKPbIBA€Masl NOMBITKA BO3JEHCTBHUS W BHEAPEHHUS OIPEIACICHHBIX
YCTAaHOBOK B CO3HAHME MOJIydaTessl XapakTepHa U Uil HEKOTOPBIX Iy OIHKalui
CHELUATN3UPOBAHHBIX M3AAHUN MEIUUMHCKOW HampaBieHHOCTU. OJIHaKo, B
OONBIIMHCTBE CIIy4aeB, TEKCTbl B NaOJUK pPWICHIIH3, HalpaBiICHHbIE Ha
BO3JICHCTBUE W HW3MEHEHUE TO3UIUHU, CTPOSATCA TaKUM O00pa3oM, 4YTOObI
N0JIy4aTeslb HE 3aMETWJI MONBITKY BO3JEHCTBHS W BOCHPHHSUI TJIABHBINA TE3UC

TCKCTa KaK ILIOJ COOCTBEHHBIX paBMBII_HJ'IeHI/Iﬁ u CO6CTB€HHYIO ITO3UIIHIO. I[J'If[
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ATOr0 NHApPMEHAMHU OT MEAMIIMHBI HCIOIb3YIOTCS pa3IUyHble METOIbI U
MpUEMBI, KaK TEKCTOBOTO, TaK U SI3bIKOBOIO MAaHUITYJIUPOBaHUS. TEeXHUKA UX
MPUMEHEHUSI HACTOJIPKO YTOHYEHHA, YTO HE BCETJ]a BOBMOYKHO UX OOHAPYKUTh.
[TorTOMY 3HAHKE JAHHBIX TEXHOJIOTUN IPEACTABISETCS HAM OCOOCHHO BaXKHBIM.
Kak cmpasegnmuBo 3ametun C.Kapa-Myp3a «dem Jyyme JIIOOM Y3HAKOT
CYIIHOCTh BJIMSIONUIMX HA CO3HAHUE TEXHOJOTUM, TEM OOJIbIIIE BEPOSATHOCTD, UTO
OHM TIOMMYT WX Ha3HA4YCHHUE, U TEeM MEHEE BEPOSITHOCTh, YTO 3TU TEXHOJOTHUH

OyayT UCTIOSIB30BaHb [6].
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Jasur TOJIBOYEV
O zDJTU, Xalgaro jurnalistika fakulteti,
Axborot xizmati va jamoatchilik bilan

alogalar kafedrasi o ‘gituvchi

MA’LUMOTLAR JURNALISTIKASINING TARAQQIYOTI
VA O‘ZIGA XOSLIKLARI

Ommaviy kommunikatsiya vositalarining xilma-xilligi, fugarolik jurnalisti-
kasining rivojlanishi yangiliklar yetkazib berishning uzluksizligi (davomiyligi)ga
kuchli ta’sir ko‘rsatmoqda. Ma’lumotlarning xilma-Xilligi, cheksizligi tufayli
an’anaviy OAV vyangiliklarini auditoriyaga yetkazish qamrovi toraydi, bosma
ommaviy axborot vositalari hamda radioeshittirishlarning ta’siri qisqardi va bo‘shliq
vujudga keldi. Ma’lumotlar jurnalistikasi (Datajuralistika) esa bu bo‘shligni
to‘ldirishga xizmat qilmoqda.

Ma’lumotlar jurnalistikasi bu yangiliklarni yetkazishning yangi turi bo‘lib,
hukumat, davlat tashkilotlari va kompaniyalardan olingan katta hajmdagi ragamli
ma’lumotlarni qulay yo‘llar bilan uzatish imkonini beradi. «Ma’lumotlardan
foydalanish odamlar, tashkilotlar, hukumatlar orasidagi alogalar sonini oshiradi
hamda daliliy ma’lumotlar bilan to‘liq bo‘lishini ta’minlaydi» [1].

Ma’lumotlar jurnalistikasining ikki o‘ziga xos jihati mavjud. Birinchisi
grafikadan foydalanish va o‘quvchi uchun mavjud ma’lumotdan bevosita
foydalanish imkoniyatining mavjudligi. Ikkinchi jihati esa axborot mazmuni
(kontenti)ning o°ziga xosligidir. Ma’lumotlar jurnalistikasi ma’lumotlarni yangi
usulda to‘playdi, gayta ko‘rib chigadi va taqdim etadi. Qisqa hajmdagi axborotda
vogea to‘lagonli ochib berilishi qiyin, lekin kengroq miqyosda, yangicha yondashuv
asosida yondashilsa, gisqga ma’lumot ham muhim xususiyatlarni o‘zida ifodalashi
mumkin. Ma’lumotlar jurnalistikasinining axborot uzatish texnikasini amaliyotga
tatbiq etish fagatgina yangiliklarni targatish turlarini kengaytiribgina golmay, balki
tagdimotni qisqaroq va ta’sirchanroq bo‘lishiga yo‘l ochadi. Ma’lumotlar
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jurnalistikasi axborotni tayyorlash jarayonlariga katta ta’sir qiladi. Yangiliklarni
to‘plash va tahrir gilishning usul va shakllari ko‘p, biroq u ma’lumotlar jurnalistikasi
dizayniga mos, tez o‘zgarib borayotgan zamon talablariga moslashgan kasbiy
mahoratni talab etadi. Bilamizki, grafik shaklda tagdim etilgan yangiliklar yuz
bergan vogeani to‘liq tushunishga yordam beradi va o‘quvchi hissiyotiga kuchli
ta’sir qiladi [2]. Shu sabab ham bugungi kunda ko‘plab tashkilotlar va
kompaniyalarda ma’lumotlar bilan ishlay oladigan, ulardan infografikalar
shakllantira oladigan kadrlarga talab yuqgori.

Soha olimlarining fikricha ma’lumotlar jurnalistikasi jurnalistikaning
kelajagidir. «Ma’lumotlarni tahlil qilish, axborotni ishlab chiqarish va to‘plash
texnologiyasidagi taraqqgiyot sababli jurnalistika galamga olingan mavzularni
chuqurroq yoritish va yangiliklarni ijodiy (kreativ) usullar bilan yetkazishda alohida
ahamiyat kasb etadi. Bunday yangicha yondashuv asosan uch sohada: jurnalistika
surishtiruvida, axborotni vizual ifodalash va amaliyotda axborotdan foydalanishda
yaqqol namoyon bo‘lmoqgda» [3].

Ma’lumotlar jurnalistikasining zamonaviy ko‘rinishdagi holati esa 1952-
yilda vujudga keldi. Unda ilk marotaba jurnalist faoliyatida kompyuterdan
foydalanilgan edi. CBS telekanali prezident saylovlarining umumiy natijalari va har
bir nomzod to‘plagan ovozlarni tahlil etish uchun UNIVAC I kompaniyasidan
kompyuterni ijaraga olgan edi. O‘tgan asrning 60-yillarining oxirlarida jurna-
listikada kompyuterdan keng foydalana boshlandi. 1967-yili AQShning Detroit Free
Press gazetasining muxbiri Filipp Meyer shaharda o‘tkazilgan namoyishlar haqida
material tayyorlash uchun kompyuterdan foydalanildi. 1980-yili jurnalist Bill
Dedmen esa yetakchi moliyaviy institutlarning kredit siyosati haqida turli xil irqgdagi
odamlarning tushunchalarini bayon etuvchi «Pul rangi» sarlavhali materialini
tayyorlashda kompyuterdan foydalandi. 1990-yillarda Stiv Doyg o°zining «Nimadir
noto‘g‘ri bo‘ldi» sarlavhali materialida esa «Endryu» bo‘roni ogibatida AQShga
yetkazilgan talafot tahlil etiladi. Jurnalistlar ma’lumotlarni tushunarli, yorqin va
infografika sifatida taqdim etganliklari uchun turli xil mukofotlarga sazovor

bo‘lishgan. 1989-yili AQShning «The Atlanta Journal-Constitution» gazetasi
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kompyuterda gayta ishlangan ma’lumotlardan foylalangan qator reportajlari uchun
Pulittser mukofotiga sazovor bo‘lgan. Shu yili Missuri universiteti qoshidagi
Jurnalistika maktabida ilk Kompyuter jurnalistikasi milliy instituti ochiladi va 1990-
yili ma’lumotlar jurnalistikasiga bag‘ishlangan ilk konferensiyasini o‘tkazadi.
Mazkur anjuman har yili tashkil etilib, unda butun dunyoda aynan ma’lumotlar
jurnalistikasi yo‘nalishida faoliyat yuritayotgan OAV wvakillari gatnashadilar.
Ma’lumotlar yoki data jurnalistikasi o‘z nomini 2010-yilda Amsterdamda
o‘tkazilgan konferensiya chog‘ida oldi va bugungi kunda u tezkorlik bilan
rivojlanmoqda.

Bugungi kunda ma’lumotlar jurnalistikasi o‘z auditoriyasiga ega bo‘lib,
uning safi kundan-kunga kengaymoqda. Masalan, AQShning «Las Vegas Suny
gazetasi ikki yil davomida «Do No Harmy («Zarar yetkazmay») deb nomlangan
loyiha doirasida o‘z saytida Las-Vegasda tibbiyot muammolariga bag‘ishlangan
bo‘lim tashkil etdi. Unda jurnalistik materiallarga asos bo‘lgan videoreportajlar,
bemorlarning voqealari, interfaol infografika, hujjatlar e’lon qilindi 2,9 million
kasalxona gaydlarini gayta ishlash natijasida jurnalistlar tibbiyot xodimlarining
ayblari natijasida bemorlarda yuzaga kelgan 3500 ta jarohat va kasallarning
yomonlashuv holatini aniglashdi. Ularning aksariyati o‘lim bilan yakun topgan.
Loyiha nafagat o‘quvchilar auditoriyasi, balki shahar meriyasi va tibbiy ham-
jamiyatning ekspertlar guruhi ichida ham keng muhokamaga sabab bo‘lib, mavjud
muammolarning oldini olish va aybdorlarni jazolash bo‘yicha chora-tadbirlar
amalga oshirildi. 2009-yili yana bir loyiha «The New York Times» gazetasi
tomonidan amalga oshirilgan «Toxic Waters» («Zaharli suvlary) loyihasi nufuzli
Pulitser mukofotiga sazovor bo‘ldi. Loyiha doirasida jurnalistlar guruhi AQShning
turli shtatlarida ichimlik suvining ifloslanish holati haqida so‘rovnomalar,
o‘quvchilarning hikoyalari va suvning iflosligini qayd etuvchi qurilmalarning
ma’lumotlari, bu boradagi yuzlab hujjatlarni tadqiq etish va gayta ishlash natijasida
gator infografika, interfaol xaritalar yaratdilar. Suvdagi mavjud zaharli moddalarni
aniglash va tadqiq etish bilan birgalikda jurnalistlar ifloslangan ichimlik suvining

aholi sog‘lig‘iga zarari va bu borada yuzaga kelishi mumkin bo‘lgan xavflarni ham
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o‘rganishdi. Mazkur loyiha ma’lumotlar va ilmiy jurnalistikaning chambarchas
bog‘ligligi natijasida amalga oshirildi.

Yurtimizda esa ma’lumotlar jurnalistikasi endigina rivojlanayotgan soha-
lardan biri hisoblanadi. 2014-yili O°zbekiston Respublikasining «Davlat hokimiyati
va boshqaruvi organlari faoliyatining ochiqligi to‘g‘risida»gi gonunining qabul
gilinishi natijasida 2015-yili data.gov.uz sayti ish boshladi. Unda ilgari OAV
vakillari uchun yopiq bo‘lgan turli xil yo‘nalishdagi ragamlar, statistik ma’lumotlar
to‘plangan. Endilikda navbat jurnalistlarga. Ular o‘z nashrlari, OAV saytlarida
bevosita biror mavzu yuzasidan ma’lumotlarni tahlil etgan holda vizuallashtirilgan,
ya’'ni kamroq matn ishlatib, infografika, videoreportaj va interaktiv Xxaritalar
yordamida materiallarni o°z o‘quvchilariga taqdim etishlarining vaqti yetdi [4].

Bir so‘z bilan aytganda, ma’lumotlar jurnalistikasi an’anaviy jurnalisti-
kaning axborot tarqatish usullarini o‘zgartirib yubordi. Data jurnalistika kundalik
ijtimoiy mavzulardan tortib chuqur ijtimoiy jarayonlarni yoritishgacha bo‘lgan
vaziyatlarda mazkur yondashuv vogealarni mayda detallari bilan ishonchli tarzda
yoritish va uning natijalarini oldindan bashorat gilishga ham katta yordam beruvchi
vositaga aylandi. Shuning uchun bu sohani o‘rganishga bo‘lgan ehtiyoj tobora ortib
bormoqda.

Foydalanilgan adabiyotlar ro‘yxati:

1. Liu Y., Dong Z. Visual Storytelling: Infographic Design in News. — USA,
Images Publishing Dist Ac., 2015.

2. Liu Y., Dong Z. Visual Storytelling: Infographic Design in News. — USA,
Images Publishing Dist Ac., 2015.

3. O‘sha kitob. P. 6

4. https://uzhurriyat.uz/2016/07/13/xorijiy-tajriba-ma-lumotlar-jurnalistikasi/
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Shamsiyo BOLTABOYEVA,
O zDTU, Axborot xizmati va jamoatchilik bilan

alogalar kafedrasi o ‘gituvchisi

FITRAT PUBLISISTIKASIDA MUROJAAT SHAKLLARI

Annotatsiya. Magqgolada o ‘zbek adibi Abdurauf Fitrat pubisistikasida
murojaat shakllaridan foydalanish mahorati haqgida so ‘z yuritilib, uning «Ta rufi
musliminy («Musulmonlarning ta’riflari») majmuasi (Istanbul)da chop gilingan
«Buxoro vaziri Parvonachi Nasrullohbey afandi hazratlarina ochig maktub» va
«Hindistonda buxoroli bir mudarrisning farangi bilan jadid maktablari xususida
qilg ‘an munozarasi» asaridagi Amir Olimxon va uning vaziriga murojaati tahlilga
tortilgan. Ushbu asarlar dastlab fors tilida chop etilgan bo ‘lib, maqolada uning
o ‘zbekcha tarjimalaridan foydalanildi.

Kalit so‘zlar: Fitrat, publitsistika, murojaat shakllari, mahorat, «7a rufi

musliminy, ochiq maktub, tarjima.

KIRISH. Fitrat publitsistikasi manbalari. Ulug® o‘zbek adibi Abdurauf
Fitrat (1886—-1938) shoir va yozuvchi, dramaturg va adabiyotshunos olim, davlat va
jamoat arbobi bo‘lishi bilan birga bir gator maqola, lavha, xabar va nomalar muallifi
bo‘lgan mohir publitsist hamdir. Uning publitsistik magola va lavhalari, xabar va
nomalari 1910-yildan keyin yaratildi. Chunki 1909-1913-yillarda Istanbul shahrida
(Turkiya) tahsil olish davrida uning ilk publitsistik maqolalari e’lon gilingan.

Fitratning birinchi publitsistik asari Istanbulda haftada ikki marta nashr
etiladigan «Ta’rufi musliminy gazetasi bosilgan. Bu magola Buxaro amirining vaziri
Nasrullohga ochiq maktub tarzida fors tilida yozilgan [1]. Ikkinchi manba ham
Istanbulda nashr etilgan asari bo‘lib, u «Hindistonda buxoroli bir mudarrisning
farangi bilan jadid maktablari xususida qilg‘an munozarasi» deb nomlanadi.
Mutaxassislar ushbu asarni gissa janriga mansub deb baholaydilar. Lekin shunga

qaramay, asarning umumiy ruhi publitsistik xarakterda bo‘lib, ayniqgsa, bu holat
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uning muqgaddima va xotima qismlarida ochiq ko‘rinadi. Fitrat o‘z asarlarida
murojaat shakli sifatida xat (noma) va badiiy asar tarkibida to‘g‘ridan to‘g‘ri Buxoro
amiri va uning vaziriga murojat qilishni magsad qilib qo‘ygan.

Adabiyotlar tahlili. Fitratning Turkiyadagi faoliyatiga doir dastlab Hamid
Olimjon «Fitratning adabiy ijodi hagida» magolasida xabar bergan [2]. Prof.
E.Karimovning «O‘zbek adabiyotida realizm taraqqiyoti» (rus tilida) monogra-
fiyasida [3] mavzuga oid umumiy fikr yuritgan, Fitratning she’riy, nasriy,
dramaturgik asarlari gatorida uning publitsistik faoliyati haqida ham so‘z yuritgan.
Akad. N.Karimovning «Mavlono Fitrat» maqolasida [4] «Fitratning Turkiyaga
o‘qishga borishi», «Turkiyada yozgan asarlari» sarlavhasi bilan bo‘limlar kiritilgan.
Prof. B.Qosimov «Maslakdoshlar» kitobida va oliy o‘quv yurtlari uchun darslik
tarzida yozilgan «Milliy uyg‘onish davri o‘zbek adabiyoti» kitobida Fitratning
publitsistik faoliyatiga to‘xtalgan [5].

Shuningdek, Fitratning publitsistik asarlari xususida yapon olimi prof. Xisao
Ko‘matsu «Munozara» xususida gaydlar», «XX asr boshlarida O‘rta Osiyoda davriy
o‘zgarishlar» kabi maqolalarida Istanbulda talabalik davriga oid kuzatishlar gilgan
[6]. Prof. H.Boltaboev «Fitrat va jadidchilik» kitobiga «Fitratning Istanbul davrini
tavsiflovchi manbalar» hagida maxsus bob kiritgan. Unda Fitratning Istanbuldagi
O‘zbeklar tekkasida yashagani, «Buxoro ta’mimi maorif jamiyati» tuzgani, talabalik
paytidayoq «Voizon» madrasasida mudarrislik gilgani, Istanbul davrida yaratilgan
11 asari hagida ma’lumot bergan [7]. Dots. Z.Abdurashidovning ingliz tilidagi
«Abdura’uf Fitrat in Istanbul» («Fitrat Istanbulday) risolasi Germaniyada nashr
qilingan bo‘lib, unda muallif Fitratning Turkiyadagi faoliyatini o‘rgangan va
«Munozara» asariga nisbatan kengroq to‘xtalgan [8].

Metodlar. Magolada tarixiy-giyosiy va qiyosiy-tipologik metodlardan
foydalanilgan.

NATIJALAR. Fitratning «Munozara» (1910), «Sayha» (1912), «Hind
sayyohi bayonoti (1912) kabi kitoblari Istanbulda fors tilida nashr gilingan. Uning
birinchi publitsistik asari «Buxoro vaziri Nasurullohbek Parvonachi afandi

hazratlariga ochig maktub» Ahmad Tojiddin va Ya’qub Kamol tomonidan nashr
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etilayotgan «Ta’rufi Musliminy» nomli «diniy, siyosiy, tarixiy, falsafiy va olam
ahvolidan xabardor giluvchi haftalik majalla)da e’lon qilingan. Asar ochiq maktub
shaklida bitilgan bo‘lib, «Ey vazoratpanoh, biz tartiboti jadidaga muhtojmizy»
so‘zlari bilan boshlanadi. Bu ochiq xat Amir Olimxon Buxoro taxtiga o‘tirgandan
keyin bir qancha o‘zgarishlar, islohotlar qilishga va’da bergani va uning bosh baziri
(vazoratpanoh) lavozimiga Nasrulloh Parvonachini tayinlanishi munosabati bilan
yozilgan [9].

Murojaat ta’sirli bo‘lishi uchun muallif ochiq maktub shaklini tanlagan. Unda
yozilishicha, «Har gancha ko‘z va qulog‘ingizni berkitsangiz ham, bu qadimiy islom
millatining faryodi va mugaddas vatanimizning xorobaligiga achinmay tura
olmaysiz... Millatimiz va yurtimizni shu holga keltirib qo‘ydikki, dunyoning
burchagida eng qgiyin kunlarda tashvish chekib yashayotgan odamlar ham bizning
ahvolimizga qon yig‘lamoqdalar» deyiladi. Bu vaqtda Buxoro amiri taxtga
chigqandan keyin ham bir yildan ortiq vaqt o‘tsa hamki, siyosiy islohotlar
o‘tkazmagani tilga olinadi. Vazir bo‘laturib, mamlakatdagi qiyin hayotni,
musulmonlar sharoitini yaxshilashga harakat qilmagani jiddiy ayb sifatida
ko‘rsatiladi.

Shu paytda yozilgan «Munozara» asarida endi vazirga murojaat natija
bermaganidan so‘ng bevosita amirning o‘ziga murojaat qilib yozadi: «Ey, Buxoro
millatining mehribon otasi!.. Islomiyat saltanatining zaifligi mehribon galbimizga
va sohibi davlatimizga aniq va ravshanmomanddirki, bugun yo erta dini islomni
millat dushmanlari garo kunlarga solarlar. Bu jinoyatchilarning vazifai avvali dini
islomga xusumat bo‘lib, yaqin zamonlar bizdan dinimizni tark qilishini tilab qilarlar.
Imomimizni po‘pga, azonimizni qo‘ng‘iroqqa, masjidimizni cherkovga
almashtirmogdan boshga chora golmas» [10]. Bu bilan muallif e’tiborni o°zini
musulmonparvar qilib ko‘rsatgan podshohga qaratadi, lekin bu ham naf bermasligini
tushunib, mana shu asar nihoyasida xalqgga, Buxoro ahliga murojaat giladi: «Bu
tanazzul, ya’ni nimaki boy berilayotgan bo‘lsa, musulmonlarning unsizligi va
harakatsizligi natijasidir... Bu qadar g‘aflat va tanballikda, beg‘ayrat va jaholatda

o‘tirganimiz, bas, etar, bu asl dinimizning nobud bo‘lishi, muqaddas vatanimizning
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bunday paymol etishining kamoli basharaflik bilan gabul gilsak, buni na shariat, na-
da hayot gabul giladi».

Ko‘rinadiki, murojjat mazmuni bir-biriga yaqin, ya’ni podshoh, vazir va
ommani mamlakatning ayanchli ahvolidan xabardor gilmog. Murojaat shakli ham
ma’lum — ochig maktub. Birog murojaat gilinayotgan shaxslar turlicha: dastlab vazir
Nasrulloh Parvonachi, so‘ngra Amir Olimxon; keyin esa Buxorodagi dindosh
birodarlar, ya’ni xalq. Bu murojjatlardan so‘nggisi shuni ko‘rsatadiki, Fitrat endi
amir va uning amaldorlaridan yordam so‘rash befoyda ekanligini tushunadi va
xalgning qudratini, musulmonlarning diyonatini yaxshi bilgani uchun undan umid
qiladi. Agar xalq hokimiyatni o‘z qo‘liga olsa, nafaqat Fitratning, balki Buxoro
ahlining orzu-niyatlari ham amalga oshishini tushunib etadi: «Butun mamlakat va
millatni shu ahvolga keltirib qo‘ydikki, dunyodagi eng qiyin va tashvishli kunlarda
yashayotgan odamlar ham bizning ahvolimizga ma’yus tortib, qon yig‘lamoqdalar».
Dastlabki maktubda «Ey, mehribon ona Vatanning barkamol farzandil» deb
podshohni maqgtab ham qo‘yadi, uning vaziriga murojatda esa gina va kinoya bilan
murojaat giladi: «Nima sababdandirki, siz o‘zingizdan lozim xizmatlarni oshkor,
ochiq qilmaysiz?.. Ne mone’lik borki, tartiboti jadida vositasi bilan milliy
saodatimizning yangi istigbolli yo‘llarini ochib, qadrimiz va taqdirimizni a’lo
darajada sharaflay olmaymiz?» Ko‘rinadiki, bunda tanqid ruhi hukmron. Fitratning
nazarida amaldorlarning harakatsizligi va dangasaligi eng katta jinoyat bilan
barobardir. Shuning uchun ham amaldorlari harakat qilmas, xalqning o°zi harakat
gilishidan umidvor bo‘ladi.

XULOSA. Fitrat publisistikasida «Buxoro vaziri Parvonachi Nasrullohbek
afandi hazratlarina ochiq maktub» maqolasida ko‘tarilgan masalalar faqat Turkiston
yoki Buxoro uchun emas, balki butun dunyo taraqqiyoti bilan bog‘liqdir. Chunki
Fitrat turkiy dunyo markaziga aylangan Istanbulga ham borib ko‘rdiki, bu yerdagi
holat ham u qgadar ideal emas ekan. Keyingi davrda yaratilgan publitsistik kitobi
«Sharq siyosati» (1919)da endi Fitrat yanada kengroq fikr yuritib, «Ovro‘pa
jahongirligi oyog‘i ostida ezilayotgan Sharq xalglarini ozodlik uchun kurashga

chagiradi.
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JURNALIST SURISHTIRUVIDA JANR MASALALARI

Annotatsiya. «Jurnalist surishtiruvida janr masalalari» nomli magolada
jurnalist surishtiruvini janr sifatida OAV da o‘rni, uning jamiyat hayotidagi turli
illatlarni fosh etishdagi ahamiyati, shu bilan birga boshga jurnalistik tahliliy janrlar
bilan o‘xshash va farqli tomonlari borasida so‘z boradi.

Kalit so‘zlar: tahliliy janr, informatsiya, fikr, fakt, tadgigot, manba.

Annotation. The article entitled “Genre issues in journalistic inquiry”
discusses the place of journalistic inquiry as a genre in the mass media, its
Importance in exposing various vices in the life of society, and at the same time its
similarities and differences with other journalistic analytical genres.

Key words: analytical genre, information, opinion, fact, research, source.

Jurnalist surishtiruvini alohida janr sifatida olish mumkin, deyuvchilar
mavjud. Bu hagida turli xil garashlar bor. U boshga gator janrlarning jamlanmasi
degan fikrlar ham yetarli darajada. Mantiqiy olib gqaraganda, har ikkala fikrda ham
asos bor. Chunki jurnalist surishtiruvida informatsiya, tahlil, tadqiq, lavha va ocherk
elementlari o‘z ichiga oladi. Bundan tashqari, pamflet va feletondagi belgilar ham
uchrashi mumkin. Bu xususiyatlar uning qorishiq janr ekanligini ko‘rsatadi. Buning
hech ganday salbiy jihati yo‘q. Muhimi, ushbu elementlar orqgali yoritilgan jurnalist
surishtiruvida mavzuning jamiyat hayotida dolzarbligi, (siyosiy, ijtimoiy va
iqtisodiy) jinoyatlarni ochib berishda yordam berishidir.

Ushbu janr, asosan, 2000-yilga gadar ommalashdi va mustagil janr magomini
oldi. Aynan shu janrga ixtisoslashgan jurnalistlar yetishib chiga boshladi. Bu janrda
yozadigan jurnalistlar doimo xavf ostida bo‘lishadi. Ma’lumki tekshiruvda, asosan,
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nogonuniy xatti-harakatlar, firibgarlik yoki korrupsiya kabi illatlar fosh etiladi.
Magola chop etilgunga gadar yoki chop etilganidan keyin muallifga nisbatan tahdid
va taqiqlar bo‘ladi. Masalan, «Memy3a» internet nashri muxbiri Ivan Golunov
siyosiy jinoyatlarni fosh etishga garatilgan jurnalist tekshiruvi olib borishga
kirishadi. Natijada, u yasama jinoyatlar bilan hibsga olinadi va gamaladi. Bu kabi
misollar talaygina.

Jurnalist surishtiruvi — mafkuraviy yoki tijoriy manfaatlardan xoli janr, u gaysi
bir davlat yoki shaxslar buyurtmasiga ko‘ra amaliyotda qo‘llaniladigan bo‘lsa, 0z
ahamiyatini yo‘qotadi. Rossiyaning jurnalist surishtiruvi agentligi rahbari Andrey
Konstantinovning aytishicha, hozirda haqiqgiy jurnalistik tekshiruvlar kam. Jurnalist
surishtiruvi nomi ostida yoki unga davogarlik gilib yozilayotgan materiallarning
hammasi ham mazkur janr talablariga javob bermaydi. Bu janr mohiyatini to‘liq
anglab yetmaslik, noto‘g‘ri talqin qilish, mutaxassislarda sohaning ushbu yo‘nalishi
borasida bilimlar yetishmasligi ortidan yuzaga keladi. Ba’zi nazariyachilarning
fikricha, har ganday tizimda OAV siyosiy va iqtisodiy hokimiyatning agenti
hisoblanadi. Gazeta, jurnal va tele-radioeshittirishlar mustaqil emas, garchi ular
mustaqil kuch sifatida maydonga chigayotgan bo‘lsalar-da, OAV har doim ham
o‘zini moliyaviy ta’minlay olmaydi. O‘z-o‘zidan uni ta’minlayotgan tomon
siyosatiga bo‘ysunadi. Jurnalist surishtiruvi o‘zida zamonaviy faoliyat kasbga
yangicha munosabatni aks ettiradi. Tekshiruvga ixtisoslashgan jurnalistlar shu orgali
o‘z 1midjini yaratadi. Masalan, Rossiya matbuotining «CoBepilIeHHO CEKpPETHO,
«HesaBucemoe paccienoBanue», «Hoas rasera» gazetalari jurnalist surishtiruvi
janrini faoliyatining muhim gismiga aylantirib ogan. «Uoltergeyt ishi», «Pentagon
ishi» kabi jurnalistika tarixidagi muhim vogealar journalist tekshiruvining yorgin
namunasi sifatida tarixda golgan.

Shuningdek, zamonaviy jurnalistikada ham ularning darajasiga yaqin bo‘lgan
jurnalistik tekshiruvlar mavjud. Masalan, Rossiya jurnalistikasida «Mebel ishi»

yoxud «Uch kit» deb nomlangan vogea shular jumlasidan. Unda bojxonadagi
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jinoyatlar, italiyalik mebelsozlarning kontrabandasi yoritilgan. O‘zbek journalist-
laridan Karim Bahriyevning «Oy borib, omon gaytmagan bolam» surishtiruvida
Afg‘on urushidagi «dedovshina» masalasi haqida so‘z boradi.

1986-yil «MockoBckuii komcomoseiy gazetasida Yevgeniy Dodolev mual-
lifligida olib borilgan jurnalist tekshiruvi ham «Oq rags» nomi bilan tarixda qolgan.
Fohishabozlik illati aks etgan ushbu magola gazetaning 19-21-sonlarida davomli
tarzda yoritilgan. Nazariyachilar «Oq rags»ni ocherk janriga yaqgin deb ham fikr
bildirishdi. Unda erkinlik istash shunday egri ko‘chalarga boshlashi, mamlakatdagi
axloqiy jihatlar, hamda qizlar tarbiyasiga urg‘u berilgan. Sovet matbuotida
fohishabozlik avval bu yo‘sinda yoritilmagan edi. Ushbu maqola tufayli muallif juda
ko‘p tahdidlarga uchragan. Hatto yashash manzilini o‘zgartirishiga to‘g‘ri kelgan.
Ammo mazkur macola gazetaga shuhrat va yaxshigina daromad olib keltirdi, muallif
imidjining shakllanishiga ham xizmat qilgan. Maqola ko‘plab G‘arb OAVda tarjima
qgilinib, bosilib chigqganidan so‘ng 1989-yilda nashriyot unga mashhur korrupsion
jinoyatlar tekshiruvlari to‘plangan kitob yozish taklifi bilan chiqdi va muallifning
«Jarayon» nomli kitobi dunyoga keldi.

«CosepiieHHO cexkpeTHo» gazetasida Vladislav Inozemsev tomonidan 2011-
yilgi 4-sonida «Prezidentning ko‘zini kim ochadi?» («KTo oTkpoer riasa
npe3uaeHTy?») nomli maqola chiqadi. Maqgolaning bosh g‘oyasi Prezident Rossi-
yani Amerika bilan tagqoslashni bas gilgan holda jamiyat hayotini yaxshilashga
harakat gilishi lozimligi, gishloglarda zavod va fabrikalar qurib, ish o‘rinlarini
ko‘paytirish, standardlashtirish, Yevropa bilan hamkorliklar va intellektual
masalarda ochiq bo‘lishini qo‘rgmasdan talab qiladi. Eng dolzarb masala sifatida esa
Rossiyadagi byurakratiya va korrupsiyani bartaraf gilish uchun 5 ta asosiy qgaror
qabul qilishi kerakligini aytib o‘tadi. Muallif har bir g‘oyasida fakt va raqamlarga
suyanadi.

Muxbir tomonidan tomonidan tayyorlangan jurnalist surishtiruvi tahririyat
tomonidan tekshirtirib ayrim hollarda faktlar va tangidiy garashlar olib tashlanishi

mumkin. Bunga surishtiruv o‘z kuchini yo‘qotadi. Shunga qaramay jurnalist
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tekshiruvida ijod gilayotgan odam yozishgan cheklanmagan holda janr va yo‘nalish

ma’suliyatini his etishi 0z maqsadida qatiy turishi lozim.
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JURNALIST SURISHTIRUVINING VAZIFALARI

Annotasiya. Jurnalist surishtiruvi murakkab janr hisoblanadi va jurnalistdan
juda katta mahorat hamda tajriba, bilim, jasorat talab etadi. Ushbu magolada
jurnalist surishtruvining asosiy vazifalari xususida tahlil yuritiladi. Mazkur maqola
tahlillaridan kelib chigib, mavjud muammo yuzasidan tegishli taklif va tavsiyalar
keltiriladi.

Kalit so‘zlar: jurnalist surishtiruvi, surishtiruv elementlari, murakkab janr,
vazifalar.

Annomayun. Kypnanucmcrkoe pacciedoganue — CIONCHBIU JHCAHD U
mpe6yem om J{cypHaiucma 00bULO2O macmepcemea u onoslma, SHAHUU U CMENOCIU.
B oannou cmamve anaiusupyromcsa OCHOBHblE 3a0aqu HCYPHAIUCMCKO2O
paccxze@oeaﬁuﬂ. Ha ocnoee ananuza oannou cmamovu Oamwi coomeemcmeyrouiue
NPeONOHCEHUSL U PEKOMEHOAYUU OMHOCUMENbHO Cyujecmayioweti npoodJiemsl.

Knwuesvie cnosa: sicypHanucmckuil 3anpoc, 31eMeHmbl paccied08anusl,
CNOJHCHBIU HCAHD, 3a0ayu.

Abstract. Journalistic inquiry is a complex genre and requires great skill and
experience, knowledge and courage from the journalist. This article analyzes the
main tasks of a journalist's investigation. Based on the analysis of this article,
appropriate suggestions and recommendations are given regarding the existing
problem.

Key words: journalistic inquiry, elements of inquiry, complex genre, tasks.

Jurnalist surishtiruvi o‘ta murakkab, ba’zida bunga tayyor bo‘lmagan odam
uchun, hatto xavfli faoliyatdir. Negaki, keng doiradagi axborotni murakkab
sharoitda izlash, yig‘ish, uni qayta ishlash va tekshirish talablari amalga
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oshgandagina magsadga erishish mumkin [1]. Aslida, jurnalistika sohasining har bir
vakili — muxbir ham, sharhlovchi ham, boshlovchi ham, shoumen ham ma’lum bir
axborotni izlaydi, yig‘adi va tarqatadi, lekin jurnalist-surishtiruvchining ulardan
asosiy fargi shundaki, u asosan yashirilayotgan, sir tutilgan axborotni oshkor etishga

harakat qgiladi.

ADABIYOTLAR TAHLILI VA METODLAR

Alohida ta’kidlash zarurki, zamonaviy matbuot sahifalarida bir garashda
jurnalist surishtiruviga o‘xshab ketadigan, ammo aslida bunga mutlaqo aloqasi
bo‘lmagan materiallar tobora ko‘paymoqda. Bunday holat professional jurnalistika
olamida «oqgim» deb ataladi [2]. Bu atama ommaviy axborot vositalariga biron-bir
shaxs tomonidan ma’lum turdagi axborot va uning matbuotda chop etilishi natijasida
0°‘z raqibi yoki siyosiy dushmanlari obro‘siga putur yetkazish maqsadida taqdim
etiladigan ma’lumot ma’nosini beradi. Mazkur turdagi «surishtiruv ishlari» uning
asl tushunchasi va mohiyatiga zid bo‘lib, surishtiruvchi jurnalistlarga bo‘lgan
ishonchni so‘ndiradi.

Shu sabab bunday «surishtiruvlary tashabbuskorlariga jurnalistika sohasi
vakillari kuchli va qgat’ty qarshilik ko‘rsatishlari zarur. Bunga erishish uchun esa,
eng avvalo, jurnalistik surishtiruvining janr sifatidagi muhim tamoyillarini belgilab

olish lozim bo‘ladi.

TAHLIL VA NATIJALAR

Xolislik, haqgoniylik va fikr anigligi faoliyat jarayonida jurnalist-surish-
tiruvchi pozisiyasini belgilab beruvchi asosiy tamoyillar hisoblanadi. Surishtiruv
materiali biron masala yoki muammoni mavjud bo‘lgan barcha garashlar nuqtayi
nazaridan o‘rganib chiqilgandagina yuqoridagi talablarga javob beradi. Shu bois,
jurnalist surishtiruvining o‘ziga xos xususiyati sifatida namoyon bo‘ladigan mazkur
tamoyillarga amal gilgan G‘arb matbuoti bu borada ancha ilgarilab ketdi.

Keng gqamrovli va har tomonlama surishtiruv o‘tkazish uchun esa mavzuni

turli xil manbalar asosida o‘rganish zarur. Surishtiruv materialida, albatta, faktlar,
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manbalar, garashlar, qgarshi fikrlar, hatto isbot va dalillar ham berilishi zarur.
E’tiborli tomoni shundaki, bularning barchasi o‘zaro muvozanatda bo‘lishi, birortasi
boshgasidan oshib ketmasligi kerak. Muallifning his-tuyg‘ulari orqgali emas, balki
materialning tuzilishi, tizimliligiga qarab mantiqiy yondashuv namoyon bo‘lishi
talab etiladi.

MUHOKAMALAR

Xalgaro jurnalistlar federatsiyasi tomonidan gabul gilingan deklaratsiyada
aynan jurnalist-surishtiruvchilar faoliyatiga bevosita aloqador bo‘lgan bir nechta
muhim qoidalar belgilangan. Ular quyidagilardan iborat:

1. Haqiqat va jamiyatning undan xabardor bo‘lish huquqini hurmat qilish

jurnalist oldida turgan asosiy burch hisoblanadi.

2. Kasbiy faoliyatini olib borayotgan jurnalist axborotni haqqoniy yo‘l bilan

izlash va uni e’lon qilish erkinligi hamda xolis izoh va tangid huqugini

himoyalashi, ularga amal qilishi lozim.

3. Jurnalist 0‘ziga ma’lum bo‘lgan manba bilangina ishlashi kerak. U muhim

axborotni e’tibordan chetda qoldirmasligi va hujjatlarni soxtalashtirmasligi

kerak.

4. Axborot, surat va hujjatlarni izlayotganda jurnalist xolis va haggoniy

usullardan foydalanmog‘i zarur.

5. Jurnalist jiddiy zarar yetkazadigan axborotdan iloji boricha to‘g‘ri

foydalanishi yoki undan umuman foydalanmaslikka harakat qilgani ma’qul

3]

XULOSA

Jurnalist surishtiruvi odamlar, hujjatlar va shaxsiy kuzatuvlar kabi bir gator
manbalar asosida olib boriladi. Ko‘pincha, jurnalist surishtiruvi jarayonida
hukumat vakillari oshkor etilishini xohlamaydigan axborotlar yuzaga chiqishi

mumkin. Ammo ba’zida materialda bevosita hukumat vakillaridan olingan
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axborot ham o‘rin olgan bo‘ladi. Jurnalistlarning jamiyatga xolis xizmat qilish va
hagigat uchun kurashish istagi ularni surishtiruv olib borishdan ko‘zlangan asosiy
magsadidir. Aynan shu maqgsad jurnalist surishtiruvining asosiy tamoyillaridan
biri bo‘lgan xolislikni yuzaga keltiradi. Surishtiruv davomida jurnalistlar
foydalanadigan manbalarni ikki katta guruhga ajratish mumkin. Birinchisiga,
jurnalist uchun zarur axborotga ega shaxslar kiradi. Masalan, guvohlar, biron-bir
axborot (xat, arxiv, hujjat, kundalik va h.k.)ni saglovchi odamlar. Bunday
insonlardan axborotni olish ularning xohish-istagi, golaversa, jurnalistning ularni

ishontira olish qobiliyatiga bog‘liq.
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ZAMONAVIY TELEVIDENIYEDA PRODYUSSERLIK
TUSHUNCHASINING ILMIY-NAZARIY ASOSLARI

Annotatsiya. Quyidagi magolada telejurnalistning yangi kasbiy malakalarini
shakllantirish nuqtayi nazaridan televideniyeda prodyuserlik funksiyalarining
shakllanishi, rivojlanishi va tarqgalishini kuzatishingiz mumkin. Belgilangan
magsadga muvofiq quyidagi vazifa qo ‘yiladi: televizion ishlab chigarish
tushunchasini aniglash va teleprodyusserlikni o rganish.

Kalit so‘zlar: telejurnalistika, televideniye, teleprodyusser, teledastur,
telekanal.

Kirish. Zamonaviy televideniye eng qulay ommaviy axborot vositalaridan
biri bo‘lib qolmoqda. Shu bilan birga, u eng muhim ijtimoiy jarayonlarga ta’sir
giluvchi bir gator muhim ijtimoiy funksiyalarni bajaradi. Ommaviy axborot
vositalari hamma joyda, garchi biz buni sezmasak ham. Televizion prodyuser, aslida
televizion ishlab chigarish tashkilotchisi bo‘lib, u, birinchi navbatda, muxbirning
hammuallifidir. Televizion prodyuserning asosiy vazifasi jurnalistga cheklangan
vaqt ichida material to‘plashda yordam berishdir.

Tadgigotimizning ma’lum vektorini ko‘rsatish uchun biz «prodyuser» atamasini
aniqlaymiz — (inglizcha poduce — ishlab chigarish) — prodyuser, dastur tashkilotchisi,
telekompaniya, studiya, tahririyatning ishonchli vakili. Televizion asar yaratilishi
ustidan badiiy va tashkiliy-moliyaviy nazoratni amalga oshiradi, yaratilgan
teledasturning ularning talablariga va shartnoma shartlariga muvofigligi yuzasidan
kompaniya, studiya, tahririyat bilan tuzilgan shartnomalarga rioya etilishi uchun

javobgardiry.
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Mavzuga oid adabiyotlar tahlili. Nazariy asosni mahalliy va xorijiy
tadgigotchilarning ishlari, ya’ni Qodirov M. ««Avesto» va tomosha san’atlari»
kitobida teleprodyusserlikning tarixi haqida asoslangan ma’lumotlarni uchratish
mumkin. 1.N.Kemarskaya, S.A.Muratova, D.Gubina, K.Kellison, O.F.Maidurova,
S.N.llchenko va televideniyeda ishlab chigarish nazariyasi hamda amaliyotini
o‘rgangan boshqga mualliflarning ilmiy maqolalarida teleprodyuserlik faoliyatining
bugungi kundagi taraqgiyoti hagida amaliyotdagi istigbollari chambarchas
yoritilgan.

Tadgiqot metodologiyasi. Ilmiy taqdqgiqotda kuzatish, hujjatlarni o‘rganish
hamda suhbat metodlaridan foydalanilgan. Yurtimizdagi davlat va nodavlat
telekanallar faoliyatida prodyusserning ishtiroki kuzatish metodi orqali o‘rganildi.
Shu bilan birga hozirgi kunda yetakchi teleprodyusserlar bilan aynan mazkur
mavzuda suhbatlar olib borildi. Xususan, gator ijtimoy va ko‘ngilochar loyihalar
prodyusseri «Sevimli TV» teledasturlar prodyusseri va hozirgi kunda o‘zining media
guruhiga ega Baxtiyor Safarov zamonaviy kasbning rivojlanish bosqichlari va oz
faoliyatidagi yutuq va kamchiliklar hagida batafsil ma’lumot berdi. Uning fikricha,
sohadagi yutuglardan biri tajribali, serqirra jurnalistlarning ko‘nikmalari yangi
sohani tezlik bilan egallashda qo‘l kelayotgani bo‘lsa, kamchilik ham ayni damda
kadrlar yetishmovchiligi bilan bo‘g‘liqdir. Bu esa, o‘z o‘rnida, teleprodyusserlik
sohasining nazariy asoslarini yaratish vaqti kelganini ko‘rsatadi.

Yana bir teleprodyusser — «Renessans TV» bosh prodyusseri Parviz Fattoyev
bilan suhbat jarayonida televideniyega yosh, shijoatli, kreativ yondashuvga ega
prodyusserlar yetishmayotgani va bu sohaning nazariy gismini ham jadal suratlarda
rivojlantirishga ahamiyat berish kerakligiga alohida to‘xtaldi. Chunki endilikda tor
doiradagi mutaxassis bo‘lishning o‘zi kamlik qiladi, negaki, teleloyiha ijodkori bir
vaqtning o‘zida ham ijodiy, ham texnik taraflama bilim hamda ko‘nikmaga ega
bo‘lishi teleloyihalarning omadli chigishida muhim rol o‘ynamoqda.

Tahlil va natijalar. Aslida teleprodyusserlik zamonaviy kasb hisoblansa-da
uning negizi uzoq o‘tmishga borib tagalishini olimlarimiz asosli ravishda isbotlash-

moqgda. Professor M.Qodirovning fikricha, mug‘lar «Avesto» qasidalarini,
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rivoyatlarini va duolarini ijro etuvchi malakali kishilar bo‘lib, «otashgohlar qoshida
bunday mug‘larning to‘dalari qaror topgan, ular orasida ma’lum darajada
ixtisoslashish ro‘y berib, so‘z ustalari, giroatxonlar, hofizlar, o‘yinchilar alohida
toifalarga bo‘linganlar» [1]. Yoki gadimiy shaharlarda xalq sayillari va bayramlar
ommaviy tomosha tarzida bo‘lib o‘tgan. Masalan, XX asr boshida Buxoro
amirligida san’at ishlari bilan Jalol mirzaboshi bilan Mirzo Abdurahim degan
kishilar shug‘ullanishgan. San’atga oshufta bo‘lgan xalqimizning ommaviy o‘yinlari
va tomoshalari mohiyatan bir-biriga bog‘langan yagona badiiy faoliyat mahsuli
sanaladi. Chunki bu madaniy hodisalar teatrlashgan tomosha san’atining o‘ziga X0s
shakllari bo‘lib, ularda ijrochi, tomoshabin, tabiiy sahna — sayilgoh va maydon bor,
shu bilan birga, muayyan hayotiy senariy, xalqona rejissura va tabiiy dekoratsiya
ham mavjud. Bunday milliy o‘yinlar va tomoshalar o‘zining ijro etilishi bo‘yicha
yakka va ommaviy (guruh) ko‘rinishida namoyish etilishi mumkin. Masalan, yakka
ijrochilar — bakovullar, gizigchilar, baxshilar, mugallidlar, ayig, maymun va ilon
o‘ynatuvchilar, so‘z ustalari, shoirlar o‘zlarining ijodiy mahsulini yakka holda 1jro
etadilar. Bu ijodkor ijrochilar yakka holda shahar va qishlog mahallalarida bo‘lishib,
xalq to‘planadigan gavjum joylar — bozor, guzar, mahalla va katta ochiq
maydonlarda o‘z san’atlarini namoyish etishgan. Muayyan guruhlarga birlashgan
holda ijodiy faoliyat bilan shug‘ullanuvchi san’atkorlar — ashulachilar, sozandalar,
gizigchilar, masxarabozlar, dorbozlar, tosh ko‘taruvchi polvonlar, go‘g‘irchogbozlar
va boshqa shu kabi san’at turi bilan mashg‘ul bo‘lgan ijrochilar esa o°z
mahoratlarini, asosan, katta sayilgohlarda, bozor maydonlarida, chorsularda,
shuningdek, teatrlashgan tomosha ko‘rsatishga mo‘ljallangan maxsus sahnalarda
namoyish etishgan [2].

Xulosa va takliflar.

Zamonaviy kasblar va ularga bo‘lgan ehtiyoj tobora ortib bormoqgda. Shu
yo‘nalishlarning ichida teleprodyusserlik kasbi yurtimizda amaliy jihatdan
rivojlanayotgan kasblardan biridir. Lekin mazkur kasbning nazariy asoslari to‘la
shakllantirilmagan. Bu esa professional mutaxassis kadrlarni tayyorlashda bir gator

giyinchiliklarni keltirib chigarmoqda. Kamchiliklarni bartaraf etish hamda ilmiy-
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nazariy bazani yaratishda xorij tajribasidan foydalanish magsadga muvofig bo‘ladi.
Chunki teleprodyusserlik ko‘plab xorij universitetlarida mutaxassislik fani sifatida

o‘qgitilimoqda. Bizda esa tajriba, endi talab ortmoqda.
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THUITIOJIOTI'USA PEKPEATUBHbLIX IIEPEJIAY HA TB

B cucreme CMMUM TeneBuaeHHe 3aHMMaeT BBICOKOE MECTO, KaK OJHO W3
aKTHBHBIX CPEJCTB BO3JCHCTBHS Ha OOMIECTBEHHOE MHEHHE W IPOIUIO MHOTO
BPEMEHHM C Te€X IOp, KaK OHO A3TOro jobwiics. B dacTHOCTH, B Haleld cTpaHe
TEJIEBUJICHUE OCBEIIAaeT TaKWe 3a/Jaud, Kak (OPMUPOBAHUE JTyXOBHO-3PEJIOrO
MOKOJICHUS, BOCIIMTaHHE €ro B Jyxe Jw0BM K PoauHe, BEepHOCTH CTpaHe,
BOCIIUTAHUE B CEPALlAX MOJIOJCKHU YEJIOBEUHOCTH M TyMaHHBIX KayeCTB.
HanuonaneHas TeaeKOMMOaHUsS B MEPUOJ HE3aBUCUMOCTH CTajla BEJIMKOW CHJION B
pacrpocTpaHEHUH TPOCBEIICHHUS M 3HAHUM, (DOPMUPOBAHUU MOJUTHKO-HAYIHOTO
MBIIIJICHHUS U 3CTETUYECKOTO BKYyCa.

CrpemutenbHO€  pa3BUTHE COBpPEMEHHBIX  WH(MOPMALMOHHBIX U
KOMMYHHMKAIIMOHHBIX ~ TE€XHOJOTHH  PacCIIUPUIIO TBOPUYECKHE BO3MOXKHOCTH
TEJIEBUJICHUS U MOBBICHIIO 3P (HEKTUBHOCTh BBIPA3UTEIIBLHBIX CPENICTB. B TemaTuko-
WJICOJIOTUYECKOM HAIIPABJICHHOCTH TEJIeNepeiad, B COACPKAHUU IOy MPOU30ILIN
XapaKTEPHBIE JIJI1 HOBOM 3110XY U3MEHEeHUs. [10ABUIMCh HOBBIE )KaHPbl. I3MEeHEHUs
B MUPOBOM XYPHAJIUCTUKE, B TOM YHWCIIC PA3BUTUE UHMEPAKMUBHBIX ULOY, TOXKE
CTaJTM HAOJIOAThCS MOSBJICHUE TIPSMOTo dupa B y30eKCKOH KypPHATUCTHKE.

Crpoc 1 TOTPeOHOCTH MPUBEIIH K YBETUYEHUIO KOJIMUECTBA Pa3BICKATEIbHBIX
TEJICBU3MOHHBIX MPOrpaMM Ha MpakTuke. CeroaHs KOJIMYECTBO PA3BICKATENbHBIX
nepejad Ha TejiekaHajgax Y30eKHMCTaHa, KaK W Ha TeJIeKaHallaX BEAYIIHUX CTpaH
MHpaA, TOCTOSIHHO YyBEJIMYMBaeTcsi. B Hacrosiiee BpeMss B HAIMOHAJIBHOM H
MEKIYHAPOJIHOM OIIBITE OCYIIECTBIAKOTCS TAaKHUE JACATEIBHOCTH [0 BHUJAM U

HaIpaBJICHUSAM, CBA3aHHbIE C MHTEpPEcaMu (MOJa, TU3aiiH U JIp) KakK:
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— Tox-moy;

— Peanuru-moy;

— Ioy;

— Tenmeurpsr;

— My3bIKanbHbIE TPOrpaMMBbl (My3bIKAJIbHAS KYPHATUCTUKA);

— KunoxxypHanucTuka;

— KOMopucTuyeckas »xypHalUCTUKA;

— CnopTuBHAas KypHAIUCTUKA;

— DKOHOMUYHBIE PEKJIAMHbIE KaHaJIbI,

Pa3BnekaTenbHbIE TENENIOY BBIMICIEPEUUCICHHOTO THUIA, YJIOBIECTBOPSIOT
noTpeOHOCTH 3putenei [1]. PazBuTue pekpeallmoHHBIX MPOTrpaMM, HaOIF01aeMoe B
MUPOBOH KYPHAIUCTUKE, IT0-CBOEMY MPOSIBIIACTCS U B Y30€KHCTaHE.

B chepe TenexxypHaTIUCTUKU TMOSBICHUE MY3bIKAIbHBIX MPOU3BEACHUN U
KAaHaJIOB, CHEHHAIM3UPYIOIUXCA HA MY3bIKE, TMOPOAWIO TEPMHUH «MY3bIKAJIIBHOE
TeNEBUACHUE». My3bIKaJbHOE TEJIEBUICHUE B HACTOAILEE BpPEMS HU3Yy4daeTcs
CHEIUAICTAMH BCETO MUPa KaK 0OBEKT UCCIICIOBAHUS, BHICKA3bIBAIOTCS MHCHHS B
Hay4YHBIX XXypHaJIaX W JuTeparype. B TOM uyucine My3bIKalbHBIE >KAaHPOBbBIE
OCOOCHHOCTH  TEJIEBUJIEHUSA  pacmupsaroTca. Poccuiickuii  uccinenoBarenb
E.A.lllepcTo00eBa MOUEPKUBAET, YTO MY3bIKAILHOE TEJICBUICHUE PA3BUBACTCS B
JKaHpax JTOKYMEHTAJIBHOTO TeleuiabMa, Telenepeiaun, BUACOKINIA, a B CUCTEMY
TeJernepeay BKI0YAeT KOHIIEPTHBIE TPOTPaMMBbl, KOHKYPCHI, TEJICUTPhI, PEATTUTH U
TEJIEMIO3UKIIBI [2].

[To mepe pa3zButus yactHbix CMU posip HE3aBUCHUMBIX TEJIEKAaHAJIOB B 3TOM
MpoIlecCe YYyBCTBYETCS, YTO OHA CTAaHOBUTCA CuibHee. B mocnexyronue romabl
OCTaHOBSTCS Ha HOBBIX TeHACHIUAX «Sevimli TVy, «Z0 r TV», «Milliyy. Aynuropus
TenekaHainoB «MySy pacmupwiach. KakoBbl TPUYMHBI, MO KOTOPBIM 3TH
TEJNCYCIyrH TMOAHUMAIOTCS Ha 3Ty NO3UIHI0? JTO, OE€3yClIOBHO, CBSI3aHO C
COZIEp’KaHHEM TEJIEKAHAJIOB M NPUHUMUIIAMHU MPOrpaMMupoBaHus. BenjarenbHbie
IporpaMMbl MOKHO pa3eliUTh Ha CIEAYIOUIME BHUJBI: TPEKIE BCEro, OHU

OT/IMYAIOTCA OT TI'OCYHApPCTBCHHBIX TCJICKAHAIOB, OHM BHCIPHUJIH HOBEHIINE U
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yHUKaJIbHbIE (pOopMaThl Niepeaaun HHGOPMAIINK, TPOBEPEHHBIE MUPOBBIM OIBITOM,
criocoOHbIe mpuBjieub Maccol [3]. B ToM uucne «l{enmpanvras cmyousy na kanane
«MY5». KopoTkas 1mo3HaBareapHas Iporpamma «Zamony Ha kanane «Sevimli 7V
HaIIlTa CBOIO ayJUTOPHIO B TEPMHUHE.

dopmat, KOTOPBIA MPUMEHSIOT Ha TPAKTUKE YaCTHBIC KaHAJIbI, HA3bIBACTCS
«UH(QOPMALIMOHHO-PA3BIICKATEIbHBIN», CBSA3aHHBII C TEPMUHOM POCCUHCKHE
YYEHBIC OTMEYAIOT, YTO B pE3yJIbTaTe Iepexoa CTPaHbl K PIHOYHON SKOHOMHKE U
komMeprmanuzanuu ~ CMUW  nHabmiomaercss  akTuBW3anus — uHOOpMauu
pa3BIIEKATENILHOIO XapakTepa Ha CTpaHUIAX Ta3eT W KYpHAJoOB, B Tele- H
paauoniepenadax. s nepenaun nHGOpMAIUN MOJICPKUBACTCS, UYTO «CEPbE3HbLEN
dbopmarel mepexxkuBarOT Kpuzuc. OH ObUT BBEACH MacTepaMu TeJEedKpaHa IS
MpPEACTaBIICHUS HWH(OOpPMAIMK IMUPOKOW TyOJWKEe B BHUAC pa3BICUCHUS WU
CMEIICHHS DJIECMEHTOB Pa3BIICUCHUSI.

Bo-emopuix, OCHOBHBIMU TUITAMH YaCTHBIX TEJIEKAHAJIOB SIBJISIOTCS HPOEKMblL,
coBMelIarone oOpa3oBaTelbHble W pa3BlieKaTelibHble Xapaktepbl. Hampumep,
nporpamMma «Mexp kyzoa», «by menune onam» Ha menexkanane «Z0‘r TVy, MOXHO
paccMaTpuBaTh Kak SPKUM IpPUMEpP 3TOro Ttuma. «Mapkasui CTyIusD» OCBELIAIOT
POOJIEMBI IPOCTHIX JIFOICH U TIOMOTAET B PEIICHUH CONUATLHBIX MPOOJIEM.

B-mpembux, My3bpIKQIbHO-Pa3BIEKATEIbHBIE MPOSKTH — CAMBIN MOMYJIIPHBIHI
B/ YaCTHBIX KaHAIIOB. «Axmepy, « The cover upy, « Hacmosuwuii xumy, kax «Hoewiil
2onocy, «Icnab...», UMEIOT THICAYN TOKIOHHUKOB. HemaBHO MOsSBUBIIHICS Ha
KaHalle TMPOeKT «Pan-kayby» yxKe ycmen coOpaTb MHOXKECTBO 3pHUTeNed. IDTo
3aMETHO IO OT3bIBAM Ha BeO CTpaHUIAX 110y U KaHAJIaX B COIIMAIBbHBIX CETSIX.

Takum o00pazom, pekpeayusi ctana TI00aTBFHOM HOPMOW COBPEMEHHOMN
KYPHAITMCTUKH, a €€ BUJbI U HaIpaBJeHUs Bce OombIine pacmmpstorcs. Jlroboe
CJIOBO, TIPOM3HECEHHOE dYepe3 DKpaH M BEC H300paKCHHS JOJDKEH IPHUBJICYD
BHUMaHue. COOTBETCTBEHHO, (opMaThl MEHSIOTCI W OOHOBISIOTCS Ha
TeleBUACHUU. Pe3ynbTaThl CCIe10BaHUM, MPOBEEHHBIX BO MHOTHUX CTPaHaX MUPA,
MOKa3bIBAIOT, uTO 70% HaceneHusl, CHuTacT MHPOPMAIIMIO OCHOBHBIM UCTOYHUKOM,

KOTOPBIM mMoyy4aroT dYepe3 TeneBuacHue [4]. DTOT (akT SpKo HAO0Ka3bIBacT
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CIIOCOOHOCTH BO3JICUCTBHS TEJICHOBOCTEH HA Ay TUTOPUIO U TIOKA3bIBAET, HACKOJIBKO
BEJIMKAa OTBETCTBEHHOCTh TEJIEBUJICHHS. JTa OTBETCTBEHHOCTh, B CBOIO OUEpE/[lb,
BO3JIAraeTCsi Ha MPOrpaMMbl BEIIAHUS, KOTOPbIE MPOSBISIOTCS IO-CBOEMY B
3aBUCUMOCTH OT BPEMEHHM, MecTa HMX BbIxoAa B 3¢up. B mociennue romawl
noTpeObHocTh B MH(popManuu Bo3zpocia. CioBo «@popmamy 03HAYAET «BHEITHUN
BU», «o0pa3». B TenexypHamucTuke MHOTO TOBOpAT o dopmare moy. dopmar
HalpsMyH0 CBsI3aH C KOHTEHTOM CJICIYIOIIMX HAampaBJICHUN: pa3BIEKATEIbHBIN,
oOpa3oBaTenbHbINA, HHOOPMAIMOHHBIN, aHATUTUICCKHIA WIIM CMEIIaHHbIN Tum [5].
Barnsaael 1 MHeHuss o ¢opmare Ha TENeBUACHUM H3y4YaluCh 3apyOeKHBIMU
Y4IEHBIMHA, XOTSI HAYYHOE COOOIIECTBO B HAIIICH CTpaHE MPAKTUICCKU HE U3YUCHBI U
MO3TOMY 3TH TIOHSTUS HE CUCTEMATH3UPOBAHbl C TEPMUHOJOTHYECKON TOUKHU
3penusi. TepMuH «popmaT» UCIOIB3YETCs MO-Pa3HOMY Pa3HBIMU BeIIATEIbHBIMU
KoMmnaHusMu. B HacTosimiee BpeMss B Y30€KHCTaHE JOCTYIMHBI TeJIEKaHabI

cienytomem dpopmare:

Tabimuna 1

Pa3Biekare/ibHbIE «Sevimli TV» Cepuanbl,pantacTuyeckue
TeJenporpaMmbl «Zo‘r TV» buIBMBI,

«Milliy» pa3BIeKaTeIbHBIE

«MY5» IPOTPaMMBI
Oopa3oBaTeIbHOE «Dunyo bo‘ylaby» JloKyMeHTaIbHbIC
TeJenporpamMmmbl «Mahallay (bUIBMBI

«Madaniyat va 1 00pazoBaTeIbHEIE M0y
Ma’rifat»

AHaJINTHYECKO- «Uzbekistan 24y Ananms
HOBOCTHbIE «Uzreport TV» UHGOPMAITMOHHBIX
TeJIENPOrpaMMbl IpOTrpaMMbl, HOBOCTH
JleTckue «Bolajony, Crienuau3upoBaHHBIC
TeJenporpaMMbl «Aglvoy» MYJIbTHUITBMBI
My3bIKaabHbIE «Navoy Kuimnel, My3sika 1 moy
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TesenporpamMmmsl «FTV»

CnopTuBHbBIE «Sporty CnopTUBHBIE POTPAMMBI,

TeJenporpaMmmbl «Futbol TV» CIIOPTHUBHBIC HOBOCTH

Taxke B HAIMOHATHLHOM MEIUANPOCTPAHCTBE MHOTHE TeJCKaHAIbI
CMemaHHoTo Tra. Hanpumep, k 3ToMy TUIy OTHOCSTCS Tenekanaisl «Uzbekistany,
«Tashkent», «Oilaviy». Taxke, xors Tenekanan «Yoshlar»  sBasercs
CHEIMATU3UPOBAHHBIM KaHAJIOM, OH TOTOBUT IIPOIPaMMBI JIJIsl BCEX BO3PACTOB, I7C
JMMHUT CTPOTO HE ONPEICIICH.

[ToMuMO €ro TpaaWIIMOHHOW TeJernepeaadynd MCIOIb3yITCS U JAPYTHUe BUJIBI,
TaKHe KaK YCTHOE COOOIICHHE, pa3/iebHbIH CHHXPOHU3M, HHTEPILIYM, TIPSIMast CBA3b
u xpumymka. B obmem, Ha TteneBumeHun (opmar (HoOpMHUpYETCS HCXOIsi U3
KOHIICTIIINH, COJepKaHus, (GOpPMBI U COJCpKaHUS KaHaja WM IporpaMmMmbl. Bor
IOYEMY €CJIM CO3JIaeTCS HOBBIM KaHaJ, B TEPBYIO OYepelb OMPEICNSETCS €ro

dbopmar.
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BREND JURNALISTIKASINING BOSHQA SOHALAR BILAN
ALOQADORLIGI, PSIXOLOGIK TADQIQ ETILISHI

Annotatsiya. Bugun turli tashkilotlar va brend kompaniyalarning o ‘z axborot
vositalariga ega bo ‘lishi ularning ommaviy axborot vositalarida turli chigishlar
qilishi bilan bog ‘liq masalalarida qulaylik yaratmoqda. Brendni davomiy eslatib
turish uchun reklama maqola, hikoya va chigishlarga sarflangan pul va
ovvoragarchilik evaziga shaxsiy media vositalarining bo ‘lishi samaralirog. Shu
boisdan, ko ‘plab kompaniyalar va boshqa tashkilotlar ko ‘rinishi, til va uslubi
ommaviy axborot vositalariga o ‘xshab ketadigan shaxsiy axborot vositalarini nashr
etmogda. Shu kabi o ‘z nashrlarini yaratish va tarqatish fanda brend jurnalistikasi
nomini olgan. Ular jurnalistik ommaviy axborot vositalariga juda o ‘xshaydi, faqat
magsadi bir emas: asosan, strategik aloga vositasi sifatida foydalaniladi. Ushbu
tadgiqot Brend jurnalistikasining psixologik tadqiq etilishi, xorijda marka
jurnalistikasi tajribasi, O ‘zbekistondagi qanday tashkilotlar brend jurnalistikasidan
foydalanayotganligi, brend jurnalistikasi rivojlanish bosgichlari, sohaga yaqin
vo ‘nalishlar va sohadagi yutug va kamchiliklar borasida bo ‘ladi.

Kalit so“zlar: axborot vositalari, brend tasviri, brend jurnalistikasi, ishlab
chigarish va tarqatish, ish tartibi, aloga vositalari, strategik aloga, PR(Jamoatchilik
bilan alogalar).

Bugungi axborotlashgan jamiyat badiiy janrlar, tasvirlash va jimjimador
so‘zlar vositasida axborotni aks ettirishdan tashqarida. Kontentlarni gabul giluvchilar
ommaviy axborot vositalaridan tobora ko‘proq interaktiv ma’lumotlarni yaratishni
talab etmoqgda. Kontentni ijtimoiy tarmoglar, portallar, bloglar, turli veb-saytlar orgali
almashish tizimiga o‘tilmoqda. G‘arbda yaqin o‘tmishning neytral va notijorat

ommaviy axborot vositalari mutaxassislari ragamli aloga platformalari orqali o‘z

207



kontentlarini oson va tez yetkazish tizimiga o‘tishmoqgda. Xorijda bugun fugarolik
jurnalistikasi termini eskirib bormoqgda. Negaki, barcha insonlar blog yurita oladilar,
u yoki bu mazmunda xabar qoldira oladilar. Ko‘plab insonlarning yetarli darajada
ko*p kuzatuvchilari bor. Demakki, bugun brendlar ham noshir bo‘lish yo‘lida. Coca
Cola, McDonalds, MasterCard kabi brendlar bugun mana shu yo‘Ini bosib o‘tishdi va
xorijda brend jurnalistikasi, brend jurnalistlari tushunchalari paydo bo‘ldi.

Germaniyalik mutaxassislar Thomas Koch, Benno Viererbl, Charlotte Riehl
brend jurnalistikasining boshga sohalar bilan alogadorligi borasida tadgigot olib
borishgan [5] bo‘lib, o‘z tadqiqoti davomida brend jurnalistlari ish faoliyati jur-
nalistika ish tartiblariga juda o‘xshash ekanligini bildirgan. Ba’zilari esa sohani jurna-
listik me’yorlar asosida qurilganligiga ishontirishgan. Biroq tadgigotchilar ularning
bu me’yorlarni muntazam buzib turishganligini xolis xabar berish va avtonomiyaga
x0s bo‘lmagan ishlarini aniglashgan.

Brend jurnalistikasi mijozlar bilan ishlaydi, kompaniya hagida xabardorlikni
uning manfaatlarini ko‘zlagan holda amalga oshiradi. Brend jurnalistikasi bunga
kompaniya mahsulotlari va xizmatlari hagida ijobiy hisobotlar berish orgali, hiko-
yalarni ma’lum tarzda, o‘z manfaatiga moslab ramkalash orqali, ishontiruvchi PR
kampaniyalari orgali erishadi. Mana shu jihatlari bilan brend jurnalistikasi an’anaviy
jurnalistikadan keskin farq giladi. Bu orgali u jurnalistikaning me’yoriy gadriyatlari,
kasbiy qoidalarini tark etayotgan yoki ba’zi holatlarda qo‘pol tarzda buzayotgan
bo‘lishi mumkin.

Oxirgi yigirma yil davomida axborot vositalari ragamlashtirish, globallashuv
va iqtisodiy jarayonlarda muhim o‘zgarishlarni boshidan kechirdi. Shu sababdan,
jurnalistikaning korparativlashuvi jurnalistikada yangi muammolarni paydo qildi.
Jurnalistlarning professional avtonomiyasiga tashkiliy, igtisodiy, ijtimoiy, siyosiy
cheklovlar qo‘yildi. Jurnalistika xavflilik darajasi yuqori kasblar orasidan yuqori
pog‘onadan joy oldi. Ba’zi hollarda iqgtisodiy manfaatlar, ish topish, axborot
yig‘ishdagi erkinliklar bosim ostida qoldi. Brend jurnalistikasi mana shu jihatdan

jurnalistlarni, asosan, gazeta va jurnal mubharrirlarini brend jurnalistikasiga kirib
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kelishga undadi. Soha jurnalistikaga o‘xshash, ammo ular marketolog, strategik aloqa
va PR sohasi vakillari bilan o‘zaro hamkorlikda faoliyat olib boradilar.

Brend jurnalistikasi bugungi brendlarning marketing va ragamli aloga
ilovalari misolida ko‘rib chiqilganda, muqobil aloqga ko‘prigi sifatida namoyon
bo‘lmoqda. Brend jurnalistikasi deganda quyidagilarni tushunish mumkin: misol
tariqasida, brendlar jurnalistik uslublar bilan o‘z kontentini ishlab chiqgaradi va ularni
o‘zlari yaratgan platformalarda nashr etadi. Brend jurnalistikasida ishlaydigan
brendlar, ko‘pincha, bu ish uchun jurnalistlarni yollashadi va bu jurnalistlar unutilmas
hikoya vyaratish uchun an’anaviy jurnalistika texnikasi va ko‘nikmalaridan
foydalangan holda kontent ishlab chigaradi. Shunday qilib, brendlar jurnalistlarning
ehtiyojlari, istaklari va qadriyatlariga mos ravishda oz o‘quvchilarining gabul qilish
tajribasi bilan moslashtirilgan yangiliklarni ishlab chigaradi va ularni axborotlashgan
dunyo talablariga muvofiq zamonaviy media vositalarida nashr etadi. Boshga media
vakillari ham bu kontentni chop etishi mumkin bo‘ladi.

Albatta, brend jurnalistikasi termini dunyo jurnalistlari uchun ham hali yangi.
G‘arb davlatlarida qisqa vaqt oldin paydo bo‘lganligi bois O‘zbekistonga ham kirib
kelishi va jamoatchilik tomonidan gabul gilinishi biroz sekinlashdi. Xorijda brend
jurnalistlari reklama agentliklarining ishini olib qo‘yilishi ehtimoli tug‘ilayotgan bir
vaqtda O‘zbekiston brendlari bloger va reklama agentliklariga buyurtma berishni
o‘rgangan davrga to‘g‘ri kelmoqda. Xorijda bu bosqichdan allagachon o‘tildi.

Yana bir ma’lumotga ko‘ra, «Brend jurnalistikasi» kitobi muallifi Bullning
fikricha, «Marketing bu jamoatchilik bilan alogalar va an’anaviy jurnalistikaning
gibrid natijasidir. Bugungi davrda brendlarga o‘zi haqidagi hikoyalarini magsadli
auditoriyaga to‘g‘ridan to‘g‘ri yetkazishga ruxsat berish lozim va bu texnikani ular
boshgalardan mustaqil gilishadi». Ya’ni har bir brend endi o‘z jurnalistiga ega
bo‘lmog‘i darkor. Brend jurnalisti esa, statistikaga ko‘ra, xorijda asosan gazeta
muharrirlari hisoblanadi. Tadgigot savoli esa ana shu muharrirlarning gay darajada
erkin faoliyat olib borishi va o‘zlari talab qilganlaridek, jurnalistika kasb qoidalari
asosida ishlashi masalasida bo‘ladi. Bu borada xorijlik olimlar o‘n besh nafar brend

jurnalisti bilan muloqot qilishgan va xulosalarini jamoatchilik bilan o‘rtoqlashgan.
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O‘zbekistonda brend jurnalistikasining rivojlanish bosqichi ganday bo‘ldi? Brend
jurnalistlari gaysi soha vakillari bilan alogador va ularning ish faoliyatidagi giyin-
chiliklar nimadan iborat, tadgiqotni mana shu kabi savollar bilan davom ettiramiz.

Sohaga oid manbaalarga ko‘ra, brend jurnalistikasining ilk namunalaridan biri
2004-yilda McDonald’s brendi tomonidan gabul qilingan yangi marketing
kommunikatsiya strategiyasi bilan o‘rtaga chiqdi. Marketing bo‘yicha menejer Larri
Laytning: «Yaxshi aytilgan vogea butun dunyoni jalb qilishi mumkiny, degan
qarashlari brend tovar hikoyasi to‘laligicha jurnalist nuqtayi nazaridan ko‘rib
chigilishi kerak, degan fikrni ilgari surdi. Gazeta yoki jurnal muharririning
yondashuvi bilan tayyorlangan qiziqarli va o‘quvchini o‘ziga torta oladigan kontent
tayyorlash juda muhim, degandi u. Brend jurnalistlari asosan an’anaviy jurnalis-
tikadan bo‘lishlarini inobatga olsak, ular SMM yoki reklama matnini yaratuvchi bosh-
ga mutaxassisdan ko‘ra matn yozish texnikalarini yaxshiroq biladi, yangilik yaratish,
o‘quvchi nimani o‘qishni istashini va qaysi tilda, qaysi texnologiyalar vositasida
yetkazishni yaxshiroq biladi. Masalaning boshga nuqtasida esa brend jurnalistlarida
marketing bo‘yicha ko‘nikmalarning yetarli bo‘lmayotganligi ko‘zga tashlanmoqda.
Brendning marketing va kommunikatsiya strategiyasini yaxshi bilmasdan turib,
kontent yaratish to‘g‘ri bo‘lmaydi. Mana shu jihat brend jurnalistikasining asosiy
kamchilik nugqtasi sifatida ko‘rinmoqda. Bu jahatdan har ikki tomon ham o‘zaro
alogada bo‘lishlari va bir birini oziglantirishi, ya’ni birgalikda tajriba almashgan
holda ish faoliyatini yuritishi kerak. Brend yaratish va marka nomini har ganday
vaziyatda ham turli tanqidlardan, obro‘sizlantirilishlardan saqlab qolish zarur. Bunda,
har ganday kichik element ham, iste’molchining har ganday fikri ham muhim
hisoblanadi.

Larri Laytga ko‘ra, «Iste’molchilar ongida joylashtirish vositalaridan biri
sifatida brend jurnalistikasi amaliyotda savdoga emas, balki shaxslarning istaklari,
ehtiyojlari va talablariga e’tibor qaratadi. O‘z-o‘zidan jamoatchilikning brend
to‘g‘risidagi garashlari salbiy yoki ijobiy bo‘lishi brend jurnalistiga bog‘liq bo‘lib
golmoqda. Marketolog undan keyingi masalaga — bozor jihatiga javobgarlikni olishi

to‘g‘ri bo‘ladi. Shunday qilib ushbu bahsli masala yechimi: brend o°z tovar belgisini
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chiroyli va o‘qiladigan shaklda hikoya etilishi uchun brend jurnalistikasiga, uning
bozordagi talab va takliflarini o‘rganishi uchun marketologga muhtoj. Ikkisi
hamjihatlikda faoliyat olib borsa, ish natijasi, albatta, ijobiy yakunlanadi. Brend
jurnalistikasining asosiy maqgsadi ham magsadli auditoriya bilan chuqur aloga
o‘rnatish va ularga foydali, gizigarli, noyob ma’lumotlarni taqdim etish, hamda brend
hagida xabardorlikni oshirishdir.

O‘zbekistonda, boshga ko‘plab mamlakatlarda bo‘lgani kabi brend jurna-
listika so‘nggi o‘n yilliklarda, aynigsa, ragamli texnologiyalar va ijtimoiy tarmog-
larning rivojlanishi bilan tanildi. Mutaxassislar O‘zbekistonda brend jurnalistika-
sining rivojlanishini quyidagicha tavsiflaydilar:

O‘zbekistonda brend jurnalistikasining paydo bo‘lishini 2000-yillarning
o‘rtalaridan oxirigacha kuzatish mumkin. Ayni paytda kompaniya va tashkilotlar
auditoriyani jalb qgilish va ushlab turish uchun sifatli kontent yaratish muhimligini
anglay boshladilar. Ushbu yo‘nalishdagi dastlabki qadamlar korporativ bloglar, ichki
jurnallar va axborot byulletenlarini yaratish bilan bog‘liq bo‘ldi.

Onlayn kontentni rivojlantirish bosgichida Internet va ijtimoiy tarmoglarning
rivojlanishi bilan kompaniyalar o‘z kontentini tarqatish uchun onlayn platformalardan
faol foydalana boshladilar. Korporativ veb-saytlar, ijtimoiy tarmoqglardagi sahifalar,
videokontent va elektron nashrlar brend jurnalistikasi uchun asosiy ommaviy axborot
vositalariga aylandi.

Bloggerlar va ta’sir o‘tkazuvchilar bilan muloqot bosqichi. Bunda O‘zbekis-
tonda, shuningdek, butun dunyoda bloggerlar va ta’sir o‘tkazuvchilar (mashhurlar,
san’atkorlar, sportchilar, bir so‘z bilan aytganda, xalq sevgan gahramonlar) brend
reklamasini targatishga faol ravishda jalb gilina boshladilar. Homiylik ostida nashr
etilgan nashrlar, mashhur bloggerlar bilan hamkorlik va turli tadbirlarda ishtirok etish
kompaniyalar uchun odatiy holga aylangan va bu PR sohasi vakilini ishini gilish kabi
ko‘rinadi, ammo ilk boshda brend jurnalistlari mana shu texnologiyadan
foydalanishdi. Aslida O‘zbekistonda PR vazifasini bajarayotgan mutaxassislarning
aksariyati, hatto deyarli barchasi jurnalistlardir. Shu boisdan O‘zbekistonda brend

jurnalistikasining Kirib kelishi va tarqgalishi vaqti biroz bahsli masaladir.
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Jamoa qurish va professionallik bosgichida «best team»ga har ganday
vaziyatda ehtiyoj borligi anglashildi. Brend jurnalistikasiga qizigish ortib borishi
bilan kompaniyalarda kontent yaratish va tarqatish uchun mas’ul bo‘lgan alohida
guruhlar yoki mutaxassislar paydo bo‘la boshladi. Bu bunday kontentning
professionalligi va sifatini oshirishga yordam berdi.

PR va marketing bilan integratsiya bosgichi. Brend jurnalistikasi sohasidagi
sa’y-harakatlarning PR bo‘limlari va marketing guruhlari bilan integratsiyalashuvi
muhim bosqich bo‘ldi. Aloqa va turli kanallardan foydalanishga kompleks yondashuv
yanada samarali natijalar bera boshladi. Aslida ham bu uch soha vakillari hamkorlikda
ishlashi, bir-biri bilan to‘g‘ri muloqot yo‘lini o‘rnata olishlari juda muhim. Negaki,
uch mutaxassislikni birlashtirib turuvchi nugta — bir nomdagi brend uchun
ishlayotganligidir.

Media hamkorlik orqali targ‘ibot qilish bosqichi: O‘zbekistondagi ko‘plab
brendlar o‘z kontentini tarqatish uchun ommaviy axborot vositalari va axborot
platformalari bilan faol hamkorlik gila boshladi. Maxsus rubrikalar, ilovalar va
hamkorlikdagi loyihalar bu bosgichning yorgin misollaridir,

Shaxsiylashtirish va interaktivlik: Texnologiyaning rivojlanishi bilan brendlar
kontentni shaxsiylashtirish, so‘rovlar va sharhlar kabi interaktiv elementlardan
auditoriyani brend bilan o‘zaro alogada bo‘lish jarayoniga jalb qilishda faolroq bo‘ldi.
Endi har bir brend shaxsiy axborot vositasini o‘zi yurita oladigan bo‘ldi.

Umuman olganda, O‘zbekistonda brend jurnalistika media landshaftidagi
ko‘rinishlar va auditoriya ehtiyojlariga moslashib, rivojlanishda davom etmoqda.
Kompaniyalar nafaqat o‘z mahsulotlari va xizmatlarini targ‘ib qiluvchi, balki
iste’molchilarning ishonchi va sodigligini mustahkamlaydigan gimmatli va gizigarli
kontent yaratish muhimligini tushunib yetmoqda. Ragobat kuchli, tanlov xilma-
xildir. Fagat O‘zbekiston brend jurnalistikasida bosma nashrlar ommaviylashgani
yo‘q. Ularning axborot vositasi, asosan, telegramdagi kanallar, instagram va
facebookdagi auditoriya bo‘lib qolmoqda. O‘zbekistonda gazeta va jurnallarni
o‘quvchi auditoriya juda kam bo‘lganligini unga asosiy sabablardan biri sifatida

ko‘rsatish mumkin.
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Nodira SULEYMONOVA,
O ‘zbekiston jurnalistika va ommaviy
kommunikatsiyalar universiteti

Xalgaro jurnalistika yo ‘nalishi magistranti

JAHON VA MILLIY MEDIA AMALIYOTIDA GONZO USLUBINING
QIYOSIY TAHLILI

Annotatsiya. Ushbu tadgigot ishida gonzo jahon jurnalistikasining yangi
ko ‘rinishi sifatida tadqiq qilindi. Bunda, gonzo uslubining bugungi kunda
O ‘zbekiston media olamida tutgan o ‘rni, blogosferada jadal rivojlanayotgani, uning
fugarolik  jurnalistikasiga qanday ta’sir o ‘tkazayotgani hamda jahon
medialandshaftida gonzo uslubining namoyon bo ‘lishi borasida tahlil gilindi.

Kalit so‘zlar: gonzo-jurnalistika, gonzo uslubi, gonzo-reportaj, fugarolik

jurnalistikasi, yangi jurnalistika.

Jurnalistikaning jadal rivojlanishi va janrlardagi o‘zgarishlar, ularning
integratsiyalashuvi jurnalistikadagi yangicha yondashuv va formatlarning o‘zga-
rishiga, yangi g‘oyalar, uslublar yaratilishiga zamin yaratyapti. Ommaviy ravishda
yangiliklarni 1500-yillarning oxirlaridan kuzatish mumkin bo‘lsa-da, so‘nggi 200
yildagi media ingiloblari jurnalistikaning bir nechta turli sohalar va yondashuvlar
bo‘ylab kengayishini ko‘rsatdi. Gonzo-jurnalistika esa ulardan biri, bo‘lib, tadqiq va
talgin qilinishi lozim bo‘lgan, jurnalistikada nisbatan yangi, yosh uslub, Amerikada
esa allagachon janrlar gatoriga kirgan.

An’anaviy jurnalistikaga ko‘ra, muxbir o‘zini umuman tilga olmaydi va xabar
yetkazish davomida u obyektiv bo‘lishi lozim. Faktlarni iloji boricha tekshirib,
to‘g‘ri, aniq, xatosiz berishga harakat qilishi kerak. Gonzo-jurnalistikada esa muallif
hikoyaning gahramoniga aylanadi, «meny tilidan so‘zlaydi, boshidan o‘tkazgan
sarguzashtlarni ro‘y-rost gapirib beradi, fikr-o‘ylari mutlaqo subyektiv bo‘ladi,
mavzuga sarkazm, kinoya, piching bilan yondashib, matn kompozitsiyasini
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nihoyatda erkin so‘zlashuv uslubidan foydalangan holda, jargon, vulgarizmdan
qo‘shib tuzadi. Bu uslub jurnalistik etika qoidalariga bo‘ysunmaydi, o‘zi umuman
birorta qonun-qoidani pisand qilmaydi. Ammo shularga qaramay uslub ko‘taradigan
mavzular ijtimoiy-siyosiy hayotga alogador, muammolarni bartaraf bo‘lishiga
hissasini qo‘shishni magsad qiladi.

AQSh jurnalistikasi doimiy ravishda mahalliy va xorijiy tadgiqgotchilarning
e’tiborini tortadi. Amerika ommaviy axborot vositalari tarixini o‘rganishga ko‘plab
ilmiy magqolalar bag‘ishlangan. Tanigli tadgigotchi S.A.Mixaylov yozganidek:
«Amerika Qo‘shma Shtatlari ommaviy axborot vositalari va kommunikatsiyalari oz
tarixi davomida eng so‘nggi fan va texnologiya bilan jihozlangan kuchli sanoatga
aylanib, uzoq va mashaqqatli yo‘lni bosib o‘tdi» [1]. Darhaqgiqat, bugungi kunda
Qo‘shma Shtatlar axborot jihatidan eng rivojlangan davlat bo‘lib, bu unga nafaqat
o‘z aholisining fikri va qarashlariga, balki uzoq xorijda sodir bo‘layotgan vogealarga
ham faol ta’sir o‘tkazish imkonini beradi. Amerika jurnalistikasi mana shunday
tarzda har doim dunyodagi yetakchilardan biri bo‘lib kelgan.

Ikkinchi jahon urushidan keyin jurnalistikada «yangi jurnalistika» kabi o‘ziga
xo0s yo‘nalish (1960-yillarda paydo bo‘lgan) uning qoshida esa gonzo-jurnalistikasi
(1970) kurtak ochdi. Mashhur jurnalist, yozuvchi Hanter Tompson gonzo-
jurnalistika janrining asoschisi hisoblanadi. U o‘zining tashqi ko‘rinishi, xatti-
harakati, so‘zlari bilan odamlarning g‘azabini uyg‘otdi, ularda qo‘rquv paydo qildi
va shu bilan birga ularning ko‘ziga aqldan ozgandek ko‘rinishdan qo‘rgmadi.
Tompson siyosatchilar, politsiyachilar, jurnalistlar va boshga hukumat amaldor-
larining haqiqiy yuzlarini ko‘rdi. Gonzo-jurnalistikasi Amerika madaniyati bilan
bog‘lig, ammo bu hodisa boshqa mamlakatlarda ham e’tibordan chetda qolmadi.

Amerikalik yosh ijodgor, u o‘zi mustaqil faoliyat yuritadigan jurnalist —
Endryu Tomas Kallahan (Andrew Thomas Callaghan). U «You Tube»dagi «All Gas
No Brakes» («Barcha gazsiz tormozlar» 2019-2021), «Channel 5» kanalining
yaratuvchisi va shu tarmoqda mashhur bo‘lgan yulduz. Uning siyosat maydoniga
jiddiy gadamlari 2020-yil may oyi oxirida jamoasi bilan Minneapolisga Jorj

Floydning o‘ldirilishidan keyingi namoyishlarni yoritish uchun yo‘l olganidan
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so‘ng boshlanadi. Kallahan ko‘plab axborot agentliklari talonchilik va yong‘inlarga
e’tibor garatib, namoyishchilarning qayg‘ularini yoritmagan degan iddaoni ilgari
suradi. Uni siyosatga aralashib unga mos kontent yaratishiga xalaqgit gilishgan,
bosimlar bo‘lgan. 2019-yildan beri u Amerika hayotining bema’ni, chidab bo‘lmas
hayoti va g‘azablantiruvchi tomonlarini hujjatli filmlarida aks ettiradi. Uning «You
Tube»dagi mashhur «All Gas No Brakes» ko‘rsatuvi yo‘ldan jo‘natmalar va
«Bigfoot» ovchilari, namoyishchilar, porno yulduzlar, «Proud Boys» va «Burbon
Street»dan to «Burning Man»gacha bo‘lgan ko‘plab odamlar bilan suhbatlarni o‘z
ichiga oladi [2].

Rossiya media platformasida ham gonzo-jurnalistika ko‘plab mualliflarni
o‘ziga tortdi. 2000-yillarning oxiridan beri jurnalistlar va sharhlovchilar Rossiyada
gonzo-jurnalistika fenomeni hagida gapirib kelmogda. Rusiyzabonlarda gonzo
jurnalistlarining nashrlarini tahlil gilish Rossiyada gonzo fenomeniga birinchi
navbatda blogosfera tufayli rivojlanish imkoniyati berilgan, degan xulosaga
kelinadi, ammo u keng ko‘lamli hodisaga aylanmadi. Bundan tashqari, rossiyalik
gonzo magola mualliflari yangi jurnalistika tamoyillarining fagat bir gismidan
foydalanadilar, boshqa muhim bo‘lmagan narsalarni e’tiborsiz qoldiradilar.
Rossiyada gonzo-jurnalistikasining belgilariga hikoyaning subyektiv uslubi, odob-
siz so‘zlardan foydalanish, istehzo va hatto kinoya, syujetning buzilishi, voqgealar-
ning noan’anaviy, sxematik bo‘lmagan tavsifi hamda bu yerda birinchi navbatda oz
fikrlari, g‘oyalari va tajribalari bilan muallif keladi asosiy obyekt ikkinchi darajali
bo‘ladi.

Rossiyada bu norasmiy uslubni professional darajada biladigan jurnalistlar
ham bor. Bunday mualliflar orasida, masalan, «Snob» jurnalida o‘z blogini
yuritadigan Valeriy Panyushkin bor. Yangilikni uzatishda u an’anaviy janrlar bilan
ishlaydigan jurnalistlar bilan bir xil vogealardan foydalanadi, biroq ulardan fargli
o‘laroq uning maqolalarida har doim o‘ziga xoslik mavjud, muammolarni gonzocha
tahlil giladi. Shunday qilib, muallif «ITpuunnsr camoyouiictea» [3] (O°z joniga qasd

qilish sabablari) maqolasida onkologik bemorlarning og‘riq qoldiruvchi vositalar
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yetishmasligi tufayli sodir bo‘lgan ko‘plab oz joniga gasd qilishlaridan biri haqida
magola tayyorlaydi.

O‘zbek jurnalistika olamiga ham gonzo uslubi yaqin-yagindan kirib keldi.
Undan jurnalist, aynigsa, blogerlar juda yaxshi foydalanmoqdalar. Chunki biz hali
Amerika darajasida bu uslubni janr sifatida to‘liq kashf etganimiz yo‘q, biz Rossiya
jurnalistikasida bo‘lgani kabi internet dunyosida, blogosferada bu uslubdan
yaxshiroq foydalanyapmiz, xolos. Hozirda «gazeta.uz» saytining o°‘zbek
tahririyatida faoliyat yurituvchi jurnalist — Muhrim A’zamxo‘jayev o°zining
«telegram»dagi shaxsiy blogi(@Myxpum)da ayni biz tadgiq gilayotgan gonzo
uslubida materiallar joylaydi. Jurnalist yozayotgan maqola, postlarida shaxsiy
fikrlari, ma’lum mavzu doirasida pozitsiyasi, ijtimoiy-siyosiy kamchiliklarni o‘ziga
xos jiddiy, ba’zan yengil kulgi va mazax qilish orqali auditoriyaga yetkazadi. Ayrim
o‘rinlarda matnlarda mantiqiy izchillik yo‘qoladi, bir mavzudan boshqga bir mavzuga
bir yumalab o°‘tib, absurd holat yuzaga chiqadi. Joriy yilning 2-iyun kuni sahifada
shunday maqola joylanadi: «2022-yil dekabridagi «ma 'muriy islohotydan keyin
yap-yangi super-vazirliklar orasida Tabiat resurslari vazirligi nomida «va»
bog ‘lovchisi yo ‘q ikki istisnodan biri edi. Mana, bittasi yo‘q qilindi — oddiygina
Tabiat yoki Ekologiya vazirligi deb nomlanishi mumkin bo ‘Igan bu idora (aslida
gapni «shunday idora kerakmi o zi? » degan gapdan boshlash kerakdir, balki) endi
Ekologiya, atrof-muhitni muhofaza qilish va iglim o ‘zgarishi vazirligi deb
atalarkan. Bechoralar «go ‘mitalik olami»dan to ‘lig chiqib ketib ulgurmagandi hali.

O zi bu ishlarning — yangi latifa, mem va trendlar dunyoga kelishiga sababchi

bo ‘lishdan tashqari (ne baxtki, hali bu ishlar tagiglangani yo‘q, bu ishlar jinoyat
emas) — biror mantig i bormi? Yo bundan ko ‘zlangan magsad laylaganlik eski

Alisher bo ‘va aytganidekmi? Chunki, DTM rahbarlari dovdiragancha ayonni bayon

gilganidek, nomdan boshqa hech narsa o ‘zgarmayapti-ku (dtmchilarning javobi
ham o'‘sha laylaganlik bobonikidek — universal). Qanchalik rost yo yolg‘on,
bilmadim-u, iyuldagi muhim siyosiy tadbirda har doimgidek yuksak siyosiy
madaniyat ko ‘rsatilgach, xalq artisti Ozodbek Nazarbekov «turizm balosi»dan xalos

qgilinarmish — ya 'ni, emishki, Madaniyat va turizm vazirligini isloh gilish sharpasi
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butun O ‘zbekistonni kezib yuribdi. Buyogda hali nomida «va» bog ‘lovchisi yo ‘q
yana bir eski-yangi vazirlik bor — unda ham biror o ‘zgarish bo ‘lib gqolar» [4].

Yuqorida sahifadan olingan postdan parcha keltirildi, ko‘k rangda yozilgan
so‘zlarda kulgi ostiga olingan voqgealar uchun havolalar berilgan. Matn o°ziga xos
uslubda yozilganidek, erinchoq auditoriya uchun muallif nazarda tutayotgan mavzu,
gapni tushunib olish yoki o‘sha ishni topish uchun ko‘k rangli so‘zni ustiga
bosishning o°‘zi kifoya. Ushbu xabarda ayni gonzo singari telba muallifning
vaziyatga sarkazm bilan tanqid qilishi ko‘zga tashlanadi. Agar vazirliklarning
nomlari o‘zgarishi, amaldorning ishdan olinishi oddiy uch-to‘rtta gap bilan aytib
go‘yaqgolinganida hech kimga qiziq bo‘lmas edi, ammo oddiygina bu yangilikni
ortida nimalar bo‘layotgani, oqibati haqgida «nimkosa» fikrlar bilan boyitilsa,
o‘quvchini jalb giladi, uning fikrlashiga turtki beradi. Yana bir postda ishdan olingan
yuqori lavozimli amaldorni biroz vaqtdan so‘ng yana qayta ishga olinishi-yu bu
haqida e’lon qgilinmasligini tushuntirarkan, so‘ngida hamma yaxshi bo‘lishi, alamli
kayfiyatni ko‘tarish uchun ashula eshitishni taklif giladi.

O‘zbekiston ommaviy axborot vositalari hamda internet butun dunyo
tarmog‘ida o‘zbek jurnalistlari va blogerlaridan: Anora Sodiqova, Muhrim
A’zamxo‘jayev, Olimjon Haydarov, Otabek Artikov, Umid G‘afurov (Troll.uz),
Ilyos Safarov, Shahnoza Soatova, Nurbek Alimov (Alimoff), Nikita Makarenko,
Eldor Asanov (Asanov formati), Bahodir Ahmedov kabi faollar va boshqgalar,
«Aktivisty, «Sukut saglamay, «Eltuzy», «Bakiroo» gatori va boshqalar «Telegramy,
«Facebooky tarmoglaridagi sahifalari orgali mamlakatning ijtimoiy-siyosiy turmush
tarzi, muammolari hagida munosabatlarini berib borishadi.

AQSH hamda Rossiyada gonzo uslubida faoliyat yuritadigan axborot uzatish
vositasi faoliyatini o‘rganib, qiyoslab aytish mumkinki, AQSHda uslubga
yondashuv, mavzular ko‘lami rus jurnalistikasidan ko‘ra ancha jiddiy. AQSHda
gonzo uslubi jurnalistika darajasiga olib chiqilgan bo‘lsa, Rossiyada uslubga xobbi
sifatida garaladi. Buni ikki mamlakatdagi OAV faoliyati misolida ham yaqqol
kuzatish mumkin. AQSH jurnalistikasida birinchi manbaa bo‘lib axborot yetkazish

bilan bir gatorda jurnalistga erkinlik berish ustunlik giladi. Rossiya jurnalistikasida
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esa axborot iste’molchisini axborot bilan ta’minlash barobarida tarbiyalash ham
jurnalistning asosiy vazifasi hisoblanadi. Shu sababli Rossiyada gonzo uslubi,
asosan, fikrni erkin ifodalash maydoni internet tarmog‘ida ommalashgan. Xuddi
shuningdek, O°‘zbekistonning an’anaviy ommaviy axborot vositalarida gonzo
uslubida yozish, to‘g‘rirog‘i, chop etish, efirga uzatish ommalashmagan, bunga
tahririyat kengashi ham yo‘l qo‘ymasligi mumkin. Ya’ni davlat TV, radio va
matbuotida yaqin yillargacha bu holat kuzatilmagan, chunki gonzo o‘ziga xos uslub,
u hech ganday qonun-qoidaga bo‘ysunmaydi, hissiyotlarga bevosita ta’sir
o‘tkazishni, birovni haqoratlashni, keskin, o‘tkir, achchiq tili bilan ayamay savalab
tashlashni ko‘zlaydi. Qolaversa, fikrlarning xolis emas subyektivligi, «men»ning
ustunligi, vogeaning markazida turishi bilan boshga janr va uslublardan farq qilib

turadi.
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HayuHblil pyKogooumenv Axmeoosa M.

HEI'ATUBHBIE ACIIEKTBI HOBBIX ME/IUA

B coBpemennoM mHGOPMAIIMOHHOM OOIIIECTBE HOBBIC MEUa 3aHUMAIOT BCE
OoJjiee BaxkHOE€ MecTO. BmecTe ¢ pa3BUTHEM TEXHOJIOTUH U pacHpOCTPaHEHHEM
WHTEpPHETa, TPaJUIMOHHBIE CPEACTBA MAacCOBOM KOMMYHHUKAIUHU, TaKUE Kak
TEJIEBUICHUE U Ta3eThl, YCTYMAIOT JOPOTY HOBBIM popMaM Meaua. B 3Toil crarbe
MBI paCCMOTPUM, KaKH€ HOBbIE MEJINA MOSBWINCH U KAK OHU OKa3bIBaIOT BIIMSIHUE
Ha COBPEMEHHOE O0IIECTBO.

TepMuH «HOBBIE MeIMa» CTajl NPUMEHATHBCA C KOHIA XX BeKa IS
0003Ha4YEeHUsI MHTEPAKTUBHBIX AJEKTPOHHBIX W3JaHUH U  HOBBIX (opMm
KoMMYyHUKalii. Kak mpaBuio, HOBbIE MeIua OTJIMYAIOTCA OT TPAJAUIIMOHHBIX
OCHOBHBIMU  TpHU3HaKamu:  1UdpoBOl  ¢dopMar, HUHTEPAKTUBHOCTH U
MyJIbTUMEIUUHOCTh. Jlo 1980-X T0I0B AOMUHHMpPOBAIM TPAAUIMOHHBIE MeEIHUA
(mevaTHble Ta3€Thl U KypHAJbl, TEJICBU3UOHHBIE MPOTPaMMBbl, paguonepeaadyn 1
npyroe). C mpuxogoMm HH(POPMAMOHHON 3pbl MosiBUIUCH HOBbie CMU unu mo-
JPYyroMy WHTEPAKTUBHBIE SJICKTPOHHBIE W3JaHUs, Takue Kak uHTepHeT-CMMU
(caifTel MHQPOPMAIIMOHHBIX AareHTCTB); HJEeKTpoHHBIE Bepcuu CMU (panwmo,
TEJIEBUICHUE, Ta3eThl); IOJKACTUHI; OJIOTM pa3HbIX BHJIOB ((POTO, BHUIECO,
TEKCTOBBIE); COLIMATbHBIE CETH; BUPTyajbHble UTpbl. Kak yTBepkKAaeT MOJbCKUN
COIIMOJIOT, KCIEPT 10 MEAKa, MPENo/iaBaresib T'yMaHUTapHbIX HayK Tomamr ['o6an-
Knac, HOBbIe Memua — 3TO «BCE CpEeACTBa OOIICHUS W KOMMYHHKAIIWUH,
WCIIOJIB3YIONIME HOBEHUIINE TEXHOJOTUM JUISl 3alMCH, NEepeAadyd U TPaHCISIUU

uH(pOpMaALTUNY.
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Psan  wuccnepgoBaTenedl He TNpPU3HAET 3a JAHHBIMU pECypcaMH  IPaBO
HaspBaThest CMU. OmHuM W3 Takux SABIAETCS 3amagHblil  cOoeruaiuct b.
AizenOepr. OH yTBep)KJaeT, YTO OCHOBHOHM II€NIbI0 BCeX TpamuinoHHbIx CMU
CUMTAETCS JOHECEHHE JI0 OOIIECTBEHHOCTH COIMAIbHO BAXKHOW HHQOpMAaIUU,
TOI'/1a KaK HOBBIE MEJIMA SIBJIIIOTCS JIUIb MIATHOPMON 11 KOMMYHHUKAIIUA MEXKTY
moasMu. [Henuxkun 2020: 178]. U3 storo cinenyer, uro TpaguuronHeie CMU Ha
MepBOE MECTO CTaBAT MH(OPMAIIHIO, TO €CTh COJIEpKAHKE, a B paMKaX COLMAIbHBIX
MeJia TJIaBEHCTBYET OOIIEHHE, B TO BPeMs KakK CoJiepKaHhe COOOIIEHUN OTXOIUT
Ha BTOPOU IJIaH.

[TerepOyprckas ucciaegoBaTenbHuIla conuanbubix Meana M. C. bygonak no
ATOMY TIOBOJTY MPEACTABISIET 0OpaTHYIO TO3UIINI0, YTBEPKaas, uTo, «HoBbie Menua
— 3T0 HOBBIM Buj onnaiiH CMU, rae nro6oit mosb3oBarenb cetu MHTepHET, HE
oOJnajarommuii HaBbIKAaMU MPOrPAMMHUPOBAHUSI, MOXKET Y4acTBOBaTh B IIpoliecce
CO3/IaHMS, XPAHEHHS W PACIPOCTPAHECHUsS COIMAIBHO 3HAYMMOUN HH)OpMmaIuy,
MMEIIEH MEPUOINYECKUAN XapaxkTep 151 aJpeCOBaHHOM HIAPOKOH
obmectBeHHOCTHY. M. C. Byonak B cBoel cTaThe MOKa3bIBAET, UTO BCE (PYHKITUH,
KOTOPBIE BBINOJIHAKOT TpaauuonHele CMMU, nmpucymu u couuansHeiM CMU.
[beikoB; ®@wmitatora 2011: 226-237].

HoBpie Menna xapakTepu3yrTCsl HEBEPOSITHOM JOCTYIMHOCTHIO, 32 KOTOPYIO
OOBIYHBIN TMOJIb30BaTEIh HE HECEeT HUKAKMX pacxojioB. JlocTaTOYHO OIUIATUTH
MOJIKUCKY B UHTEPHETE U OTKPBIBAECTCS JIOCTYN K MHOTMM M3 MPEMJIAracéMbIX HaM
yCIIyT, HampuMmep, DSJIEKTPOHHBIM OaHKWHT, KOMMEpPIUS, HMHTEPHET-Paiu0 H
TeJeBUeHUE, 00pa3oBaHue, IEKTPOHHAS TouTa U pasBiieueHus. Vcnonbs3oBaHue
OHJIAMH-PECYPCOB  HE  OTPAHUYMBACTCA  pPaAuO- WA  TEJICBU3HMOHHBIMHU
MPOrpaMMaMu, Ka)XIbld I[OJb30BATEb MOXET HWHIAWBUAYAJIbHO aJIalTUPOBATH
MPEJIOKEHHBIA €My KOHTEHT K CBOEMY 00pa3y *KU3HH.

[ToMUMO MOJIOKUTENBHBIX CTOPOH, HOBBIE MEIHA TAaKXE HMEIOT CBOU
HeraTuBHBIE acrekThl. He0OX0AMMO yUUTHIBATh, YTO OTCYTCTBUE TPOBEPKH (PAKTOB
U OwIcTpoe pacmpocTpaneHre (EHKOBBIX HOBOCTEH MOXET TMPUBECTH K

MaHUITY AN 06H_I€CTBGHHI)IM MHCHHCM U OCHOBAHHBIM Ha HHUX PCIOICHHAM. H3-3a
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CBOOOJBI MyONHMKAllMM KOHTEHTa B MWHTEPHETE M MaJoro KOHTPOJS Haj
JIOCTOBEPHOCTBHIO HMH(POPMALIMK, MHOXXECTBO I10JIb30BaTeNIed CTAJIKUBAIOTCS C
HEJIOCTOBEPHBIMU HMCKa)KEHHBIMU JaHHbIMU. Hampumep, B 2016 rogy Bo Bpems
BbIOOpOB mpe3unenta CIIIA, mosBuioch MHOXECTBO (PEHKOBBIX HOBOCTEN U
MH()OPMAIIMOHHBIX 3ar0JIOBKOB, KOTOPBIE MOBIUSIN HA MHEHHE U BHIOOPHI MHOTHUX
n30upartenei.

OnnuM u3 Oosiee BBIPAKEHHBIX HETaTUBHBIX AacCIlEKTOB HOBOIO Mejua
SBIIAETCS TO, YTO MHUCbMEHHash WHMOpPMAIUs MOXKET MPOUTPHIBATH KapTUHKE. B
ATMIOXY HOBBIX MEJIHA, TJI€ BU3yaIbHbI KOHTEHT CTAHOBUTCS BCE 00Jiee MOy PHBIM
U TOpPUBJICKATEIIbHBIM, TEKCTyallbHOE COJEpKaHUE MOXKET OBbITh MEHee
MPUBJICKATEIbHBIM W MEHbIIE MpUBJIEKaTh BHUMaHue. OJUH U3 OCHOBHBIX
MPUMEPOB 3TOTO SIBJICHUSI — AITO COIMAJbHBIE CETU, TJe KapTUHKU U BHJICO
3aXBaThIBAIOT OOJbIIE BHUMAHUS MOJIb30BaTENEd, 4YeM [JIMHHBIE TEKCTHI.
[Tonp30BaTeny MPEANOYUTAIOT IPOCMATPUBATH OTPOMHOE KOJIMYECTBO KAPTUHOK U
BUJICO C KPATKUMU MOJANUCIMH, YEM YUTATh JJIMHHBIE U MOAPOOHBIE TEKCThI. ITO
MOXKET MPUBECTU K YMPOIICHUIO W MOBEPXHOCTHOMY BOCIPHUSATHIO WH(MOpMAIUH.
Kommanuu u CMHU nipeAnoynTaroT BKJIAAbIBaTh OOJIbIIIE PECYPCOB B BU3yaJIbHbBIE
GbOopMBI KOHTEHTA, TaK KaKk OHHU OOBIYHO WPUBIEKAIOT OOJbIIE KIUKOB U
B3aHMOJICMCTBUS CO CTOPOHBI MOJIb30BaTeNer. Ene 0AHUM MpUMEpOM HETATUBHOTO
BIIMSIHUSI KAPTUHOK Ha TEKCTOBYIO MH(POPMAIIUIO SBJISIETCS PACIIPOCTPAaHEHUE MEMOB
u nH(orpapuku Kak OCHOBHBIX (pOopM nepeaaun HHPOPMALIMK B COLUATIBHBIX CETSIX.
Bmecto TOro, 4troObl 4MTaTh MOAPOOHBIE CTATBM W AHANW3BI, IOJH30BATENU
MOJIYYAIOT CKATYI0 M YIPOUICHHYI0 MH(MOpPMAIUIO Yyepe3 KapTUHKU U MEMbl. JTO
MOXET MPUBECTH K HEMOJHOMY U HCKAKEHHOMY IMOHUMAaHUIO CIIOKHBIX TEM U
coObITuii. OMHAKO, HEOOXOIUMO OTMETUTh, YTO TEKCTyalbHas WH(OpMAIUsi BCE
€Ille UMEET CBOIO LICHHOCTh U HEMPEMEHHO HCIIOIL3YeTCs B HOBBIX Meaua. CtaThu,
O5orHM, Hay4YHBIC HCCICAOBAHWUS W Jpyrue (HOpMbl MMCHMEHHOTO KOHTEHTA IIO0-
NPEKHEMY SBIISIFOTCS HEOTHEMJIEMOW YacThi0 MH(POPMALMOHHOTO MPOCTPAHCTBA.
TekcT yranyOnseT MOHMMaHWE TEMbI, MPEJOCTABISAET JIETAld U apryMEHTAlIHIO,

TOTJla KaK KapTUHKA MOXKET OBbITh JIUIIb MOBEPXHOCTHOU HILTIOCTparuei. BaxxHo
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HalTH OaJlaHC U UCIIOJIB30BaTh pa3HooOpasHbie (POPMbI KOHTEHTA, YTOOBI IepeaTh
0o0Jiee MOJTHOE U TOYHOE MPEACTABICHUE O TEME WM COOBITUU.

B nenom, HeraTuBHBIE aCIIEKTHI HOBBIX MEJINa UMEIOT CEPhE3HOE BIIMSHUE HA
OoOIIECTBO M TPeOYIOT MOCTOSSHHOTO BHUMAaHUSI M PETyJIMPOBaHUS. XOTS HOBBIE
Meaua  MPEeAOCTaBISIOT  MHOXKECTBO  BO3MOXKHOCTEH  HMH()POPMHUPOBAHUS,
KOMMYHUKAIIUM U Pa3BICYCHHUsS, HEOOXOJUMO aKKypaTHO MCIOJb30BaTh HX,
OCO3HaBasi MOTEHIHAIbHbIE pUCKU. CTpeMIIeHHE K pPa3BUTUIO MEIUAarpaMOTHOCTH,
KPUTUYECKOMY MBIIUIEHUI0O ¥ OCO3HAHHOMY MCIOJIb30BAHUIO HOBBIX Meaua
SIBJIIETCSI TIEPBBIM IIarOM K CIPABEJIMBOMY M 0€30MacHOMY HMH(OpMAIMOHHOMY

POCTPAHCTBY.

CnucoK HCNoJib30BAHHBIX HCTOUHUKOB

1. boiin . u Dnmucon H. CailTel conMalIbHBIX CETEH: ONpeiesieHue, UCTOPHUS U
ctunenaus.: JKypHan komnerotepHoit kommyHnukanuu 2008— 13 (1). C. 210-
230;

2. boiin, JI. DTO C10KHO: conMalIbHASI )KU3Hb CETEBBIX MOAPOCTKOB // Hbfo-
XeiiBen.: M3narenscto Henbckoro yansepeutera, 2014;

3. bpexenpumx /1. PR 2.0: HoBble Menna, HOBbIE ayIUTOPUH, HOBBIE
uHctpymentsl / [Ilep. ¢ anrn. M. B. CunensHukoBoii|. — M.: Dkcemo, 2010. —
272 ¢c;

4. JlenukuH A. A. O HEKOTOPBIX 0COOCHHOCTSX HOBBIX Meaua //
XynoxecTBeHHas KynbTypa. — 2014, — Ne 4 (13);

5. Jlenmkun A. A. Konnenryanuzaius 1mocT-3KpaHHoro ah@exTuBHO-
TEJIECHOT'O OIbITA B UCCIICIOBAHUSIX [TU(POBBIX HHTEPAKTUBHBIX
MyJIbTUMEANA //MexTyHapOHBINA Ky pHAJl UCCIET0BAHUN KYJIbTYPbI. —
2020. — Ne 1 (38). — C. 178-201;

6. Ix. Ban Jleiix. KynbTypa B3auMoIeHCTBUS: KpUTHYECKAsi UCTOPUS
commanbhbIxX cereit // Oxchopa.: U3zparensctBo Okcdopackoro

yHuBepcurerta, 2013;

223



. Jbxenkune. X. KynpTypa KOHBEPreHITMH: CTOJIKHOBEHHE CTapbIX U HOBBIX
menua // Hero-Hopk.: U3narensctBo Heto-Mopkckoro yauepcutera, 2006;

Hoit3 M. Menua Kuzns // KemOpumk.: [Tonmutuaeckas mpecca, 2011,
HNuTepHer — pecypcebl
. KanmpikoB A. A., Koxanosa JI. A. // UHTepHeT-)KypHaIUCTUKA [CalT].

[2004]. URL:

http://www.media.utmn.ru/library view book.php?chapter num=-1bid=345

(mata obpamenus 29.10.23);

. MarnamBwmm H. // T'azerst XXI Beka. [caiiT]. [2007]. URL:
http://www.bizon.ru/?t=50idn=9ar=13 (nara obopamenus 29.10.23);
O’ Peiinu T. // YUto takoe Be6 2.0? [caiit]. [2010]. URL:

http://www.computerra.ru/think/234100 (mata oopamenus 30.10.23).

Hesickun I'. H. // Bnusitnue conpanbHbIX MeMa Ha OU3HEC-KOMMYHUKAITMU
[MaTepuansl uaTepHET-KOHepenimu |. URL: http://ecsocman.hse.ru/
text/33378753/ (nata oopamenus: 30.01.2020).

224


http://www.media.utmn.ru/library_view_book.php?chapter_num=-1bid=345
http://www.bizon.ru/?t=50idn=9ar=13
http://www.computerra.ru/think/234100

Shahnoza YANGIBOYEVA,
O zDJTU talabasi

E-mail: shahnozayangiboyeva4@agmail.com

ELEKTRON AXBOROT VOSITALARINING LINGVISTIK
XUSUSIYATLARI (KUN.UZ/RASMIY TELEGRAM KANALI MISOLIDA)

Annotatsiya. XXI asrga kelib elektron ommaviy axborot vositalari, matbuot,
televideniye va radioning o ‘rnini deyarli egallab, umumiy auditoriyaning asosiy
gismini axborot bilan oziglantirmoqgda. Avvallari matbuot shaxobchalarida gazeta-
jurnal uchun navbatga turib axborot izlaydigan kishilar endi elektron axborot
bilangina cheklanib qolishmoqgda. Xususan, AKT vaziri Sherzod Shermatov
O ‘zbekistonda (2022-yil dekabr holatiga ko ‘ra) internetdan foydalanuvchilar soni 31
mindan oshganini ma’lum qildi. Ulardan 29,5 min nafari mobil internet orqali
tarmoqga ulanadi. Vazir, shuningdek, xalgaro internet-kanalga ulanish tezligi
so ‘nggi ikki yilda 2,6 baravarga oshib, 3200 Gbit/sga yetganini qayd etdi™*

Xo‘sh, elektron axborot vositalari kontent sifati jihatidan ham boshga OAVga
tenglasha oladimi? Iste’'molchi vaqt va moliyaviy jihatdan nima yutib, nimani
yutgizmoqgda? Tezisda shu kabi muhim jihatlar o ‘rganilgan bo ‘lib, aynigsa, elektron
axborot matnlarining lingvistik tahlillari aniq ochib berilganligi bilan ham
ahamiyatlidir.

Kalit so‘zlar: elektron axborot, axborot vositalari, OAV, matbuot, axborotni
saralash, lingvistik tahlil, televideniye, PR (Jamoatchilik bilan alogalar), radio,

lingvistika.

Zamonaviy matbuot va elektron OAV (Televideniye, radio, internet tilining
tendensiyalari: standartlik va ekspressivligi va ularning matn tayyorlashdagi o‘rni
haqgida o‘zbek olimalari G.X.Bakiyeva hamda D.M.Teshabayeva tadgiqot olib
borishadi. Izlanishlari natijasida 2019-yili «Ommaviy axborot vositalari tili»

kitobini o‘rganuvchilarga taqdim etadi. Bundan tashqari, A.E.Mamatov
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«Zamonaviy linvistika» kitobida bugungi kun matnlarining lingvistik xususiyatlari
hagida batafsil yozadi.

O‘zbekiston Respublikasi Prezidenti Shavkat Mirziyoyev «...Xalq bilan
mulogot, odamlarning orzu, intilishlari, dard-u tashvishlari bilan yashash davlat
siyosati darajasiga ko‘tarilayotgan bugungi kunda har bir Ommaviy axborot vositasi
chinakam mulogot maydonchasiga, erkin fikr minbariga aylangan taqdirdagina biz
0‘z oldimizga qo‘ygan magqgsadlarga erisha olamiz» [2] — deya bejiz Ommaviy
axborot vositalariga katta ishonch bildirmagan. Globallashuv jarayonini boshidan
kechirayotgan hozirgi jamiyatning biror sohasini OAVsiz tasavvur gilish giyin.
OAV imkoniyatlarining kengligi ularning faoliyati va taraqqgiyoti, auditoriyaga
ta’sirini har tomonlama chuqur o‘rganishni talab giladi®. Shu jihatdan bugun
1.159.680 mingdan ortiq kuzatuvchiga ega XXI asr O‘zbekiston zamonaviy elektron
OAV - Kun.uz/Rasmiy telegram kanalini lingvistik jihatdan tahlil gilamiz.
Ma’lumot o‘rnida aytish joizki, Kun.uz/Rasmiy telegram kanali kontent uzatishda
ma’lum bir axborot doirasida ixtisoslashmagan. Uzatiladigan yangilik va xabarlar
orasida ijtimoiy, siyosiy, mahalliy (O‘zbekiston va jahon) va boshga turdagi
materiallarni birdek uchratish mumkin. Kanalga bir kunda o‘rtacha 30 ta (2023-yil
noyabr holatiga ko‘ra) katta-kichik hajmdagi kontent joylanadi. Ushbu elektron
axborot vositasini lingvistik jihatdan tahlil giladigan bo‘lsak, quyidagicha:

Kontent tili — o‘zbek.

Yozuvi — kirill.

Namuna sifatida Kun.uz/Rasmiy telegram kanalining 24-noyabrdagi
«Y3BEKHUCTOHA CYFOPHJIAJIUTAH EPJIAPHUHI SAPMH/IAH KYITH
ITYPIAHTAHH MABJIYM KHJIHHTH» 1929 xabari olindi.

Ushbu matnni so‘z yasalishi jihatidan tahlil giladigan bo‘lsak, ko‘rinib
turibdiki, tushunarsiz, o‘qishga qiyin qo‘shma va me’yoridan ortiq juft so‘zlar
uchramaydi.

Matnni leksikologik jihatdan tahlil giladigan bo‘lsak, mazmunan xabar
berishga yo‘naltirilganligi sababli ko‘chma ma’nodagi so‘zlar yoki frazeologik

birliklar uchramaydi.
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Fonetik jihatdan tahlil qilsak, un+um-+dor+lik+i+ni=unumdorligini,
hosil+dor+lik+i+ni=hosildorligini kabi so‘zlarda tovush o‘zgarishi hodisasi,
yarim+i=yarmi, o ‘rin+i=o ‘rni kabi so‘zlarda tovush tushish hodisasi uchraydi.
Tovush moslashishi va tovush ortishi hodisasi kuzatilmadi.

Imloviy va punktuatsion jihatdan tahlil giladigan bo‘lsak, ko‘zga qo‘pol
tashlanadigan imloviy va punktuatsion xato aniglanmadi.

Uslubiy jihatdan tahlil qgilsak, axborot matni to‘liq rasmiy uslubda bayon
gilingan. Anig son bilan berilgan (53 foizi, 45 foiz, 600 yuz ming gektar va hokazo)
ma’lumotlar xabarning ishonchliligi va o‘qishliligini yanada ta’minlagan.

Shu jihatdan ushbu kontent o‘z oldiga qo‘ygan maqgsadini uddalagan, deya
baho berish mumkin.

Umumiy olib garaganda, tahlil natijalari shuni ko‘rsatadiki, Kun.uz/Rasmiy
telegram kanali boshqa elektron OAVdan ma’lumotlarining «et»i dolzarbligi bilan
ayni vaqtda ancha oldinda. Ammo kamchiliklari ham yo‘q emas. Jumladan,
kanaldagi «Qashgadaryoda 14 vyoshli qiz jinsiy qullikda saglab kelingani
aytilmoqda» Plea9' sarlavhali xabardan iste’molchi biror ijobiy ozuga ololmaydi.
Bunday turdagi xabarlar fagatgina kanal ozugachilarining aktiv reaksiyalarini
oshirish maqsadida qo‘yilishi barchaga ma’lum. Bundan tashqari, «Mardikor-
chilikda tomdan qulagani evaziga 4 dona tuxum, yotogxonani tozalashdan «himoya-
lovchiy shkaf va muhabbatga mahtal galb — «Talaba
kundaligi»®®, «Bir o ‘pkaning «Matiz»i tagida qolib o ‘lsam, juda alam qilgan
bo‘lardi» — xorijdan Kelgan jurnalist o ‘zbekistonlik haydovchilarning
madaniyatsizligi hagida»[” kabi uzundan uzoq sarlavhalar o‘quvchining hafsalasini
«piry» giladi. Shu kabi oddiy tuyulgan jarayonlar ogibatida kerakli, hamma xabar
topishi shart bo‘lgan jihatlar kuzatuvchining nazaridan chetda goladi.

Kanalning keyingi kamchiliklariga to‘xtaladigan bo‘lsak, xabarlar uchun
ochiq linklardan foydalanadi. Kanalning boshqa shaxsiy ijtimoiy tarmoqlariga o‘tish
linki bilan ta’minlanmagan. Bu esa zamonaviy elektron axborot vositasi sifatida
ushbu kanalni har bitta ijtimoiy tarmoq uchun alohida «ter to‘kish»ga majbur giladi.

Chunki bugungi kun odamining ochiq linklarga toqati yo‘q. Bundan tashgqari,
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fagatgina telegram orgali kuzatadigan obunachini you tube, face book, instagram
orgali ham kuzatishiga rejali harakatlar sodir etilsagina erishish mumkin. Aksar
hollarda foydalanuvchi birgina telegramda kuzatish bilan cheklanadi. Zamonaviy
elektron OAV matbuot, televideniye va radiodan mana shu eng muhim ajratib
turuvchi jihatlarini yaxshi anglagan holda foydalanuvchiga yanada qulay muhit
yaratib berishi lozim.

Xulosa va takliflar

O‘zbek tiliga davlat tili maqomi berilganiga 35 yildan oshmoqdaki, hamon
OAVNning deyarli 90 foizi Kirill yozuvida. Xususan, biz yugorida faoliyatini
o‘rgangan Kun.uz/Rasmiy telegram kanali ham. Nima uchun? Chunki asosiy
o‘qimishli auditoriya “kirilcha’da o‘qiy olarmush... Kechirasiz, o‘qishni istagan
odam har ganday muhitda ham o‘qiy oladi. O‘zi o‘qiy olmasa, axborot yetish-
movchiligidan giynalmaslik uchun ikkinchi bir kishiga murojaat giladi. Natijada, 1
kishi emas, 2 kishi shu xabar bilan ta’minlanadi.

Ikkinchidan, albatta, havolalarni yopiq matnlarda berishi va barcha ijtimoiy
tarmogqlari bilan bog‘lashi kerak.

Uchinchidan, yangilik va axborotlari sarlavhalariga doimiy e’tibor qaratishi
zarur.

To‘rtinchidan, o°‘zini hurmat qilgan OAV sifatida xabarlar ruhiyati
(ko‘lami)ni saralashi kerak. Ya’ni maqgsad fagatgina aktiv reaksiyali auditoriya
emas, doimo manfaat (kerakli axborot) ololadigan auditoriya bo‘lishi lozim.

Umuman olganda, elektron OAV mablag‘, kerakli vaqtda qo‘limizdaligi,
tezkorligi bilan boshga OAVdan ustun. Birog har bir OAVning inson shaxsining
shakllanishida oz o‘rni bor. Bularning barchasi bir-birini to‘ldirishi, gazeta-jurnal
ham, televideniye-radio ham, elektron axborot vositalari ham zamon bilan hamnafas
bo‘lishi, 0‘z manfaati jihatidan emas, tomoshabin manfaati jihatidan ko‘proq
qayg‘urishi lozim. Boisi, tomoshabin bu millatimiz ruhiyati, ertaning poydevori. Shu

jihatdan uni yaxshi «ozugalantirish» lozim.
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Kamuna FOJI/IAIIIEBA,

V36ekckuui cocyoapcmeennwiii ynugepcumem
MUPOBBIX A3bIKOG CIYOeHMKA (PaKyibmema
Mesicoynapoonoti scypuanucmuxu

HayyHblil pyKoeooumenb Axmedoea M.

COBPEMEHHBIE METO/bI ITPOIBUKEHUSA
B COIIUAJIBHBIX CETSAX

Annomayus. B Oaunoii cmamve npedcmasienvl HAY4UHble HOOX00bl K
unmepnpemayuy NOHAMUS  «COYUAIbHASL Cemby, aHATUSUPYIOMCS  Memoobl
NPOOBUdICEHUSL 8  COYUANbHLIX cemsax. A maxoice, GvlABIEHbL  OCHOBHbLIE

B03MOIHCHOCMU NPUMEHEHUA Instagmm o opzaHusayuu I’lpOdGquC@Huﬂ.

Knwuesvie cnoea: Hnmepnem, memoo, npoosudicenue, KOMNAHUU,

CoyudalbHvle cemu, Instagmm, xXouimezcu, mapeemupoearnias pexkilamda, reels.

AKTyalnbHOCTh TE€MBI OOYCJIOBJEHAa TEM, 4YTO B COBPEMEHHOM MHUpPE
COIMAJIBHBIE CETU CTAJIM OJJHUM M3 OCHOBHBIX KAaHAJIOB MPOABUKEHUS MPOJTYKTOB U
ycayr. M Ha cerogHsAIHuM JeHb CyIIECTBYET MHOKECTBO METOJIOB POIBUKECHUS B
COLIMAIBHBIX CETAX, KOTOpBIE TMO3BOJISIOT KOMIIAHUSM MPUBJIEKaTh HOBBIX
KJIMEHTOB, YIEPKMBATh CYIIECTBYIOIIMX, MOBBIIIATh Y3HABAEMOCTh OpeHaa u
BBITIOJTHSIOT MHOKECTBO JAPYTUX (PYHKITUH.

biaromaps cBoeil monyJIsIpHOCTH U LIUPOKOH ayAUTOPUH, COLIMATIbHBIE CETH
MPEIOCTABISIOT KOMITaHUSIM BO3MOXHOCTb B3aUMOJICHCTBOBATH C
MOTCHITMAIBHBIMUA KJIMEHTaMU, JNEIUTHhCS WH(pOpMaImendn o mpoayKTax M ycClIyTax,
MPOBOJUTH PEKJIAMHBIE KAMIAHUHU U YOPABISATH pernyTrauueid Openaa. OHU Takxke
UTPAOT OTPOMHYIO POJIb B (HOPMUPOBAHUH OOIIECTBEHHOTO MHEHUS 1 BO3JICUCTBUU
Ha [TIOBEJICHUE JIFOJCH.

BnepBbie TepMHUH «colnasibHas ceThy» BBen J[keitmc bapnu3 B 1954 roay B
cBoeii pabore «Kiracchl M coOpaHus B HOPBEKCKOM OCTPOBHOM mpuxoze» [4, 54].
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OH uCnoJIb30BaJl MOHATHE IS 0003HAYEHUsST 00pa3loB CBsI3ed B MaJbIX IPyIIax,
UCIIOJIb3YEMBIX 00IIIECTBEHHOCTHIO [3, 88].

. boitn (Kamudopuuiickuit yauepcurer) u H. Dmmucon (Muuuranckuii
YHUBEPCUTET) B CTaThe, IMOCBSIICHHON OIpPEJEICHUI0 U HCTOPUU COIMATbHBIX
CETEeH, OMpEeNeNsiOT COLUAIIbHbIE CETH KaK «BEO-CEpBHUCHI, KOTOPHIC MO3BOJISIOT
JIOJSIM: BO-TIEPBBIX, MOCTPOUTH IMYyOJUYHBIM WIM TOMYyNyOJIUYHBIA NpOPuUiIbL B
npejenax OrpaHUYEeHHOW CHUCTEMbI, BO-BTOPBIX, COCIHUHATHCA C JPYTUMU
MOJIb30BATENISIMU, C KOTOPBIMU OHHU CBSI3aHbI, B-TPETbUX, MPOCMOTPETH CIHUCOK
COEJIMHEHUM, CACIAHHBIX IPYTUMH MOJIH30BATEISIMU B PAMKaX CUCTEMBD.

Oxcdopackuii cinoBapp B paMKax JaHHOTO TMOAXOJa JAeT CIeayroIee
OTIPEJICIICHHE TEPMHUHY «COLMAIbHAS CETh»: ATO CHEIUAIbHBIM BEO-CEPBUC WITU
WHOE MPWIOKEHHUE, KOTOPOE JaeT BO3MOXKHOCTh MOJB30BATEISIM O0IAThCS APYT C
JIPYroM, pazMecTuB HHGOPMAIIHI0, KOMMEHTAapUU, COOOIIEHHUS, U300paXKEHUS U T.1.

MpsI cunTaem, 4TO COIMATIbHBIE CETHU MPEIOCTABISIOT KOMITAHUSIM OOJIbIIION
CHEKTP BO3MOXHOCTEH: B3aUMOJEHCTBUE C MOTEHIUAIbHBIMU KJIUEHTaMH,
WHOOPMUPOBAHKUE O MPOIYKTAX M YCIyrax, MPOBEJECHHUE PEKIaMHBIX KaMIaHUH,
yopaBieHue pemyrtanuend Openaa u T.a. [lyOnukanus KOHTEHTa, MpPOBEIECHUE
OMPOCOB, OPTaHU3AIMSI KOHKYPCOB U aKIMi, a TaK)Ke OOIIEHUE C KIIMEHTaMU Yepe3
KOMMEHTApUU U JUYHBIE COOONIEHUS - BCE 3TO IMO3BOJISIET KOMITAHUSIM aKTHUBHO
B3aMMO/ICHCTBOBATh C ayJUTOPUEH W yBEIWYMBATh y3HaBaeMOCTh OpeHaa. Kpome
TOTO, COLUANIbHBIE CETH MPEJAOCTABISIOT BO3MOXKHOCTb JJIi TapreTUPOBAHHOU
peKJIaMbl, TIO3BOJISISI KOMITAHUSIM JIOCTUTaTh KOHKPETHBIX TPYMI MOJIb30BaTeNel ¢
y4eTOM HX HMHTEpPECcOB, MOBEACHUS U Aemorpaduyeckux AaHHbIX. K Tomy ke,
COIMAIbHBIE CETU BEChMa IMHAMUYHBI, IOTOMY KaK Y HUX IMOCTOSIHHO MOSBIISIOTCS
HOBBIE TPEH/IBI.

[locnegHue HECKOJABKO JET OOJbIINE BO3MOXKHOCTU JJISI MPOJABUKEHUS
TOBApOB U yCJIYT MpeIaraeT connaibHas ceTh Instagram. CoBpeMeHHOE 0011IeCTBO
XapaKTepu3yeTrcss JOMUHHUPOBAaHUEM  BHU3yaJIbHOT'O  BOCHPHUATHSA, IOITOMY,

CO3MaHHBIA KakK cepBUC i oOmeHa ¢oTorpadusmu, Instagram mpeBparraercs
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CErofHs BO Bce OoJiee MEPCIIEeKTUBHBIN KaHa ISl MPOBEJEHUs pekiaMHbIX U PR-
KaMIIaHU .

Instagram — momynsipHas comHMalbHAs CETh, KOTOpas IO3BOJSET
MOJIH30BATEIISIM JIEIUThCS oTOorpadusiMu U BUJICO, a TAKXKE OOIIATHCS C APYTUMU
noJsib3oBaTessiMu. llonmb3oBaTenn MOryT cO3/aBaTh CBOM MpoQuib, 3arpyxaTh
doTorpaduu u BHIEO, AOOABIATH MOINUCH W XJIITETH, a TakXKe OOIATbCs C
JPYTUMU TI0JIb30BATENIIMU Y€pe3 KOMMEHTAPUHU U JIMUHbIE cooOienus. Instagram
TaK)Ke TpeayiaraeT paziudyHble (QUIBTPHl U UHCTPYMEHTHI ISl peJaKTUPOBAHUS
dboTorpaduii, 4TO AENaCT €ro MOMYJISAPHBIM Cpeau JroduTenen ¢potorpadum.

Takass couumanpHas ceTh Kak Instagram oOnagaer camMbIMH IIUPOKUMHU M
(G (HEKTUBHBIMU BO3MOXKHOCTSIMU TIPOJIBIDKCHHSI, BBICTyIAs IUIATGOPMON st
pa3MelleHNs peKJIaMbl HE TOJIBKO JJisi OJIOroB ¢ OOJBIION ayJUTOpUEH, HO U JJIA
KpYIHOro, cpelHero u mainoro OmsHeca. Ha ceroansmuuii aeHb Bce OoJiblie U
OoJbIIe JIIOJICH HCIONB3YIOT BO3MOXKHOCTH CeTH Instagram He TOJIBKO JUIs
MEXJIMYHOCTHOTO OOIIEHUS, HO U JUIsl BEACHUS KOMMYHUKAIIMM C KOMITAHUSIMHU.
MHoxkecTBO OpeHI0B UMEET COOCTBEHHYIO CTPAHUILY B IaHHOM CETH, Ha KOTOPYIO B
CBOOOTHOM JIOCTYTIE MOTYT MOJAMUCHIBATHCS APYTHE MOIB30BATENHN IS IOy YCHUS
TOM Wi nHOM uHpopmaruu [2, 235].

Instagram mnozxcTpamBaeTrcs IOJ COBPEMEHHBIE pPEAMH W, HE W3MEHSA
NepBOHAYAIBHON 3ayMKe oOMeHa (OTO U BHUJIE0, BHEJIPSET HOBbIE MHCTPYMEHTHI,
OTBETCTBEHHBIE 32 MPOJBUKEHNUE KOHTEHTA B LIEJIIX PEKJIaMbl TOBapa, YCIYTd WU
auaHoro Openzaa. Takum 06pa3om, U3 MJIOMIAIKY 111 0OMEHA METMAaKOHTEHTOM CETh
npeBpaTuyiaCb B  MOIIHBIA  MAapKETUHIOBBIM  MHCTPYMEHT, MO3BOJISIONIUI
OTCJIC)KMBATh JEHUCTBUSA IOJIB30BATENIEM B KOMMEpUYECKUX Lensax. Tak, Instagram
MO3BOJIIET Yy3HaTh, KOI/Ia TIOJIb30BATENIM HAXOMATCS B CETH, KaKOBBI HX
NPEANOYTEHUS U PEAKIMs, YTO MO3BOJISET IPU HEOOXOJUMOCTH CKOPPEKTUPOBATH
peKJIaMHyl0 KamnaHuto. JlaHHas colMalibHas CETh I03BOJISIET OCYILECTBIATH
MIPOJIBUKEHNE HECKOIbKUMU criocobamu [1, 118]:

— TpOABIDKEHHE 3a CcuéT cepBHCOB Instagram, KoTopoe BKIIOYaeT B ceds

HCIIOJIb30BaHHE TAaKUX BO3MOXKHOCTEHN CETH, KaK Stories, XJIITEr, TeOMETKH U T.I.
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XsomITern TMOMOTaloT — MOJb30BAaTENsIM  HAXOAWTh KOHTEHT, IMOATOMY  HX
WCIIOJIb30BaHUE B MOJIHUCSIX K TOCTaM MOXKET YBEIUYUTH OXBAT aKKAyHTa;

— MAcCCIaKUHT ¥ MacC(OJIOBUHT — MPOIEAYPHI, 3aKIIOYAIOIINECS B MAacCCOBOU
MOJAMUCKE U MCIOJIb30BAHUSI OTMETKHU «HPABUTCS ISl IPUBJICYCHUSI BHUMAHUS K
cBoeil cTtpanunie. OTBETHl HAa KOMMEHTapUH, JaKu W TOAMUCKU Ha JApyrue
aKKayHTbl MOTYT TIOMOYb MPUBJIEYb BHUMaHUE K MPO(UII0 U YCTAaHOBUTH Oolee
TE€CHbIE OTHOIICHUS C MOAIMUCYUKAMU;

— wMeron Shout for shout, npeamomararomuii B3aUMHBIM MHAp, TO €CTh
COTPYJAHMYECTBO C JIPYTUMH TOJIb30BaTeNsIMU. [[apTHEPCTBO ¢ ApyruMu OpeHaMu,
uH(pITI0dHCEpaMH, OJorepaMu MOXET IMOMOYb MPHUBJICYb HOBYIO ayJUTOPUIO U
YBEJIUYHTH MOIMYJISIPHOCTh aKKAyHTA,

— TapreTUpoBaHHas peKJiaMa, KOTOpas HalleJieHa Ha ONPEACICHHYIO IEJIEBYIO
ayIUTOPHUIO, OMpENENIeMYyI0 IO KOHKPETHhIM Kpurtepusim. I[lnaTHas peknama
MO3BOJISIET YBEJIMYUTH OXBAT KOHTEHTA U MPUBJICYb HOBBIX IMOJITUCYUKOB;

— ucnoibp3oBanue Instagram Stories u Live: 3TU QyHKUIMU TO3BOJISIOT ACIUTHCS
MOMEHTAaMHU W3 KU3HH B PEaJbHOM BPEMEHH, YTO MOXKET CO37aTh 00Jiee TECHYIO
CBSI3b C Ay AUTOPUEH;

— wucnonb3oBanue ¢yHkuuu Reels: 310 HOBass (ynkuust Instagram, koTopas
MO3BOJISIET CO3/1aBaTh KOPOTKHE, 3a0aBHBIE BUICOPOIUKH.

B 3akirouenue xoTenoch Obl 100aBUTh, UTO CYIIECTBYET MHOXKECTBO APYTUX
CriocOO0B MPOJIBMKEHUS M C KAXbIM F0JIOM KOJIUYECTBO METOJIOB pacteT. Henb3s
HaIPaBUTh CPEJICTBA U YCUJIUS TOJHKO HAa OJWH W3 PACCMOTPEHHBIX MTyHKTOB, OO
’KECTKask KOHKYPEHIIUS MOPOKJIAET BCE HOBbIE M HOBBIE MPUEMBI MPOABUKECHUSI.
HTEepHET-PHIHOK HAXOIWUTCA B TIOCTOSIHHOW JWHAMHKE, W OBITh Ha THKE

IMOIIYJIAPHOCTH CCIroAHA HE 3HAYUT, YTO CUTyallHsd HC IIOMCHACTCA B KOPHC 3aBTpPaA.

bubanorpadguyeckuii cnucok:
1. Hazapor /.M., ®utuna E. K. Bo3amoxxkHoctu Instagram kak mHCTpyMeHTa

1upoBOTO MapKETHHTA. N3Bectus Cankr-IletepOyprckoro
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Moxusaxon IHABKATOBA,

V36ekckuui cocyoapcmeennwiii ynugepcumem
MUPOBBIX A3bIKOG CIYOeHMKA (PaKyibmema
Mesicoynapoonoti scypuanucmuxu

HayuHblil pyKosooumenv Aooypaxmanosea M.

3TUYECKOE UCIOJIb30BAHUE SJEKTPOHHBIX CPEJICTB
MACCOBOH NH®OPMAIINU B TPAKTHUKE COITUMAJIBHOM
PABOTBI

JearenbHOCTh AeKTpoHHBIX CMMU cTana HEeoTheMJIEMON YacThIO HAIIETO
COBPEMEHHOI'0 OOLIECTBA, U3MEHUB CIIOCOOBI OOIIEHHMS, JOCTyNa K HTHPOPMALIMK U
B3aUMOJIEUCTBUA ¢ MUPOM. OJTHAKO BMECTE C OTPOMHOM CUJIOM M BO3MOKHOCTSIMU
anekTpoHHbIX CMMU Bo3HUKAaeT HEOOXOIMMOCTh PACCMOTPEHHUS MPABOBBIX U
OTUYECKUX AaCIEKTOB, CBS3aHHBIX C O3TOW JEATENBHOCThIO. B JaHHOM 3cce
paccMaTpHUBAIOTCSl OCHOBHBIE MPABOBBIE W ITHUYECKHE ACIEKTHI JIEATEIIbHOCTH
anekTpoHHbIXx CMMUM u  mnoguepkuBaeTcs Ba)XHOCTh  OTBETCTBEHHOTO U
JI0OpOCOBECTHOTO MOBEIEHUS B 3TOM 1ppoBoit chepe.

CtpeMuTenpHOE Pa3BUTHE AJIEKTPOHHBIX CPEACTB MAacCOBOW HH(OpPMAIHH
MPOU3BEJIO PEBOJIOLMIO B crocofax oOIIeHus, AocTyna K uHbopManuu u
B3aUMOJICHCTBUSL C JPyrUMU JoabMu. B obOmactu conuanbHOM  pabOThI
AJIEKTPOHHBIE CPEICTBA MACCOBOM MH(OpPMAIIMU UTPAIOT Bee O0siee 3HAUYUTEIbHYIO
poiib B mpodeccroHanpHoil mpakTuke. OJHAKO BMECTE€ C ATOM WHTErpanuent
MPUXOIUT OTBETCTBEHHOCTH 32 dTUYHOE MCTIOJIB30BaHNE, COOIOICHNE MPUHITATIOB
COIIMAJIbHON paboThl M olecrieuyeHrue OJaronoy4yuss W KOH(HUICHIIUATEHOCTH
KJIMEHTOB. B daHHOM 3cce paccMaTpUBAIOTCA ATHUYECKUE COOOpakeHus U
PEKOMEHIAITMH TI0 UCTIOIH30BAHUIO YJIEKTPOHHBIX CPEICTB MacCOBOW MH(OpMAIUn
B [IPAKTUKE COLIUATIbLHON paOOTHI.

KoHpuneHmmanbHOCTh SBISIETCS OJTHAM U3 OCHOBHBIX IIPaB, KOTOPOE OJIKHO

OBITH 3aIUIIEHO B JACATEILHOCTH dJeKTpoHHBIXx CMU. Jlromm umeroT mpaBo
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KOHTPOJUPOBAaTh CBOIO JIMYHYIO HH(OpMANMIO U O0XHAAIOT, YTO OHa Oyner
oOpabartbiBaThcsl Oe30macHO U KOH(pUIeHIUanbHo. [IpaBoBbIe HOPMBI, TaKUe Kak
3aKOHbl W TpaBWja O 3amuTe HHPOpMAlMU, HaJaraloT Ha OpraHU3aluu
o0si3aTenbCTBA TIO  TMOJYYCHHIO HMH(POPMUPOBAHHOTO  COTJIACHsS,  3allUTe
NEPCOHAIBHBIX JaHHBIX OT HECAaHKIMOHHUPOBAHHOTO JOCTYTMAa M MPEI0CTABICHUIO
JIIOJIIM BO3MOKHOCTH YNIPABIIATH cBoel nHPopManuei. CooditoieHne 3TUX 3aKOHOB
o0ecrieunBaeT HE TOJBKO COOTBETCTBHE 3aKOHOJATENBCTBY, HO M COOIIOJCHHE
ATUYECKUX MPUHIUIIOB YBAKEHUS YaCTHOM U3HU U AaBTOHOMHUH.

CobOmonenrie  KOHGUIECHIMATBHOCTH M HEMPUKOCHOBEHHOCTH YaCTHOMU
KU3HU KIHEHTA SBJSICTCS] OTHUM U3 OCHOBHBIX 3TUYECKUX MPUHIIUIIOB COLIMATBHON
pabotel. [lpn HMCHONB30BaHUM SJIEKTPOHHBIX CPEACTB MAacCOBOM HH(OpMAIUH
COLIMAJIbHBIE PAOOTHUKH AOJKHBI 00ECIIEYUTh COXPAHHOCTh U 3aIUTY UH(OpMAUU
O KJIMEHTE OT HECaHKIMOHHPOBaHHOTO noctymna. ColOmoieHne 3aKOHOAATeIbHBIX
TpeOOBaHU M MPOPECCHOHANBHBIX CTAaHAAPTOB, TAKMX KaK 3aKOHbI O 3alllUTe
unpopmarmu u mnpaBwia HIPAA, umeer pematromee 3Hauenue. ColuaibHbIC
pabOTHUKM JOJDKHBI HCIONB30BaTh 3alllMIIEHHBbIE IUIaTGOpMbl, MH(POBAThH
KOH(UICHIIMATTbHYI0 MH(POpPMAIIUIO, TOJIy4aTh HHGOPMHUPOBAHHOE COTJacHe Ha
AIIEKTPOHHOE OOIIEHHEe W MPUHHUMATH MEpPHl MO MPEJOTBPAIICHUIO HAapyIICHUS
KOH()HICHIIUATEHOCTH.

BHenpeHune »eKTpOHHBIX CPEICTB B MPAKTUKY COLMATBHON pabOTHI TpedyeT
MOJy4eHUsT OT KIWEHTOB HWH()OPMHPOBAHHOTO COTJAacHs Ha HCIHOJIb30BaHUE
TEXHOJIOTUNA M AJIEKTPOHHBIX CPeICTB KOMMyHUKaimu. ColuanbHble paOOTHUKU
JOJKHBI OOBSICHUTH MOTEHIMAIbHBIE PUCKA W MPEUMYILECTBA, OIpAaHUYEHUS U
allbTePHATUBHBIE METOAbl KOMMYyHHKanuu. HeoOXoauMo yCTaHOBUTH YETKHE
TpaHulbl U 00CYAUTH LENeCO00Pa3HOCTh UCIOIB30BaHUs, BPEMs pearupoBaHus U
Yype3BblYaiiHble CUTyaluuu. KIHEHThl MOMKHBI WMETh TPAaBO CAMOCTOSITEITHHO
pemiaTh, y4acTBOBaTh JH MM B OOIICHMH C TOMOIIBIO 3JIEKTPOHHBIX CPEICTB
MaccoBoil uH(popmanuu, © ObITh HMHMOPMUPOBAHHBIMM O  BO3MOXHBIX

OI'paHNYCHUAX U PUCKAX, CBA3AHHLBIX C OTHUM.
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KubepOe3onacHocTh  sBJISIETCS  aKTyaJlbHOM  mpoOiemoit B cdepe
anekTpoHHbIXx CMU. B CB3M C y4yacTUBIIMMHUCA CIOy4dasMH YTEUYKU JaHHBIX,
NOMBITOK B3JIOMa M HMHTEPHET-yIpO3 OPraHU3alMi W YACTHBIE JMIA JOJDKHBI
YACNATh TEPBOCTEIICHHOE BHUMAaHUE 3allUTe UU(POBBIX CHCTEM, CETeHd U
M0JIb30BATENIbCKUX JAaHHBIX. JlJI1 CHMXKEHHsS] PHCKOB HEOOXOAMMO BBINOJHEHUE
IOPUIMYECKUX  0053aTeNbCTB, TAKUX KaK [PUMEHEHHE HAJSXKHBIX Mep
0e30MacHOCTH, 3alluTa KOH(MUIECHUHUATBbHONM HHPOPMAllMM U CBOEBPEMEHHOE
YBEJOMIICHHE ITOCTPAIABIINX CTOPOH B ciIydae yTeukH. C 3THYECKON TOUKU 3pEHUs
OTBETCTBEHHBIE YYACTHUKHM JI€ATENbHOCTH d3JeKTpoHHbIX CMMUM crpemsrcs
NOJIJIePKUBAaTh KOH(PUACHIMATBLHOCTD, IIEJIOCTHOCTh U JOCTYNHOCTb JIaHHBIX,
obecrieurBas JOBepUeE MOJIb30BaTENEH.

CobunroieHrie TOYHOCTH U TIPABJAMBOCTH UMEET MEPBOCTEIIEHHOE 3HAYECHHE B
nesTenbHoCTH 351eKTpoHHBIX CMU. [le3nndopmanus U GasiblivBble HOBOCTH MOTYT
UMETh JaJIeKO WIYILIUE MOCIEACTBUs, MOJpPbIBAs JOBEpHE OOIECTBA, MCKa)Kas
BOCIIPUATUE U NOJpPBIBas JeMOKpaTuueckue mpoueccel. [IpaBoBas 0a3a, yBakas
cBOOO/ly BBIpaXECHHUSI MHEHHH, TpeOyeT OTBETCTBEHHOrO IOXO0JAa, HaIlpHUMep,
OpoBepKM HUHGOpMalUMU TMEepell €€ pPACIpPOCTPaHEHHEM U ONEPaTUBHOTO
UCIIpaBJieHUs] HETOYHOcTe. CrnenualucTbl, COONIOAAIONINE 3TUYECKHE HOPMBI,
VACIAIT  NEPBOCTEIIEHHOE  BHHUMAHHE  PaCIpOCTPAHEHUIO  JIOCTOBEPHOMU
uH(popMaIuu, CoCOOCTBYIOT HHPOPMUPOBAHHOMY OOILIECTBEHHOMY AMCKYpPCY U
OOpIOTCA € pacIpOCTPaHEHUEM JI€3UH(OpMaIUH.

DJNEeKTpPOHHBIE CpPEJICTBa MaccOoBOM HH(POpPMAIMU MOTYT OBITh IIEHHBIM
MHCTPYMEHTOM B IpoLEccax OLUEHKHM M BMEIIATEIbCTBA B MPAKTUKY COLMAIbHON
paboTel. OgHAKo couuagbHble PaOOTHUKH JOJDKHBI MPOSBISITH OCTOPOXKHOCTB,
YTOOBl HCIIOJIb30BAHHUE JJIEKTPOHHBIX CPEACTB HE HApyIIaJo BaJUTHOCTD,
HAJEKHOCTh M 3TUYECKYIO LIEJTOCTHOCTh 3THX IpoueccoB. IIpu ucnonbzoBaHuu
AIIEKTPOHHBIX CPEJICTB B OLEHKE, BMEUIATEIbCTBE U JJOKYMEHTUPOBAHUU CIEAYET
PYKOBOJCTBOBATbCSI COOOPaKEHUSMHU COIJIaCHsi, KYJIbTYpPHOH KOMIETEHTHOCTH U

KoH(puneHnuanbHOCTH. ColanbHble PAOOTHUKH JTOJDKHBI PETYIISIPHO OIICHUBATH
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3G (HEKTUBHOCTE U YMECTHOCTh HCIIOJIb30BAaHUS OJEKTPOHHBIX CPEACTB U
BMEIIATENBCTB B COOTBETCTBUHU C ATUYECKUMU HOPMaMH.

OTBeTCTBEHHAS AEATENBHOCTD 3JIeKTpOHHBIX CMU nipeanonaraer nojgy4eHue
MH(OPMHUPOBAHHOIO COIJIACHS TIOJIb30BATENIEeH Ha COOP, UCIIOJIb30BAHUE U ITepeaavy
UX IEPCOHAJBHBIX NaHHBIX. [IpaBOBBIE OCHOBBI, TaKME€ KAaK 3aKOHBI O 3aIlUTE
uHdopMaIuy, TMPEANOJaraloT MpPO3pPayHOCTh, MOJOTYETHOCTH U  KOHTPOJb
noyib3oBaTened Hax cBoed uH@opMauuen. [IpakTukyromye CHelUalIucTshl,
NPUACPKUBAIOIINECA JTHUYECKUX HOPM, BBIXONAT 3a PAMKH 3aKOHOJIATEJIbHBIX
TpeOOBaHM, MPUHUMAs HA BOOPY)KEHHE TMPUHIMUIBI 3alUTHl YAaCTHOW >KU3HU U
peanu3ys HaJeKHbIE MEPBI 110 3aIINUTe NaHHbIX. [IpenocraBinenne noap3oBaTensaM
YeTKOW HH(pOpMAIMH, 3HAYMMOI0 BhIOOpAa M MEXAaHU3MOB pealu3alli UX MpaB
OTPa)KaeT CTPEMJICHHE K YBAXXECHUIO UHAUBUYaJIbHON aBTOHOMHH U YKPEIUICHHUIO
JOBEPUSL.

PaGoTHuKK 00s3aHBl KPUTHUYECKH OLIEHUBATh HMH(OPMAIUIO, MOIYyYaeMYIO
yepe3 AJIEKTPOHHBIE CpeICcTBa MaccoBOM MHpoOpMaluu. JTO BKIIOYAET B ce0s
OLICHKY JOCTOBEPHOCTH, TOUHOCTH U AKTYaJIbHOCTH UHTEPHET-PECYPCOB, HAYUHBIX
UCCIIEIOBAaHUM M TPOGECCUOHATIBLHOW JIUTEPaTypbl. DTHUYHbBIE CHEIHAINUCTHI 10
COLIMAJIBHOM paboTe TOJIKHBI ONMUPAaThCs HAa HAyYHO OOOCHOBAaHHYIO NPAKTHUKY,
KPUTHYECKH aHAIM3UPOBaTh HMHPOpMAIMIO M u30eraTb pacHpoCTpaHEHUs
ne3uH@opMalMd WM JIOKHBIX  CBEIEHUW. YyacTMe B NOCTOSHHOM
po(ecCUOHANBHOM PAa3BUTHUU U 3HAKOMCTBO C COBPEMEHHBIMU UCCIIEIOBAHUSIMHU U
ABTOPUTETHBIMU HMCTOYHHKAMH SBJISIIOTCS BAXKHEHIIMMH YCIOBUSIMA 3THYHOTO
pacnpocTpaHeHusi HHOpMaIuu.

CobmroieHre TOYHOCTH M TIPAaBIMBOCTH UMEET NMEPBOCTENIEHHOE 3HAYCHUE B
nesitenbHoCTH 3NeKTpoHHBIX CMU. [lesurdopmanius u GaibiivBbie HOBOCTH MOTYT
UMETh JaJieKO MJyIIME MOCIEICTBUSA, MOJpbIBas JOBEpHE OOLIECTBA, HCKa)kas
BOCIIPUSITHE W MOJAPBIBAs JIeMOKpaTthyeckue npoueccel. IIpaBoBas 0a3a, yBaxas
CBOOOJy BBIpAXXEHUS MHEHHH, TpeOyeT OTBETCTBEHHOTO IOAXO0/a, HAMpUMED,
OpoBepKM HWHGOpMaLMU Tepell €€ paclpoCcTpaHEHHEM M ONEPATUBHOIO

HCIIPABJICHUA HETOYHOCTEH. CHeI_[I/IaJ'IHCTBI, co6n10,ua}0m1/1e 9THYCCKHUC HOPMBI,
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YAEISAIOT ~ IEPBOCTENEHHOE  BHUMAaHWE  PaclpOCTPAHEHHIO  JIOCTOBEPHOMU
uH(popMaIuu, CnocoOOCTBYIOT HHPOPMUPOBAHHOMY OOILIECTBEHHOMY AUCKYpPCY U
OOpIOTCS ¢ pacpOCTpaHEHUEM JI€3UH(POPMALIIH.

[Tockonbky aesTenbHOCTh 31eKTpoHHBIX CMMU nponomkaer popmupoBath
Hall B3aMMOCBSI3aHHBI MHUpP, OYEHb Ba)XHO OPUEHTHUPOBATHCS B MPABOBBIX M
TUYECKUX AaCMEKTaX, CBSI3aHHBIX C OJTOW JesrenpHocThlo. CobitoneHue
HEMPUKOCHOBEHHOCTH YaCTHOM U3HHU, MPAB UHTEIJIEKTYalIbHON COOCTBEHHOCTHU U
KnOepOe30macHOCTH — BaXKHEHIIIME TIPaBOBbIE 0053aTENIbCTBA, PaBHO Kak U OophOa
C MpecieloBaHUsAIMHM M pa3kuranueM HeHaBuctu B HWHrepnere. CoOmroneHue
TOYHOCTH, MPABIMBOCTH M OTBETCTBEHHOM MOJAEpAallMM KOHTEHTA I103BOJISET
00ecCIeynTh IeNOCTHOCTh MudpoBoi nHPopManuu. Kpome TOro, JOCTYMHOCTS,
corjacue TMOJb30BaTeyied M YCTpPaHEHHE LHU(PPOBOrO HEPABEHCTBA OTPAXKAIOT
TUYECKUE 00s3aTeabCTBA MO OOECHEYECHHIO WHKIIO3UBHOCTH M COLMATIBHON
cnpaBeyiuBoCTU. [IpuHMMas BO BHMMAaHHME 3TU MPABOBBIE U ATHUECKHUE ACIIEKTHI,
OTHEJIbHbIE JIMIA M OpraHu3allud MOTYT CHOCOOCTBOBaTh (OPMUPOBAHUIO
OTBETCTBEHHOM U J00OpPOCOBECTHON LU(PPOBOI HKOCHUCTEMBI, KOTOpas YyBa)KaeT
paBa JUYHOCTH, MOOLIPSET ITUUHOE MMOBEJCHUE U BHOCUT BKJIaJa B oOiiee Ojaro
HaIIero B3aMMOCBS3aHHOIO O0IIECTBA.

DTUYHOE HCIOJIb30BAHUE 3JIEKTPOHHBIX CPEACTB MAacCOBOM MH(OpMaLUU B
MPAKTUKE COLMAIbHON paboThl TpeOyeT BAYMUYHMBOIO M OCO3HAHHOTO MOJXO[A.
CoOnmoienrie  KOH(PUICHIMATBHOCTU KJIMEHTa, WH()OPMUPOBAHHOIO COTJacus,
npo(eCCUOHANBHBIX TpaHULl U KyJIbTYPHOM  KOMIIETEHTHOCTH  SIBJISIETCS
o0s13aTenbHBIM ycinoBueM. ColuanbHble paOOTHUKU JOJIKHBI OPUEHTUPOBATHCS B
BO3MOYKHOCTSIX M IIpoOsieMax, MpeaocTaBiIIeMbIX AIeKTpoHHbIMU CMU, cobmtonas
Opu 3TOM TpeOOBAaHUSA 3aKOHOAATENbCTBA U NPOGECCHOHATIbHBIE 3TUYECKUE
npuHIUObL. [I[ppuHUMas BO BHUMaHUe 3TUYECKHE ACTIEKThI, COLMAIbHbIE pAOOTHUKHU
MOTYT HCIIOJIb30BaTh MOTEHIIMAN 3JIEKTPOHHBIX CPEICTB MAcCOBOW WMH(MOpManuu
JUIs  yAy4lIeHHs OOCIy)KMBAHHUs KJIMEHTOB, COJEHCTBUS WHKIIO3UBHOCTU U

BHECCHHUS BKJIQ/Ia B ATUYECKYIO IPAKTUKY COIMAILHON pabOoThI B ITU(MPOBYIO JIOXY.
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Ziyodaxon IRGASHEVA,
O zMU, Ijtimoiy fanlar fakulteti talabasi

INTERNET DASTURLAR FAOLIYATIDA
AXBOROT MAYDONLARINING SHAKLLANISHI VA IJTIMOIY FIKR

Zamonaviy raqamli texnologiyalarning takomillashuvi bevosita Internetning
turmush tarzimizga kirib kelishi bilan bog‘liq hodisa. Shuningdek, ommaviy axborot
vositalarining yangi turlari, versiyalari jamiyatdagi har bir shaxsning jurnalistik
faoliyatga kirib kelishini ta’minladi. Ragamli texnologiyaga ega har bir shaxs
Internet tarmoqlarida o‘z sahifasiga ega bo‘lishi, biror hodisa yoki vogea haqida
video, foto material, matnli xabarni omma e’tiboriga havola etishi mumkin.

Ba’zida ijtimoiy tarmoglar rasmiy OAVga manba sifatida xizmat qilayotgani
ham hech kimga sir emas. Misol uchun AQShning sobiq prezidenti Donal’d
Trampning turli jjtimoiy tarmoq sahifalari dunyo hamjamiyati e’tibor markazida
ekanligini keltirish mumkin. O‘zbekistonda Qalampir.uz rasmiy sayti sahifalarining
10-aprel 2020-yil ma’lumotlarida AQSh Prezidentining Twitter sahifasida AQSh
razvedkasi Uxan (Xitoy)da koronavirus epidemiyasi yuzaga kelishini 2019-yilning
noyabrida bilganligini va bu hagda dunyo hamjamiyatini ogoh etmaganligi haqida
Yevropa OAVdagi iddaolar asossiz ekanligini bildirganini ma’lum qildi [1].

Nazariy jihatdan «ijtimoiy tarmoqlar» nima? Ijtimoiy tarmogqlar — bu bir
foydalanuvchi ikkinchi foydalanuvchini boshqa bir foydalanuvchi bilan muloqot
tarzini kuzatish maydoni. Ijtimoiy tarmoq foydalanuvchilari o‘z «alogalari»ni, ya’ni
munosabatlarini belgilab boruvchi maydon. Bu «ro‘yxatga do‘stlarni qo‘shish» yoki
«a’zo bo‘lish» orqali amalga oshiriluvchi zanjirli (algoritmli) aloga xizmati. Shu
tariga ijtimoily tarmoq foydalanuvchisi o‘zi istagan shaxs faoliyatini kuzatishi
mumkin. Bu bir-biridan bir necha kilometrlar masofada faoliyat yuritadigan shaxslar
o‘rtasidagi muloqot kommunikasiyasidir. Odamlar ijtimoiy tarmoq xizmatlaridan
bir-biri bilan muloqot qilish uchun, boshqalar nima bilan mashg‘ul ekanliklarini
ko‘rish uchun yoki sodir bo‘layotgan voqealardan voqif bo‘lish uchun
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foydalanadilar. I[jtimoiy tarmoqlarda ko‘p vaqt sarflanishining asosiy sababi shu. Bu
sababga boshqa bir qator faktlarni qo‘shish mumkin, masalan, iste’molchini
qizigtirgan axborot mahsulotlari (albatta, shaxsiy qiziqishlari doirasidagi axborot
nazarda tutilmoqda). Lekin bu mahsulot foydalanuvchining asosiy maqsadidan
chalg‘itmasligi lozim. Asosiy maqsad — muloqot.

Internetning zamonaviy auditoriyasi oddiy axborot iste’molchisi emas,
ma’lumot (garchi bu ma’lumotlar shunchaki faktoid, ya’ni tekshirilmagan bo‘lsa-
da) tarqatuvchi faol ishtirokchiga aylandi. Blogerlar sahifasi, shaxsiy SMS
yozishmalar, messenjerlar, internet platformalari faol ma’lumot tarqatuvchi yetakchi
manba sifatida ijtioiy fikrni shakllantiruvchi vositaga aylanib bormoqda. Bir vaqtlar
internetga biror ma’lumot joylashtirish uchun dasturlashning murakkab
jarayonlaridan o‘tish talab qilinar edi. Zamonaviy elektron platformalarda esa
hammasi oddiy, soddalashtirilgan. «Foydalanuvchi sahifasining ma’lumot qo‘shish»
degan joyiga matnni kiritish va «jo‘natish» tugmachasini bosish kifoya. Web-
sahifada matn omma e’tiboriga avtomatik tarzda havola etiladi. Shu shaklning o‘ziga
gipermatn ma’lumotlar, surat, audioyozuv, videotasvir, interaktiv ilovalar kabi
multimedia-obyektlarni  joylashtirish mumkin. Shuningdek, e’lon qilingan
ma’lumotni shu yerning o‘zida qayta tahrir qilish, qo‘shimchalar kiritish,
o‘zgartirish va hatto, umuman o°‘chirib tashlash imkoniyatlari mavjud.

Xorijiy serverlar, ijtimoiy tarmoqlar tavsiya qilgan tayyor HTML-kodlardan
foydalanib, mul’timediaviy faylni maxsus shakl orqali yuklab olish bilan mazkur
kodni matnli sahifaga avtomatik tarzda joylashtirish mumkin. Yoki server xizmatlari
orgali kodni nusxalab, matnli shaklni «qo‘lda» joylashtirish imkoniyati mavjud.
Misol tariqasida fotosuratlar yuklab olish uchun mo‘ljallangan ijtimoiy tarmoq
«Flickr.com»ni,  multimediyaviy = ma’lumotlarni ~ jo‘natish  jarayonlarini
dasturlashtirgan «Imeem.com» servislarini keltiramiz.

Ragamli texnika imkoniyatlari misli ko‘rilmagan darajada rivojlanib,
shakllanib, jamiyat hayotini tubdan o‘zgartirib yubordi. Mazkur jarayonni «ijtimoiy
axborotlashuv» deb atash mumkin [2]. To‘g‘ri, bu avval faqat blogerlik faoliyatiga

taallugli edi. Oson va erkin axborot ta’minoti, dunyoda sodir bo‘layotgan
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vogeliklarni  faol muhokama qilish imkoniyati «alogadagi ijtimoiy fikr»
tushunchasini keltirib chiqardi. Bundan tashqari, mazkur mikrobloglar qatoriga
Mark Sukerbergning «Facebook» ijtimoiy tarmoq platformasi qo‘shilganidan so‘ng
axborot maydoni mazkur platforma faoliyati bilan yana-da jonlanib, 1jtimoiy fikrlash
jarayoni faollashdi.

[jtimoiy tarmoqlardagi jonli muloqot jamiyatga foydaliligi bilan o°zini oqladi.
Misol tarigasida, 2018-yil yosh o‘qituvchi ayolni shanbalikda, yo‘l chetini
tozalayotganida mashina urib ketgani va uning vafot etgani haqidagi xabarlar aynan
jjtimoiy tarmogqlar orqali tarqalganini keltirish mumkin. Oqibatda, ayolning ikki
nafar farzandi yetim qolgani va ularga maktab ma’muriyati yoki davlat tomonidan
hech qanday moddiy yordam ko‘rsatilmayotgani faol muhokamaga sabab bo‘ldi.
Tegishli tashkilotlar, davlat rahbarlari tomonidan bu holat o‘rganildi, oilaga moddiy
yordam ko‘rsatildi. Bundan tashqari, O°‘zbekiston miqyosida o‘qituvchilarni
shanbalikka majburiy jalb etilishi holatlari hukumat darajasidagi muhokamalarga
go‘yildi va 1jobiy natijaga erishildi.

Yoki ko‘p qavatli uylarni kapital ta’mirlash rejasi asosida sovet davri
arxitekturasiga tegishli bo‘lgan noyob pannolarning o‘chirilib yuborilishi haqidagi
xabarlar ham ijtimoiy tarmoqlarda keng muhokamalarga sabab bo‘ldi (2020-yil).
Tegishli hokimiyat vakolatidagi ochiq internet manbalariga yuklangan hujjatlar
jjtimoiy tarmoq faollari e’tiboridan chetda qolmadi. Mazkur reja omma e’tiboriga
qo‘yilib, keng muhokamalar natijasi o‘laroq binolardagi pannolar faqgat
rekonstruksiya qilindi. Shuningdek, ekologik muammolar ham mutaxassislarning
tashvishli tor doirasidan «chiqib» omma e’tiboriga tushdi. Ekologiyaning turli
yo‘nalishlari, ulardagi mavjud muammolar omma e’tiboridan chetda qolmadi.
Buning natijasida ekologiya yo‘nalishida ijtimoiy fikr shakllandi va mavjud
muammolar yechimi hukumat darajasida ko‘rilmoqda.

Xulosa qilib aytganda, zamonaviy jamiyat real borligdagi barcha muammo-
yu yutuqlari bilan ijtimoiy fikrni shakllantiruvchi omil sifatida internetda virtual
nusxasiga ega bo‘ldi. Siyosiy partiyalar va uyushmalar, ahillik va qarama-

qarshiliklar, kelishuv va bahslar, himoya va xujumlar elektron maydonlarga
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ko‘chgan. Aytish mumkinki, sayyoramizdagi jamiyatlar ijtimoiy fikri internet
timsolida o‘zining virtual egizagiga ega bo‘ldi [3]. Axborot negizida ijtimoiy fikr

yetakchi o‘rinni egallab, jamiyat turmushiga ta’sirini o‘tkazmoqda.
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fakulteti talabasi

ONLAYN JURNALISTIKANING RIVOJLANISH TENDENSIYALARI

Annotatsiya. Internet «an’anaviy» ommaviy axborot vositalarining yaxshi
hamkori, ammo kuchli ragobatchisiga aylandi. Hozirda u yosh va o‘rta avlod
ommaviy axborot vositalari auditoriyasiga bog ‘langan juda mashhur aloga vositasi
mavqeyini himoya gilmogda. Shuningdek, u ta’limni takomillashtirishning muhim
vositasi, keng ko’lamli ish, biznes va marketing faoliyatini amalga oshirish uchun
makon sifatida ishlaydi. An’anaviy ommaviy axborot vositalari bu jihatlarni
e’tiborsiz qoldira olmasligini juda yaxshi tushunadi. Ragamli aloga tendensi-
yalariga munosabat bildirgan holda, jurnalistik kontentni ishlab chigarishning
an’anaviy usullari Internetning ko ‘plab afzalliklaridan oz manfaatlari yo ‘lida
foydalanishga harakat gilmoqda.

Kalit so‘zlar: internet, ommaviy axborot vositalari, jurnalistika, gonun,

hujjatlar, tendensiya, ragamli aloga, auditoriya.

Development trends of online journalism

Abstract. The Internet has become a good partner of «traditionaly mass
media, but a strong competitor. Currently, it defends its position as a very popular
communication tool connected to the media audience of the young and middle
generation. It also serves as an important tool for improving education and a space
for carrying out large-scale work, business and marketing activities. Traditional
media understand very well that they cannot ignore these aspects. In response to
digital communication trends, traditional meth ods of journalistic content

production are trying to use the many advantages of the Internet to their advantage.
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Jurnalist: o‘z gazetasi tomonidan tahrir qilinadigan yozuvchidir. Dunyo
ganday boshqariladi va nega urushlar tuguni yechiladi? Chunki diplomatlar
jurnalistlarga yolg‘on aytib, gazetadan o‘zlari to‘qigan yolg‘onlarga ishonishadi.
Jurnalistika esa hammasiga guvoh. Insonlar har doim an’anaviy jurnalistikami yoki
onlayn jurnalistikanimi, kuzatishadi. Zamonlar osha harakat gilmogdamiz. Hayoti-
mizni axborotsiz tasavvur gila olmaymiz. Bizga esa tez va ishonchli yangilik va
axborotlar kerak. Bugungi kunda onlayn jurnalistika ko‘pchilikka manzur bo‘lib
kelmogda. Ammo har bir narsaning rivojlanish tarixi va kelib chiqishi bo‘ladi [1].
Onlayn jurnalistika negizida, albatta, axborot yotadi. Axborot orqali o‘zining
auditoriyasini to‘playdi. Axborot — bu insonni, uning harakatlarini, jamoat
tashkilotlari faoliyatini, davlat hokimiyati organlarini, texnik tizimlarni boshgarish
vositasidir. Axborot muloqoti shaxsni tarbiyalash, ta’lim berish va shakllanti-
rishning asosini hosil qiladi. Axborot insonga ijtimoiy va texnik me’yorlarning
mazmunini yetkazish, uni ushbu me’yorlarga amal qilmaslikning bo‘lg‘usi salbiy
ogibatlari hagida ogohlantirishning yagona vositasi hisoblanadi. Jahonda sodir
bo‘layotgan dolzarb mavzular, hodisalar, vogealarni eng birinchi OAV orqali
kuzatamiz. Bu borada auditoriyaga tezkorlik, xolislik, aniglik kabi tamoyillar
birlamchi ahamiyatga ega. Hozirgi kunda axborot olish va axborot targatish maydoni
sifatida internet hayotimizning ajralmas gismiga aylanib ulgurdi. Global tarmoq,
globallashuv axborot va ommaviy axborot vositalari tushunchasini ham tubdan
o‘zgartirib yubordi [2].

Ommaviy axborot vositalarini jamiyat dunyoqarashiga bevosita ta’sir giluvchi
kuch dedik. Birog dunyoning yetakchi davlatlari ham, hatto uzoq vaqtlar mobaynida
ularning ichida eng ommalashgani — internet imkoniyatlarini yuqori baholanadi.
Ammo u endilikda nafagat eng tezkor ommaviy axborot ulashish maydoni, balki eng
qulay va eng auditoriyasi yuqori aloga vositasiga aylanib ulgurdi. «Oxirgi yillarda

mamlakatimizda katta auditoriyaga ega bo‘lgan qariyb 290 ta xususiy va idoraviy
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Internet nashrlari tashkil etildi. Ular boshga materiallar gatorida eng muhim rasmiy
axborotlar, normativ-huquqiy hujjatlarni o‘zbek, rus va ingliz tillarida tarqatmoqda.
So‘nggi yillarda onlayn jurnalistika internet foydalanuvchilari bo‘sh vagtlarini ko‘p
o‘tkazadigan joylarga kirib, egallab kelmoqgda. Masalan, ijtimoiy tarmoglar. Onlayn
ommaviy axborot vositalari muqobil yangiliklarni targatish va fugarolik
jurnalistikasi deb ataladigan turli yo‘nalishlarni rivojlantirishda ham o‘z izlarini
qoldirdi. Professional yangiliklarni ishlab chigarish va targatish sohasidagi hozirgi
vaziyatga munosabat bildirgan holda, Internet paydo bo‘lishidan oldingi asr — yirik
axborot tashkilotlari hukmronlik qilgan va tobora ko‘proq korporatsiyalar
tomonidan nazorat qilinadigan davr paydo bo‘lishini ta’kidlaydi. Jurnalistlar va
boshqalar o‘rtasidagi sun’iy farqni qo‘llab-quvvatladik: «Bir ma’noda, biz
boshlagan joyga gaytmogdamiz. Institutsional matbuot endi jamoatchilikka
erishishning mutlag vositalariga ega emas. Har kim dunyoning golgan gismiga
ma’lumot tarqatishi mumkiny». Maxsus ishlab chigarish amaliyotlari va jurnalistik
axborotni targatishning yangi vositalarining paydo bo‘lishi shuni ko‘rsatadiki,
nashriyotlar va tahririyatlarda 1990-yillarning ikkinchi yarmiga xos bo‘lgan
Internetga nisbatan ishonchsizlik asta-sekin yo‘qolgan, asosan, tez texnologik
yaxshilanishlar va onlayn muhit tomonidan taqgdim etilgan imkoniyatlar [3]. Internet
«an’anaviy» ommaviy axborot vositalarining yaxshi hamkori, ammo kuchli
raqobatchisiga aylandi. Hozirda u yosh va o‘rta avlod ommaviy axborot vositalari
auditoriyasiga bog‘langan juda mashhur aloga vositasi mavgeyini himoya gilmoqda.
Shuningdek, u ta’limni takomillashtirishning muhim vositasi, keng ko‘lamli ish,
biznes va marketing faoliyatini amalga oshirish uchun makon sifatida ishlaydi.
An’anaviy ommaviy axborot vositalari bu jihatlarni e’tiborsiz qoldira olmasligini
juda yaxshi tushunadi. Ragamli aloga tendensiyalariga munosabat bildirgan holda,
jurnalistik kontentni ishlab chigarishning an’anaviy usullari internetning ko‘plab
afzalliklaridan o‘z manfaatlari yo‘lida foydalanishga harakat qilmoqda. Garchi ular
ko‘pincha «standart» kasbiy tayyorgarlik va institutsional ma’lumotga ega
bo‘lmasalar ham, o‘zlarini jurnalist sifatida ko‘rishadi. Biroq, shuni tan olish

kerakki, bu turdagi ragamli jurnalistlar, vaqgti-vaqti bilan munozarali jamoatchilik
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imidjiga qaramay, to‘g‘ridan to‘g‘ri yoki bilvosita asosiy ommaviy axborot
vositalari bilan hamkorlik gilishlari mumkin (masalan, tanigli kundalik gazetalar).
Onlayn jurnalistika juda jadallashdi. Ammo uni o‘qisangiz, his gilmaysiz.
Har bir narsaning yaxshi va yomon taraflari bo‘lganidek, onlayn jurnalistikaning
salbiy oqibatlari ham yo‘q emas. Misol tariqasda, internet oqimiga hech kim
xo‘jayinlik gila olmaydi. Uni hechkim tartibga keltira olmaydi. U ochiq yo‘l misoli
ketaveradi. Shu jumladan, axborotlar ham. Unda xabarlarni tekshirib uzatish
holatlariga ba’zan e’tiborsiz qaraydi. Natijada, tekshirilmagan yokida yolg‘on
bo‘lgan xabar tarqab ketadi. Buning natijasi salbiy oqibatlarga olib kelmaydi, deb
biron kimsa aytolmaydi. Onlayn jurnalistika ko‘proq raqobatdoshlikni talab qiladi.
Bugungi kun insonlari axborotga o‘ch. Ayniqgsa, piar darajasi yaqqol seziladi.
Darvoqe, internet tarmog‘i turli shaharlardagi odamlarni o‘zaro bog‘lovchi vosita,
davlatlarning yagona eng tezkor axborot targatuvchisi va mulogot maydoni
darajasiga ko‘tarildi. Bu haqidagi faktlarga murojaat qiladigan bo‘lsak, kundalik
auditoriyani hisoblaganda, internet allagachonlar eng ommabop OAV hisoblangan
televideniyani yo‘lda qoldirganligini ko‘ramiz. Shu ma’noda, aynigsa, odamlar eng
ko‘p murojaat qiladigan OAV tizimi sifatida internet tarmog‘i hamda televideniye

jurnalistlaridan nihoyatda hushyorlik talab etiladi.
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MEDIA VA AXBOROT SAVODXONLIGINING SHAXS
VA JAMIYATGA TA’SIRI

Media va axborot savodxonligi — bu ijodiy faoliyatda barcha zarur
vositalaridan foydalangan holda axborot va media mahsulotlarini samarali olish,
tahlil qilish, tangidiy baholash, talgin qilish, foydalanish, yaratish va targatish
imkonini beradigan bilim, ko‘nikma, munosabat, malaka va amaliyotlar majmuidir.
Xo‘sh, mediasavodxonlik nima uchun kerak? Avvalo:

* Huquqiy demokratik jamiyatimizning to‘laqonli, faol fugarosi sifatida
amalga oshirilayotgan islohotlar mazmun-mohiyatini tushunish;

* OAV orqali uzatilayotgan va gabul gilinayotgan kundalik axborotni saralash
ko‘nikmalarini shakllantirish:

* Axborot orgali inson ongini boshqarishga yo‘l qo‘ymaslik va har qanday
vaziyatda to‘g‘ri qaror qabul qilish;

* Insonning vizual obrazlar ta’siri ostida ijobiy yoki salbiy tomonga

o‘zgarishlarini tahlil eta olish va vizual xabarlar ostida beriladigan ko‘rinmas
ma’lumotlarni «o‘qiy olishy;

* OAV orqali beriladigan matnli kommunikatsiyalar mohiyatini tahlil etish;

+ Axborot gayerdan kim tomonidan va nima maqsadlarda uzatilyapti, kimning
manfaatlarini o‘zida aks ettiryapti, degan savollarga javob topa olish uchun zarurdir
[1].

Media olamida axborotni o‘z vaqtida xalqga yetkazmaslik, aniqrog‘i,
bo‘layotgan vogea-hodisalarni xalqga oshkor etmaslik jamiyatda turli mish-
mishlarning ko‘payishiga sabab bo‘ladi. O‘z vaqtida ogoh bo‘lmaslik aholini turli
ko‘ngilsizliklarga yo‘ligishiga sabab bo‘ladi.

Shu ma’noda yangiliklar yaxshilikni targ‘ib etadi, yomonlikning oldini oladi.

Buyuk Navoiy bobomiz «Agar ogohsen, shohsen seny degan fikrini bejiz aytmagan.
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Albatta, bobomizning so‘zlarini to‘g‘ridan to‘g‘ri qabul qiladigan bo‘lsak,
barchaning shoh bo‘lish imkoniyati yo‘qligini ta’kidlashimiz joiz. Biroq har bir
kishining barcha vogea-hodisalardan, jumladan, muammolar, yutuglar, gabul
gilinayotgan qonunlar, ularning mohiyatidan ogoh bo‘lishi uning o‘z taqdirida
shohligini anglatadi. Har ganday davr, jamiyatda, aynigsa, demokratik davlat
qurayotgan xalg uchun bu muhimdir.

Hozirgi sharoitda axborotga bo‘lgan talab har gachongidan ham yuqori. Obrazli
qilib aytganda, eng ko‘p iste’mol gilinadigan mahsulot bu — axborotdir. Ammo har
ganday axborot jamoatchilik tomonidan gabul gilingani bilan tugab golmaydi.
Jamiyatning o‘zgarishi, kundalik sodir bo‘lgan voqealarga qarab o‘zgarib boraveradi
[2].

Medisavodxonlikning maqgsadi har bir medianing ustuvorliklari va
kamchiliklarini tushungan holda ular tomonidan targatilayotgan axborotni saralay
bilish va zarurini qabul qilish ko‘nikmalarini shakllantirish bo‘lsa, asosiy vazifasi
insonlar tomonidan iste’mol qilinadigan har ganday axborotning manipulyativ
kuchini anglagan holda undan chegaralanishdir. Shuningdek, odamlarga OAV
hamda fugarolik jurnalistika rolini tushunishga yordam berishdir.

Mediasavodxonlikni jamiyatda rolini oshirishda eng muhim omil bu — insonlar

orasida ommaviy axborot vositalari psixologiyasi shakllantirish bugungi kunda
global o‘zgarayotgan zamonning zaruratidir. Media psixologiyasi insoniy muloqot
sohasidagi muammolarni hal qilish usullarni ishlab chigadi. Natijada,
mediapsixologiyasining bir-biriga bog‘liq uchta amaliy yo‘nalishi shakllanadi:
media-tahlil, mediaterapiya va media-ta’lim.
Media-tahlil, mediaterapiya va media-ta’lim birgalikda butun jamiyat va alohida
shaxs uchun ommaviy axborot vositalarini psixologik himoya gilishning elementar
strategiyasi va asosiy resursini tshkil etadi. Jamiyat va shaxs rivojlanishining eng
muhim tendensiyalariga javob beradi [3].

Ayni paytda media ta’lim asoslarini har bir ta’lim muassasasiga o‘quv
dasturiga kiritish, o‘quvchi yoshlarga maktablarda ta’lim jaroyonida uning

asoslarini interaktiv, turli o‘yinlar shaklida tushuntirish, o‘sib kelayotgan avlod
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tomonidan axborot ogimida zarurini tanlash va unga tangidiy yondashgan holda
baholay olish imkonini beradi. Bu esa, o‘z navbatida, yoshlarning kelajakdagi
fugarolik pozitsiyasining yanada mustahkamlanishiga, jahonda yuz berayotgan
vogea-hodisalarni xolis baholab, to‘g‘ri qaror gabul qila olishga asos bo‘lib xizmat
qgiladi.

Bugungi kunda media, ya’ni ommaviy axborot vositalari, kino, teatr,
san’atning turlari, madaniyat sarchashmalari, internet orqali uztilayotgan har ganday
ma’lumot inson ongiga o‘zining malum bir ta’sirini o‘tkazib, uning dunyoqarashini
o‘zgartirishga sabab bo‘lmoqda. Yugqorida tilga olingan tushunchalarning
go‘llanilishi va bugungi kunda mediata’lim, mediasavodxonlik, mediatanqid va
mediani o‘rganishga bo‘lgan intilishning asosiy magsadi ham axborotning
yaratilishi, uning targalish jarayonini tushunib yetish, tijorat, siyosiy, igtisodiy,
ma’naviy va madaniy maqsadlarda tarqatilayotgan axborotning mohiyatini anglagan

holda uni baholay olishdir [4].
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TELEVIDENIYEMIZNING AYANCHLI AHVOLI

Darhagigat, hozirgi kunda televideniyeda foydali, tomoshabin uchun nafi
tegadigan dasturlardan ko‘ra son-sanogsiz reklamalar, bema’ni ko‘rsatuvlar, umu-
miy qilib olganda sifatsiz seriallar bir talay. Statistik ma’lumotlarning ko‘rsati-
shicha, televizor ko‘ruvchilarning ko‘p qismi uy bekalari, bolalar va gariyalardan
iborat. Sizning fikringizcha, hozirda efirga uzatilayotgan dasturlar, seriallarni oila
davrasida ko‘rish mumkinmi? Nafaqat ularni g‘oyasi, balki ularning nomi ham
alohida bir mavzu. Misol qilib keltiradigan bo‘lsak, «Yor-yor», «Millar», «llk
uchrashuvy», «Aldama meni», «Lady shou» — sanasak, oxiri yo‘q. «Yor-yor», «llk
uchrashuvy» ko‘rsatuvlarining o‘xshashligi, hatto chet el televideniyesidan olinishi
ham bir xil. Ko‘ngilochar dasturlarda ham bachkanalik avjiga chiggan: «Qalpog»,
«Qah-gaha», «Lady shouy», «Aldama meni», «Birgalikda», «Ertalabdan salomy,
«Boriga baraka» shular jumlasidandir. «Ertalabdan salomy ko‘rsatuvining ijtimoiy
tarmoqdagi obunachilar tomonidan deyarli bir xil fikrlar kelgan: «Iltimos ko‘rsatuv
boshlovchilari orasidan Shukrullo Isroilovni chiqarib tashlang. Bu ko‘rsatuvni oila
davrasida ko‘rib bo‘lmaydi, Shukrullo Isroilovning bachkana qiliglari-yu, uyatsiz
gaplari farzandlarimiz ongiga salbiy ta’sir ko‘rsatadi». Shukrullo Isroilovni «Osh-
xona girollari» ko‘rsatuvida ham ko‘rishimiz mumkin, xuddi shu kabi ko‘pgina
shou-biznes vakillarining, mashhur yulduzlarning oshxonaga kirib olishi hammaga
ham yogavermaydi. Yana bir ko‘rsatuv borki, jurnalist sifatida oxirigacha asabni
buzmay ko ‘rish mumkin emas. «Millar» informatsion dasturi noodatiy tarzda omma
e’tiborini tortaman, deya jurnalist etikasini, auditoriya oldiga chiqishning ma’lum
bir tartib va goidalarni buzishmayaptimi? O‘zbek hayotini boricha ko‘rsatyapmiz,
deya ta’kidlayotgan telenovellalarning ham mavzusi tor doira bilan cheklanib
golgan. Keling, «Alhazar», «lgror», «Otalar so‘zi», «Buni hayot deydilar» orqgali
ko‘tarilgan mavzularga e¢’tibor qaratamiz. Ulardagi mavzular faqatgina oila
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mojarolari, gaynona-kelin munosabatlari, yomon qo‘shni, zo‘ravon gaynota, ota,
gaynaka-yu ukalar, tarbiyasiz xotin-gizlar hagida. Masalan, birgina «lqror»da efirga
uzatilgan gismlar shunday nomlangan:

e «lkkinchi xotin»

e «Bokira chigmagan keliny

¢ «Qo‘shnimning xotinini sevib goldimy

¢ «Dubayga sotilgan qgiz»

¢ «Qarib quyulmagan kampirning nayrangi»

e «Uch yigit bir qizni zo‘rladi»

e «Chimildigdan quvilgan keliny

e «Zino»

Bunday telenovellalarning sarlavhasidanoq insonning hafsalasi pir bo‘ladi.
O‘zbek seriallari hagida gap ochilsa, maqtana oladigan tomonimiz yo‘q. Barcha
serial deyarli bir xil ssenariy atrofida suratga olingan. Hatto ba’zi aktyorlar ham
o‘sha-o°sha, bir obraz, bir xil ko‘rinishda. «Subyektiv» loyihasining asoschilaridan
biri Jamshidxon Isoxonov aytganidek: «O‘zbek kino va seriallarini ko‘rgan xorij-
liklar bizni g‘amga botgan xalq ekan, deb o‘ylaydi. Deyarli barcha kino va serial-
larga tanlangan nom ham agressiv kayfiyat beradi. Bundan tashqari, ulardagi
beo‘xshov kadrlar ham e’tibordan chetda qolmoqda. Televideniye — ommaviy
ongsizlantirishga aylanib bormoqda!»

O‘zbek seriallarining nomlari sayoz tanlangan, masalan: «Nomusy, «Bepushty,
«Tug‘mas», «O‘jar homilador», «Qora beva», «Alfons». Bunday seriallarning
nomini ham yosh bolalar yoki katta yoshlilar oldida aytishga xijolat bo‘lasan kishi.
Masalan, kelin hovlida gatnotasining yonida: «Oyijon, keling, «Tug‘mas»
boshlandi» deb gaynonasini chagira oladimi? Bizning mentalitetimizga bunday
holatlar to‘g‘ri kelmaydi-ku, nahot shu haqida o‘ylanmagan bo‘lsa?

Rep yo‘nalishida ijod qiluvchi «Konsta» taxallusi bilan tanilgan qo‘shiqchi

repper ta’kidlaganidek seriallar sayoz:

— Seriallar bir-biridan sayoz,
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Aktyorlar xuddi dasxatdek.
Shuniyam ko‘radi odamlar seryoz,
O‘tirib xuddi karaxtdek...

Darhaqiqat, aktyorlarning mahorati borgan sari pastlamoqda. Albatta, bilim-
salohiyatga, qobiliyatga ega aktyor va aktrisalar ham yo‘q emas, lekin sanoqli.
Sanog‘i ko‘p, «sifati» yo‘q aktyorlar ko‘proq. Yuqorida obrazlar bir xil deya keltirib
o‘tildi. Vaholanki, o‘zbek kinosida yomon obraz — bo‘rttirib pardozlangan,
zamonaviy kiyingan, yaxshi obraz esa sipo, odmi kiyingan, ro‘mol o‘ragan, doim
bechorahol ko‘rinishda bo‘ladi. Jahon kino olamiga o‘zbek kinosini solishtiradigan
bo‘lsak, hali o‘rganadigan, o‘zgartiradigan, o‘zlashtiradigan jihatlar judayam ko‘p.
Amerikaning mashhur kinostudiyalaridan biri — «Edison» kinostudiyasida suratga
tushgan aktyor va aktrisalarning ham fikrlari ijobiy, ishlash jarayonida ham ko‘plab
giyin sahnalarni maromiga yetkazib o‘ynay olishgan. Bu studiyada suratga olingan
eng mashhur kinolar: «Poyezd o‘g‘irg‘anishi», «Faust», «Alisa ajoyibotlar
mamlakatida». Chet el aktyorlari bergan intervyularida: «O‘zimga berilgan rollarni
o‘ynash davomida o‘ta qiynaldim, ba’zi joylarida mazza qildim, men kutgan
natijaga erishganimdan so‘ng o‘z-o‘zimdan faxrlandim», — deyishadi. Bu misolni-
ning keltirilishidan magsad o‘zbek kinosida ham shunday sifati baland ko‘rishga
arziydigan, jahon mukofotlariga sazovor bo‘la oladigan filmlarning ko‘payishi,
bizda ham shunday jon-jahdi bilan, bor qobiliyatini ishga solgan holda rol ijro
etadigan aktyor va aktrisalar fagatgina sonda emas, sifatda ham bo‘lishi, televide-
niyemizning, kino sanoatimizning yaxshilanishiga bo‘lgan istakdir. Dalil

sifatida oddiy xalq: uy bekalari, yoshlar va keksalar hamda talaba hamda
o‘qituvchilar o‘rtasida o‘tkazilgan so‘rovnomni ko‘zdan kechiramiz. So‘rovnoma
natijasiga ko‘ra, birinchi guruh (uy bekalari, yoshlar, keksalar) «Televizorda efirga
uzatilayotgan ko‘rsatuv va seriallarga sizning bahoyingiz qanday?» degan savolga
«o‘rtacha» deya javob berishgan; ikkinchi guruh (o‘qituvchi va talabalar) xuddi shu
savolga «yomon, ko‘rishga arzimaydi» deya javob bergan. Bundan ko ‘rinib turibdiki, ilm

orasida yurgan insonlar televideniyeda qo‘yilayotgan dasturlarning sifati past ekanligini,
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ko‘rishga arzimas ekanligini ta’kidlashmoqda. Afsuski, tom ma’noda bu javobni
hagiqatga yaqin deya olamiz. Televideniyemizning yana bir og‘riqli nuqtalaridan biri bu
— teleboshlovchilarning, ko‘rsatuvlarga chaqirilgan mutaxassislarning, aktyor va
aktrisalarning shevadan, ko‘cha tilidan, chet el so‘zlaridan foydalanishi. Aynigsa,
ko‘ngilochar dasturlarda shevadan foydalanish, so‘zlarni buzib gapirishning me’yordan
ortishi tomoshabinlarni yo‘qotishga olib keladi.

Yana bir katta masala — reklama mavzusi. «Reklama to‘g‘risida»gi qonunga
qanchalik amal qilinyapti? Ushbu qonunning 16-moddasida reklamaga doir asosiy
talablar to‘g‘risida ma’lumot berilgan, unga ko‘ra:

e milliy va oilaviy an’analarga, shuningdek, umum gabul qilingan normalarga
zid bo‘lgan shakllar, iboralar va obrazlardan foydalanish;

e ona sutining o‘rnini bosuvchi mahsulotlarni reklama qilish;

e bolalar va ularning sog‘ligiga zarar yetkazuvchi mahsulotlari reklama qilish;

e energetik ichimliklarning reklamasini soat 7:00 dan soat 22:00 gacha
televideniye va radio orqali reklama qilish.

Bundan tashgari, dori vositalarini reklama gilishda tanigli shaxslarning, tibbiyot
xodimlarining yoki tashqi ko‘rinishi shifokorlarning tashqi ko‘rinishiga o‘xshash
shaxslarning ishtirok etishi ham taqiqlanadi. Dorilarning reklamasida o‘ta
ehtiyotkorlik muhimdir. Dori vositalari har xil organizmga turlicha ta’sir qilishiga,
allergik holatlarga va og‘ir kasalliklarni chaqgirmasligiga e’tibor bergan holda
shifokor bilan maslahatlashib reklama qilinganligi ma’qul.

Televideniyeda reklamalarning haddan ziyod ortishi kanal tomoshabinlarining
kamayishiga olib kelmaydimi? Reklama orqali qo‘lga kiritilgan mablag® sifatsiz
kino va seriallarga sarflanaversa, xalg ongini oshirishga, dunyogarashini kengay-
tirishga qgaratilgan magsadlarimiz gachon amalga oshadi? Televideniyemizda
gachon yangi, yetarlicha bilimga ega bo‘lgan mutaxassislar faoliyat olib boradi? Har
bir millatning televideniyesi uning ko‘zgusidir. Xo‘sh, bugun biz ko‘zguda kimni

ko‘ryapmiz?
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